11 Sole
2LORE [ 0ATA STAMPA
05'MAG'2025_ Quotidiano - Dir. Resp.: Fabio Tamburini o . .
dapag. 1-2/ foglio1/6 Tiratura: 60436 Diffusione: 116566 Lettori: 675000 (DS0006901) 44°Anniversario

Intlazione -

Finizio, Melis e Uccello —apag. 2 e 3

Linflazione percepita
Si avvicina al 10%

Un italiano su due

ha ridotto i consumi

L’indagine di Noto sondaggi. Rispetto al tasso reale di aumento dei prezzi,

che ad aprile ¢ del 2% su base annua, I'incremento avvertito dai consumatori

¢ del 9,9 per cento. Energia e alimentari i comparti con gli indici pit elevati
1161% degli intervistati Due persone su tre

ritiene inadeguato

rispetto al costo della
vitail proprio stipendio  finanziari avranno
o la propria pensione

Michela Finizio
Valentina Melis
Serena Uccello

L’inflazione percepita dagliitaliani
& del 9,9%, un dato che supera di
quasiotto punti percentualiil tasso
diinflazione reale, arrivato ad aprile
al 2% subase annua (indice Nic, fon-
teIstat). Unitaliano su dueharidot-
toipropri consuminegli ultimi sei
mesiper far fronte all’aumento dei
prezzi. Inoltre, il 61% ritiene che il
proprio stipendio o pensione non

siano adeguati a far fronte al costo
dellavita e due persone su tre pen-
sano che, a causa dei dazi e della
guerra commerciale che potrebbe
derivarne, i prezzinei prossimi mesi
cresceranno ancora. Sonoirisultati
di un’indagine condotta da Noto
Sondaggi per Il Sole 24 Ore del Lu-
nedi, frail 22 e il 28 aprile scorsi.

Il divario con I'inflazione reale

L’inflazione percepita supera sem-
pre quella reale, ma il divario tra i
due valori oggi & di7,9 punti percen-

pensano chei dazi
e le tensioni sui mercati

effetti negativi

tuali. Nel sondaggio analogo pub-
blicato dal Sole 24 Ore del Lunedia
ottobre 2023, questa forbice era di

a
=

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS6901 - S.30528 - L.1992 - T.1619



05-MAG-2025
dapag. 1-2/ foglio2/6

2 HURES

Quotidiano - Dir. Resp.: Fabio Tamburini
Tiratura: 60436 Diffusione: 116566 L ettori: 675000 (DS0006901)

) DATA STAMPA

44°Anniversario

quasi sei punti, mail tasso di infla-
zione reale era molto pit elevato, al
5,3 percento. «Ilgap tral’inflazione
percepita e quella reale - spiega
Maurizio Del Conte, docente di Di-
ritto dellavoro all’'universita Bocco-
ni di Milano - si avverte di pili in
tempi di altainflazione, soprattutto
quando ci sono delle fiammate in-
flattive». Il punto € che ormai siamo
al terzo anno compiuto diaumento
dei prezzi e a dettarela percezione
el'impatto dei rincari sul pitt lungo
periodo: I'inflazione cumulata - mi-
suratadalstatconl’indice generale
deiprezzial consumo - haraggiun-
to il 17% rispetto al 2019.

«E interessante capire - aggiunge
Del Conte - perché registriamo pro-
prio oraquesto incrementodellinfla-
zione percepita. Quando si parla di
percezione non ¢’é mai unaspiegazio-
ne scientifica precisa, tuttavia & evi-
dente cheunasensazionediincertez-
za generale come quella attuale porta
asentiredipililaspinta inflazionistica.
Peraltro,la preoccupazione che possa
riaccendersi unanuova fiammatain-
flattiva e tutt’altro che immotivata».

Ibeni periqualigliitaliani avver-
tono gli incrementi pil pesanti sono
quellilegatialla casa: acqua, elettri-
cita e combustibili. Per questa voce,
iltasso diinflazione percepita saleal
16,4%, mentre quellareale siferma
al 5 per cento. L’energia € anche il
capitolo che - esclusi i generi ali-
mentari - incide maggiormente sul-
le spese mensili degli intervistati,
insieme ai carburantieaibenieser-
vizi perlasalute. Per questo motivo

il DI Bollette (19/2025), convertitoin
legge ad aprile, hamesso in campo
risorse per tre miliardi, oltre meta
dei quali destinatial bonusuna tan-
tum di 200 euro per le famiglie con
Isee fino a 25mila euro.

L’incremento reale dei prezzi per
ibenialimentari¢ del 3,29%, ma quel-
lo percepito € del 13,1 per cento. I1 di-
vario fra i due valori ¢ ampio anche
per altre categorie di prodotti, come
I'abbigliamento e le calzature (0,8%
contro 9,7%), oppure nei servizi ri-
cettivi(12,3% contro 3,8%) o neibeni
e servizi per la persona (+10,4% con-
tro 2,69). Inoltre'aumento avvertito
dalle donne € persino pit elevato ri-
spettoa quello percepito dagli uomi-
ni, praticamente per tutte le catego-
rie di prodott e servizi.

Il taglio delle spese

Icomportamenti dei consumatoriso-
no determinati soprattutto dall’infla-
zione percepita: 'effetto pittimmedia-
to, per chiritiene diavere un poteredi
acquistoinferiore, € quello di tagliare
iconsumi. Infatti, il 46% degliintervi-
stati dichiaradiaver rinunciatoa fare
degliacquistiodiaverridottoiconsu-
minegliultimisei mesi, esclusiigeneri
alimentari, eil 50% haridottoanche gli
acquisti nel carrello della spesa. Il ta-

glio, non considerandoglialimentari
riguarda principalmentela ristorazio-
ne, il tempo libero, I'abbigliamento.
Sul fronte della spesa alimentare, in-
vece, il 36% degli intervistatiha rinun-
ciatoa consumare oridurrail consu-
mo di pesce e frutti di mare; il 34% di
vino; il 29% di marmellate o miele.

L'indagine Noto Sondaggi

&
o’

La metodologia

Noto Sondaggi

IL SONDAGGIO INTEGRALE

Tutte le 24 domande con le relative
risposte e le percentuali

di inflazione percepita e reale negli
ultimi 12 mesi, sono consultabili
online. Le risposte sono suddivise
per genere, area di residenza e
fascia di eta per le diverse
categorie di prodotti.Sul territorio,

Il sondaggio presentato in
) queste pagine «L'inflazione
a ‘ o percepita e le aspettative per il
futuro» (aprile 2023) é stato
realizzato per Il Sole Ore da

(www.notosondaggi.it)
e || campione & di 2.000

area di residenza.
@ | rispondenti: 89%.

@ || periodo dirilevazione: e

intervistati su base nazionale,
disaggregati per genere, etae

I salari

1l potere d’acquisto delle famiglie &
legato a doppio filo con il tema dei
salari, come ha ricordato anche il
presidente della Repubblica Sergio
Mattarella a ridosso del 1° maggio.
Nell'ultima rilevazione Istat sulle re-
tribuzioni contrattuali, relativa al
primo trimestre 2025, «in termini
reali siosserva un ulteriore recupero
rispetto alla perdita di potere d’ac-
quisto chesi é verificatanel biennio
2022-2023, chetuttaviarimane an-
cora ampia»: le retribuzioni contrat-
tualireali di marzo 2025 sonoancora
inferiori di circa I’otto per cento ri-
spetto a quelle di gennaio 2021.

Gli intervistati da Noto Sondaggi,
per il 61% ritengono che il proprio
salario o la propria pensione siano
inadeguatia far fronte al costo della
vita. «Dinanzi a salaribassi chenon
possono essere ulteriormente com-
pressi - spiega ancora Del Conte -
linflazione schiacciail potere d’ac-
quisto, e questariduzioneinnescail
taglio dei consumi». Una fragilita
che all’interno di un globale quadro
di crisi ci rende pil esposti di altri
Paesi all'aumento dei prezzi, «per-
ché se le nostre buste paga medie
fossero come quelle dei tedeschi, in-
torno a 3mila euro - conclude il do-
cente della Bocconi - questo impatto
lo sentiremmo meno».

Nl70%degliintervistatiritiene chele
recenti misure e gliaiuti approvatidal
Governononsaranno efficacinel con-
trastare ’'aumento dei prezzi.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

interviste sono state effettuate

il 22-28 aprile 2025.

® Lamodalitadi
somministrazione dei
questionari: le interviste
sono state effettuate conil
sistema Cawi.

nel Mezzogiorno l'inflazione
percepita & piti alta (+11,6%)

che nel Centro (+11,3%) oppure
nel Nord (+8,1%). Il rincaro medio
percepito & pit elevato tra
gliover 55(+11,3%) ed & inferiore
invece trai piu giovani, tra 18

e 35 anni (+6,3%).
www.ilsole24ore.com
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I risultati del sondaggio

L'INFLAZIONE PERCEPITA ELE ASPETTATIVE PER IL FUTURO
L'incremento del caro-vita su dodici macro categorie di beni e servizi secondo gli intervistati negli ultimi 12 mesi
a confronto con l'indice dei prezzi al consumo (Nic) su base annua. Dati Istat provvisori ad aprile 2025

(@ vomini TREND LE ASPETTATIVE

INFLAZIONE
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Fonte: Noto Sondaggi

L'IMPATTO SULLE SCELTE DEI CONSUMATORI
Come la percezione dellaumento dei prezzi sta modificando le abitudini di spesa e incidendo sulla propensione
all'acquisto. L'opinione sulle misure adottate dal Governo e sull'impatto della guerra commerciale dei dazi

A parte i generi alimentari, quali sono le tre principali Esclusii generi alimentari, nel corso degli ultimi sei
voci che incidono di pil sulle sue spese mensili? mesi ha dovuto modificare le sue abitudini di spesa
Risposte multiple rinunciando a fare degli acquisti o riducendo

i consumi per far fronte all’laumento dei prezzi?

Energia 74 s
Hl - g -
Carburanti Non ancora ma
Bl o S
iniziare
Salute 41
- No B o5
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In particolare, sempre non considerando i generi Per quali categorie di prodotti ha ridotto il consumo
alimentari, per quali capitoli di spesa ha dovuto o harinunciato del tutto a consumare
o prevede di dover ridurre i consumi? o ridurra il €Grisumo nei prossimi mesi?
Risposte multiple. Domanda posta a chi ha risposto di aver Domanda posta a chi ha risposto di aver dovuto modificare,

dovuto modificare, o didoverlo fare nei prossimi mesi, le proprie o didoverlo fare nei prossimi mesi, le proprie abitudinidi spesa
abitudini di spesa

Pesce
Ristorazione - 5 1 e frutti dimare - 36
Vino 3 4
Tempo libero - 48 -
Birra 30
Abbigliamento - 48 .
i Confetture, . 29
marmellate,
Energia . 29 miele
Succhi 27
Carburanti . 23 di frutta .
Cioccolato 26
Salute . 2 2 .
Burro 2 l
_ o [
Carne 2 O
Cultura l 1 8 rossa .
B . — Salumi, l 9
Comunicazioni I 12 insaccati .
e G R e N S R Aclqua 17
Istruzione I 8 minerale .
Zucchero I 1 4
Altro 2
Farina I l 4

Negli ultimi 6 mesi ha dovuto modificare le sue Ad oggiritiene adeguata al costo della vita
abitudini di spesa eliminando o riducendo I'acquisto la sua retribuzione/pensione?
di alcune categorie di prodotti?

Domanda posta a coloro che per la categoria alimentari
e bevande indica che i prezzi sono aumentati No 6 1

Non ancora ma . e ) [
temo dovrd 20 Non percepisco
iniziare retribuzione/ 12

TR pensione
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A suo avviso, le recenti misure e gli aiuti approvati A causa dei dazi e della guerra commerciale trai vari
dal Governo saranno efficaci nel contrastare paesi conseguente alla loro introduzione, I'inflazione
I'aumento dei prezzi? nei prossinti niési crescera ulteriormente oppure no?

No, non saranno “
Si, saranno
efficaci I 1 3 He . 24
Non saprei l 17 Nonsaprei I 16
7 ‘ ) AG|

F

Spesa alimentare. || 36% degli intervistati harinunciato a consumare (o prevede di ridurre il consumo) di pesce e frutti di mare
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