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44°Anniversario

Dossier

Food economy

A Milano si apre Tuttofood con 4.700 espositori

L'obiettivo & quello

di riunire in un unico
salone tutte le filiere
produttive e aprirle

ai merce_:ti internazionali
Eventi

In alternanza con Cibus

Itre 4.700 espositori suddivisi
O su dieci padiglioni, 3mila
buyer da tutto il mondo,
gomila visitatori attesi. Daoggie fino
a giovedi Rho Fiera Milano ospita
Tuttofood, il salonededicatoal made
inItaly alimentare che daquest’anno
éridisegnato e gestito da Fiere di Par-
ma. Dopol'accordodell’anno scorso
tral’ente fieristico parmense e Fiera
Milano, infatti, Cibussi terraognidue
anni, mentre negli anni dispari sara
sostituita da Tuttofood a Milano.
A1oanni esattida Expo 2015, dun-
que, il capoluogo lombardo torna al
centrodell’'universodel cibo. L'obietti-
voe quello diriunire inununicosalo-
netuttele filiere produttive del food,
nonsolo quelle nazionali: oltre il 25%
degliespositori proviene infattidal-
I'estero,dal Nordamerica alle Filippi-
ne, dallaSpagna all’Egitto. L'Irlanda,
per esempio, & presente con le sue
carnidimanzodirazza Anguse Here-
ford.La Spagnaportaun mix traterra
e mare, dalle cozze galiziane Dop (i
Mejillones de Galicia) al queso Man-
chego, il formaggio di pecora origina-
riodellaCastiglia-LaMancha.LaPo-
lonia mette in mostra specialita come
ilKielbasa (salsiccia), il Twardg(for-
maggio fresco) o il Piernik (pan di
zenzero). Oltrel’Europa, la Corea del
Sud puntasul Bubble Tea, le Filippine
suunavasta gammadi prodottideri-
vatidal cocco e ’Ecuador sulle maz-
zancolle, di cui € uno dei principali
produttori mondiali.
Come gia Cibus per Parma, anche

questarinnovata edizione di Tuttofo-
od punta a diventare un volano eco-
nomico per il territorio, con I'Aefi —
I’Associazione esposizioni e fiere ita-
liane — che stima perla manifestazio-
ne unimpatto diretto eindirettodiol-
tre 150 milioni sulla citta di Milano.

ATuitofood siiiano tuiii i comparii
dell’alimentare italiano, compreso
quello delle bevande e degli alcoli-
ci.Per gli operatori internazionali &
stato inoltre organizzato un buyers
program in collaborazione con I'Ice,
un programma di ospitalita e di per-
corsi guidati a tema, in fiera e fuori.
Duranteiquattro giornidella manife-
stazione & inoltre previsto un palinse-
sto diattivita collaterali, dai convegni
alledegustazioni, dai premi aglishow
cooking. I dibattitispazierannodalle
prospettive di sviluppo dellefiliere di-
nanziagliavanzamentidelle tecnolo-
gieallaproliferazione di nuovi trend
di consumo, dai modelli alimentari
del futuro alla lotta agli sprechi.

Perlaprimavolta, in contempora-
nea conlafiera internazionale, avra
poiluogo “Tuttofood Week - Nutrire
ilfuturo”, il primo fuorisalone dedi-
cato al mondo food, organizzato in
collaborazione con Mondadori Me-
dia, cheavrail suo fulcro nell’Adi Mu-
seum. Tra gli appuntamenti la mo-
stra “Essenziale e quotidiano - Sce-
nari e rituali del cibo contempora-
neo”, che esplora la tematica del
rapporto tra cibo e design, individuo
e collettivita. Chef stellati e giovani
chef, nutrizionisti, scienziati, artisti,
filosofi, professori universitari, real-
ta impegnate nei sociaie e votate ai-
I'inclusione sono prontia proporrele
loro soluzioni per affrontare un futu-
rosempre pil difficile, che vedra nel
2050 dieci miliardi di persone sulla
Terrasenzale risorse alimentari suf-
ficienti a sfamare tutti.

—R.LT.
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