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CIBO E VINO DA 260 MILIARDI
AMILANO APRE TUTTOFOOD

Dopo 'operazione tra la fiera lombarda e Parma, a Rho dal 5 all'8 maggio arriva la
rinnovata rassegna sull’agroalimentare. Una kermesse che si estende anche in citta,
come un «Fuorisalone». La forza di un comparto che resiste alle tensioni commerciali

di IRENE CONSIGLIERE

e quello vinicolo sembrano reg-

gere, nonostante le tensioni
commerciali e geopolitiche globali.
Una macrocategoria che vale oltre
200 miliardi di euro, con esporta-
zioni a dicembre 2024 per 65,9 mi-
liardi, cresciute dell’8,75% rispetto
allo stesso periodo del 2023, men-
tre le importazioni sono salite del-
I'8%, raggiungendo i 62,6 miliardi
di euro secondo i dati Ice-Istat.

Tra i principali mercati di sbocco
periprodotti food&wine italiani, fi-
gurano la Germania (+7%), gli Stati
Uniti (+17%), la Francia (+4%), il Re-
gno Unito (+6%). E ancora, la Spa-
gna(+9%), i Paesi Bassi(+3%) e la
Svizzera(+4%). Dati positivi confer-
mati anche dalla «La Roadmap del
futuro per il Food&Beverage: quali
evoluzioni e quali sfide per i prossi-
mi anni», report di The European
House — Ambrosetti, che eviden-
zia come l'agroalimentari rappre-
senti ormai quasil'ii%del totale del-
I'export italiano.

I n Italia il settore agroalimentare

Levoluzione

Sono queste le premesse con cui si
apre TuttoFood, lafieradell'alimen-
tare, che si terra dal 5 all’8 maggio a
Rho Fiera Milano. Cosi come sono
promettenti le prospettive della
manifestazione stessa. «Con

l'acquisizione di TuttoFood,
afronte di umapertura

del capitale a fa-

vore di Fiera

Milano, Fie-

re di Parma

diventa il

secondo player in Europa dopo Co-
lonia, la quale, peraltro, é partner
storico proprio di Parma. Infatti ai
60 mila metri quadrati di Cibus, che
dal 2027 si terra negli anni dispari,
sisommano gli 8o mila che, proprio
grazie al tandem Parma&Colonia
raggiungera TuttoFood, destinata a
tenersi dal 2026 negli anni pari»,
spiega Antonio Cellie, amministra-
tore delegato di Fiere di Parma.
ARho sono attesi oltre 80 mila visi-
tatori provenienti da tutto il mon-
do, ai quali sara offerta una espe-
rienza immersiva dentro e fuori il
quartiere, mentre in citta — dal 3
maggio — si svolgera la TuttoFood
Week (in collaborazione con Mon-
dadori Media) destinata a diventare
il «FuoriSalone del food&bevera-
ge».

| numeri attesi

Saranno 4 mila 700 i marchi espo-
sti, che occuperanno 150 mila metri
quadri, distribuiti su dieci padiglio-
ni (tre pit dell'edizione 2023).

Oltre il 25% proviene dall’estero,
dal Nord America alle Filippine,
dalla Spagna all’Egitto, mentre si
prevedono oltre 3 mila top buyerin-
ternazionali. «Gia da questa edizio-
ne si conferma la coerenza del pro-

gettoimmaginato anni fa da Fie-
re diParma, Fiere Milano e Koe-
Inmesse: realizzare a Milano
un evento “food&beverage”
comparabile con i colossi
Anuga, Sial e GulFood.
L'obiettivo é diventare la
seconda fiera di settore

al mondo, dopo Anuga,

entro il 2032. Capitaliz-
zando le buone pratiche di
Cibus (la fiera del Made in Italy
agroalimentare, ndr), creeremo an-
che a Milano un evento contempo-
raneo, orientato a migliorare sul
piano qualitativo, etico e ambienta-
le gli assortimenti della distribuzio-
ne e della ristorazione a livello glo-
bale», aggiunge 'amministratore
delegato.

Filiere e strategie

Trale missioni che si é posta Tutto-
food c’¢ anche quella di rappresen-
tare in un unico salone l'interezza
delle filiere produttive del food
mondiali, oltre che italiane. E i nu-
meri, a tre settimane dall'inaugura-
zione, confermano che il mondo ha
accolto I'invito. «Un salone inclusi-
vo e dialogante in tempi di barriere
e dazi, che stimola ulteriormente a
farne il punto di incontro strategico
per tutti gli operatori del settore in-
teressati a esplorare le ultime ten-
denze del food. Un’occasione per
toccare con mano le innovazioni
provenienti da tutto il mondo e si-
glare accordi commerciali in un
contesto internazionale di grande
prestigio come quello del quartiere
fieristico di Rho», illustra Cellie.

Come gia Cibus per Parma, anche
TuttoFood vuole diventare un im-
portante volano economico per il
Paese eil territorio. Aefi stima infat-
ti una potenziale overperformance
dell’export del 4% per i comparti
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Talk, magazine,
premi, eventi:
tutte le novita

uali sono le novita e le

principali attrazioni di

questo TuttoFood? Ci
saranno rappresentanti di tutti i
settori dell'agroalimentare,
compresa l'offerta di spirits e il
mondo della mixology, grazie a
partnership strategiche come
quella con Koelnmesse (la fiera
di Colonia, organizzatore di
Anuga) e le recenti acquisizioni
di Fiere di Parma nel canale del
«fuori casa» con I'ingresso nel
capitale del Roma Bar Show e
I'integrazione in fiera
dell'appuntamento milanese di
Mixology experience.
Arriveranno inoltre importanti
buyers da tutto il mondo in
collaborazione con Ice-Agenzia,
provenienti da Europa, Nord
America, America Latina, Medio
Oriente, Asia ed Estremo

Il business
Il fatturato della filiera agroalimentare italiana - Miliardi di euro
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delle fiere leader in Italia, mentre
TuttoFood 2025, insieme alla Tutto-
Food Week, dovrebbero generare
gia da questa edizione un impatto
diretto e indiretto di oltre 150 milio-
ni di euro sulla sola citta di Milano.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Il record |c esportazioni agroalimentari italiane - Miliardi di Euro

9,3 miliardi

Oriente, Australia e Sud Africa.
Ricco il programma di attivita
collaterali: convegni, talk,
degustazioni, premi e show
cooking. Non mancheranno gli
spazi per affrontare i temi chiave
che oggi interessano il settore: le
prospettive di sviluppo delle
filiere di fronte agli avanzamenti
delle tecnologie e alla
proliferazione di nuovi trend di
consumo, le opportunita
internazionali aperte nel
segmento della private label, i
modelli alimentari del futuro. E
ancora, la lotta agli sprechi, la
riduzione degli impatti
produttivi, gli obiettivi Esg, la
collaborazione tra industria e
distribuzione.

In programma anche i premi
«Better future award» e
«Alimentando award».
Numerosi anche gli eventi per
valorizzare il beverage, con temi
quali le novita del no & low alcol,
la coffee mixology e le
contaminazioni tra spirits e alta
ristorazione. A questi temi sara

dedicata un'intera area Mixology.

Top 10

Per la prima volta si svolgera in
parallelo anche la TuttoFood
Week — Nutrire il futuro, il
primo «fuori salone» dedicato al
mondo agroalimentare,
organizzato in collaborazione
con Mondadori Media: ci
saranno eventi in tutta Milano,
dal 3 all'8 maggio, che avranno
come fulcro I'Adi Museum.
Tra le altre novita di questanno
Tuttofood Mag, il primo
magazine ufficiale della
manifestazione, una riflessione
sul futuro del cibo e della
nutrizione. Soluzioni per
affrontare un futuro sempre piil
complicato per il mondo
agroalimentare. Risposte che
vengono suggerite da chef
stellati e giovani, nutrizionisti,
scienziati, artisti, filosofi,
operatori del settore
agroalimentare e della cucina,
professori universitari, realta
impegnate nel sociale.
1. Co.
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Principali Paesi destinatari delle esportazioni della filiera agroalimentare itafiana - Miliardi di Euro...

Germania| 106
StatiUnitii 78
Franda 75
RegnoUnito| 48
Spagna 29
PaesiBassi 25
Svizera| 23
Austria 21
Belgio| 2
Polonia 2

g )

...e primi 10 prodotti esportati
Mliardi di euro

Prodottida lavorazione di farine
Prodotti lattiero-caseari
Fruttaevegetalitrasformati, 6 |

51

miliardi

llvalore del ricavato Al

dalle mlom I '&

Vino| 81

da agricoltura Altrebevande| 4,2
Grassieolivegetali| 41 | 300 milioni
i Piatti pronti etrasformati| 4,1 La possibile perdita per
32'30';'(;"3"" Ftta| 39 fimpatto deidazisu
& Beverage Cioccolatoe preparati| 34 prodottia bassa
Gbo peranimali| 31 | sostituibilita (euro)

Fonte: elaborazione TEHA Group su datilstat, Eurostat e Open polis, 2025

Pparra
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Al vertice
Antonio Cellie, ceis
di Fiere di Parma
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