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Carrefour, sale del 44

% In tre anni

I'export di prodotti made in Italy

Grande distribuzione

L'ad Rabatel: «Nel 2023
esportati prodotti made
in Italy per 1,15 miliardi»

Enrico Netti

Attraverso le proprie piattaforme
d’acquisto Carrefour Italia nel 2023
«ha esportato nel mondo prodotti
agroalimentarimadeinItaly peri,15
miliardi di euro di valore d’acquisto
aiproduttori, con un incremento del
44% negli ultimi tre anni — ha detto
Christophe Rabatel, ad di Carrefour
Italia in occasione dell’evento “Car-
refour perii made initaiy” che antici-
palaprima “Giornata nazionale del
Madein Italy” promossadal Mimit il
prossimo15 aprile —. Questi risultati
rappresentano il frutto diuna cospi-
cua collaborazione con i produttori
italiani, partner della filieraagricola
e Coldiretti». Al progetto Filiera Italia
di Coldiretti Carrefour haaderito nel
2021 e il prossimo passo prevede la
valorizzazione della sostenibilita nel
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dita del pescato nazionale.

Lamultinazionale francese colla-
bora con oltre 10mila produttori ita-
liani di cui pit1 di 8.500 forniscono
prodotti conil marchio «Filiera qua-
lita Carrefour», altri 200 la linea
«Terre d’Italia» e pilt di 1.300 sono
specializzati nei prodotti del territo-
rio e sovente si tratta di produzioni
locali, di nicchia. Oltre centole filie-
re coinvolte. All’estero vengono
inoltre esportati molti prodotti del-
I'ortofrutta tra cui uva, angurie,
arance, pesche ezucchine. I mercati
disbocco sono soprattutto quellieu-
ropei tra cui Francia, Belgio, Polo-
nia, Romania e Spagna ma anche
paesilontani come Dubai e Taiwan.
Carrefour Italia ha inoltrela respon-
sabilita dell’acquisto dei vini italiani
pertuttoilmondoenel 2023 harad-
doppiatoil valore dell’exportarriva-
to a 60 milioni di euro.

Tra i presenti Ettore Prandini,
presidente Coldiretti e di Filiera agri-
cola che rimarca come la partnership
con Carrefour «prevedalo sviluppo
reale diun paniere di prodotti priva-
telabel con il sigillo di qualita firma-
to dagli agricoltori italiani sia 1a ri-
sposta valida perlo sviluppo di pro-
dottinazionali e perlaloro diffusio-
ne all’estero con l'impegno di
contrastare chi vuole indebolire le
nostre filiere, sinonimo di qualita e
sicurezza». Suquesta minaccia Luigi
Scordamaglia, ad Filiera Italia, ricorda
come «molti prodotti 100%italianie
le economie locali collegate sono
messe indifficolta da una crescente
concorrenza di chi svende prodotti
esteriabasso costooricorrea prati-
che commerciali sleali che distrug-
gono intere filiere nazionali».

Per quanto riguarda i conti di
Carrefour Italia nel 2023 le vendite
a parita di perimetro dell’azienda,
che coniroiia la societa operativa
GS, sono cresciute del 3,1% per un
fatturato complessivo di 4,4 miliar-
di, come nell’esercizio precedente
ma al netto di cessioni, chiusure e
acquisizioni. Nell’ultimo trimestre
dell’annola crescita ha pero subito
una brusca frenata: +0,9% i ricavi.
Secondo idatiNielsenIQ I'insegna
€ al nono posto della classifica per
quota dimercatoavalore nei canali
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scount con uno share del 3,9%.
«Iprodotti conlamarca del distri-
butore hanno raggiuntolaquotadel
31% sul fatturato food e1'85% dei pro-
duttorisonoitaliani. Abbiamo 3mila
prodotti amarchio - aggiunge Bruno
Moro, direttore commerciale di Car-
refourItalia -, Ognianno firmianoil
“pattoditransizione alimentare” per
lapromozione del cambiamento so-
stenibile nella produzione alimenta-
re. Dobbiamo riconoscereloro il giu-
sto prezzo di acquisto».
enrico.netti@ilsole24ore.com
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‘ «l prodotti con la marca
del distributore sono a
quota 31% sul fatturato
food e I'85% dei
produttori sono italiani»
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