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Inflazione e consumi deboli spingono le insegne a innovare. Apulialanciainegozi Rossotono

Gdo, 112024 rimescolale carte

Cambiano le quote di mercato: il gruppo Selex e al 1° posto

DI MARCO A, CAPISANI
1 debutto come inse-
gna, ma sempre con
un focus sulla conve-
nienza, Apulia Distri-
buzione inaugura i primi due
punti vendita indipendenti
con lo stesso nome di uno dei
suoi principali brand: Rosso-
tono. Inizia cosi la definitiva
exit strategy dell’azienda del-
la famiglia Sgaramella dal
mondo Carrefour, che signifi-
ca ora la progressiva dismis-
sione delle insegne dei negozi
ancora marchiati col nome
del gruppo francese. A fine
2023 era gia
stato disdetta-
tol’accordo co-
me suo ma-
ster franchi-
see. Oggi Apu-
lia Distribu-
zione fa parte
del gruppo
VéGé e, con
questa opera-
zione retail,
punta su due
formatiin par-
ticolare: a Bi-
tritto lo store
Rossotono Ea-
sy,con 300 mq
di area vendita e 3 casse a di-
sposizione dei clienti, concen-
trandosi sull’ultraprossimi-
ta, mentre a Mola di Bari Ros-
sotono Local ha il formato
classico del supermercato,
con 600 mq di area vendita e
4 casse.

Si tratta di un’iniziativa
che conferma, in una cornice
pit generale, la dinamicita
della gdo alle prese con la co-
dalungadell’inflazione e una
debole ripresa dei consumi.
Dinamicita che, secondo
quanto e in grado di anticipa-
re ItaliaOggi, ha rimescolato
anchei primi posti delle inse-
gneitaliane per quota di mer-

cato. Secondo i dati Gfk in
uscita, infatti, Selex guada-
gna il primo posto, facendo
scalare al se-
condo Conad,
seppur con un
sottilissimo
vantaggio.
Terza & Coop
mentre al
quarto gradi-
no arriva
VéGé. Allaba-
sediquestori-
volgimento,
in partegiaat-
teso (vedere
ItaliaOggi del
20/12/2023),
ce stato per
tutte le inse-
gne 'aumento generalizzato
dei prezzi dell’anno scorso
che ha spinto al rialzo le ven-
dite nominali della gdoitalia-
na (+8,3% sul 2022), con un
impatto negativo sui volumi
(-1,7%), consuntivato formal-
menteieridalla nuova edizio-
ne dell’Osservatorio sulla
gdo italiana e internazionale
a prevalenza alimentare, fir-
matodall’area studi di Medio-
banca.

Da notare, pero, che
«mentre nel 20221 distribu-
tori hanno assorbito parte
dell’inflazione dei fornitori
(+11%), trasferendo sui prez-
zi al dettaglio un livello di in-
flazione medio del 6,3%, nel
2023 il gap sie ridotto e la va-
riazione media annua dei
prezzi al consumo ha supera-
to quella dei prezzi alla produ-
zione (+8,2% vs +6,3%), si leg-
ge sempre nell’Osservatorio.
Tradotto: I’anno scorso le in-
segne ha fatto meno da filtro,
a tutela del potere d’acquisto
dei consumatori, anche se il
picco inflattivo era gia passa-
to (verificatosi a ottobre

2022). Posto che il livello dei
prezzi dei fornitori era e rima-
ne piu alto e che la distribu-
zione veniva, per l'appunto,
daun 2022 in cui aveva gia as-
sorbito quasi la meta dei rin-
cari con dirette conseguenze
sui suoi margini. Senza di-
menticare, infine, che i dati
sono su base annuale ma in-
corporano, comungue, un cer-
to sfasamento temporale tra
prezzi dei fornitori e il loroim-
pattosu quelli dei consumato-
ri.

Mediobanca conferma
poiche le famiglie italiane, a
caccia di risparmi, si sono
orientate soprattutto versole
marche dei distributori
(mdd). Le private label, di-
scount compresi, raggiungo-
nonel 2023 quota 25,4 miliar-
di di euro (+7,2% nel 2023),
pari a quasiun terzodell’inte-
ro mercato, avvicinandosi un
po’ di pit alla media europea
(38%). A livello di format, in-
vece, aumentano il loro pesoi
discount che vedono la loro
quota di mercato passare dal
18,9% del 2019 al 23% del
2023, secondo Mediobanca.

E quali sono le insegne di-
scount principali? Euro-
spin vale il 31% del segmento
nel 2022 (era il 26,9% nel
2011), precedendo Lidl che
passa dal 20,1% del 2011 al
22,3% del 2022 mentre MD
va dal 5,4% al 15,6%, stando
all’Osservatorio. In particola-
re,in cinque anni, Aldi harag-
giuntoil 2,7% del mercato di-
scount. Tra gli altri avanza-
no sia D.Piu (dal 3,5% del
2011 al 3,9% del 2022) sia
Prix(dallo 0,8% al 2,3%) men-
tre riducono il loro ruolo, tra
gli altri, Penny Market
(dall’8% al 5,9%) e Todis (dal
4,7% al 4%).
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