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CONFESERCENTI

Primi effetti del taglio del cuneo fiscale e della diminuzione del livello dei prezzi

Economia in frenata
ma i consumi tengono

Al netto dell’'inflazione la spesa di ogni famiglia sale di 288 euro

ARMANDO DI MAURO

eee L'economia globale frena,
ma dai consumi arriva qualche
segnale positivo. Secondo le
previsioni Confesercenti Cer,
nel 2024 la spesa media annua-
le delle famiglie dovrebbe atte-
starsi su 34.527 euro I'anno,
con un aumento di 1.302 euro
rispetto al 2023. Un balzo che,
pero, & gonfiato dall’aumento
dei prezzi: al netto dell'inflazio-
ne, infatti, la spesa media an-
nuale prevista per i12024 siridu-
ce a 29.126 euro. Un risultato
comunque in crescita - anche
se di poco, +288 euro 'anno,
I'1% in pil - rispetto al 2023.

II consolidamento dei consu-
mi, spiegano i commercianti di
Via Nazionale, & sostenuto dal
progressivo rallentamento
dell'inflazione e dal taglio del
cuneo fiscale, che ha rimesso
qualche risorsa in tasca agli ita-
liani che guadagnano di meno.
E dovrebbe interessare quasi
tutte le regioni, anche se con
ritmi diversi: la crescita stimata
¢ piu forte nel Nord, in partico-
lare nel Trentino-Alto Adi-
ge(+1,6%), Emilia-Romagna

(+1,4%), Lombardia e Valle

Distribuzione
Fare commercio sempre
piudifficile e le imprese

sono 1l 20% in meno del 2019

d’Aosta  (+1,2%), Veneto
(+1,1%), con il Friuli-Venezia
Giulia che si allineerebbe alla
crescita nazionale (+1%). Nelle
restanti regioni, invece, la varia-
zione della spesa ¢ sotto la me-
dia nazionale: per il Lazio si
prevede un aumento di 168 eu-
ro, 10 0,5% in piu del 2023.

La frenata dellaripresa dei con-
sumi ha amplificato anche le
difficoltd della distribuzione
commerciale, e delle imprese
del commercio di vicinato in
particolare. Tra concorrenza
dei nuovi canali di vendita e
aumenti dei costi di attivita, fa-
re impresa nel commercio &
sempre meno attraente, come
dimostra il crollo di iscrizioni
del comparto: nel 2023 sono na-
te 23.574 nuove imprese del
commercio, il 20% in meno del
2019. Ele imprese, non sostitui-
te, continuano a ridursi: tra il
2019 e il 2023 le attivita di com-
mercio al dettaglio diminuisco-
no del 7,4%, per un totale di 56
mila attivita in meno. «Ilrecupe-
ro dei consumi delle famiglie
continua, anche se piu lenta-
mente di quanto auspicato. La
ripresa ¢ stata fortemente con-
dizionata dall’alto tasso diinfla-

zione, che ha ridotto il potere
d’acquisto delle famiglie: 100
euro del 2023 valgono 86,4 euro
del 2019», spiega Patrizia De
Luise, presidente di Confeser-
centi. «<Per questo, chiediamo
gia di pensare arendere struttu-
rale il taglio del cuneo. Ma an-
che di pensare al commercio:
occorre alleggerire il peso cheil
fisco ha attualmente sulle picco-
le attivita. La nostra proposta ¢
istituire una fiscalita di vantag-
gio perinegozi con un fatturato
inferiore ai 400mila euro
I'anno, un provvedimento che
I'associazione ritiene essenzia-
le per contrastare il fenomeno
della desertificazione commer-
ciale che sta interessando sem-
pre pil grandi e piccoli centri
urbaniitaliani, con un grave im-
patto non solo sul settore ma
anche sull’accessibilita sul terri-
torio dei servizi per i cittadini».
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