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Export alimentare a quota
52 miliardi: prossimo passo
¢ superare la Francia

Lollobrigida: «Il G7

di Siracusa sara
preceduto da un'expo
dedicata al nostro
agroalimentare»

Industria

Cibus verso I’edizione record
3mila aziende presenti
e 600 inlista di attesa

In dieci anni le vendite
all’estero di food&wine
sono raddoppiate

Micaela Cappellini

«L’exportdell'industria alimentare
italiana nel 2023 é stato di 52 mi-
liardi di euro: unacifrarecord, ma
il prossimo obiettivo € superare la
Francia». Ad alzare I’asticella peril
made in Italy & il presidente di Fe-
deralimentare, Paolo Mascarino,
che ieri ha tenuto a battesimo la
presentazione della 22esima edi-
zione di Cibus, la fiera dell’alimen-
tare cheapriraibattentia Parmail
7dimaggio. Un’edizione che,asua
volta, si annuncia dei record, con
2mila top buyer, 3mila aziende gia
iscritte all’esposizione e altre 600
in lista di attesa per uno stand.
«Dopo glianni del Covid, assistere-
mo ancheal granderitorno a Cibus
degli operatori asiatici», ha prean-
nunciato’amministratore delega-
todiFiere di Parma, Antonio Cellie.

Il consuntivo Istat sulle espor-
tazionidel 2023 certifica dunque
che I’agroalimentare rappresenta

il 10% di tutte le vendite italiane
all’estero. «Soltanto dieci anni fa
Pexport ammontavaa 26 miliardi,
dunque e raddoppiato - ricordail
presidente di Federalimentare, la
cuiassociazione organizza Cibus
insieme a Fiere di Parma -. Sono
poche le aziende che riescono a
raddoppiareifatturatiin dieci an-
ni. Non possiamo prometterlo, ma
I’obiettivo e di raddoppiare anco-
raearrivare a 104 miliardi tra altri
dieci anni». L’Italia & sesta nella
classifica mondiale per export
dell’industria alimentare, dietro
agli Usa, al Brasile, all’Olanda, alla
Germania e alla Francia: «La dif-
ferenza con Parigi sono solo 10
miliardi», ricorda Mascarino, sot-
tintendendo che il sorpasso ¢ a
portata di mano.

I margini di crescita, per
I’export italiano, ci sono tutti: «I
dati sul consumo annuo di made
in Italy - spiega I’ad di Fiere di
Parma, Cellie - ci dicono che in
Danimarca é di130 euro procapi-
te, mentre in Polonianon arrivaa
10 euro e in Cina &€ meno di uno.
Negli Stati Uniti € di 20 euro, in
canada di 37 e in Giappone di 8:
anche su questi mercatile imprese
italiane possono fare di piu».

«Se trova il giusto buyer,
un’azienda da1o 2 milioniall’anno
difatturato in pochi anni pu6 rad-
doppiare, o persino arrivare a de-
cuplicare i ricavi», ha aggiunto il
presidente dell’lte, Matteo Zoppas,

anch’egliintervenutoalla presen-
tazione. «Le fiere come Cibus - ha
aggiunto - sono un motore per la
piccola e media impresa. Le piatta-

forme fieristiche sono importanti:
soloquandonon sihaunacosacisi

accorge di quanto € necessaria, co-
me ¢ successo durante la chiusura
per il Covid».

L’edizione 2024 di Cibus ¢ stata
gia presentata a Las Vegas e a To-
kyo, due piazze fondamentaliperil
madeinItaly. «L’attivita di promo-
zione e fondamentale per aumenta-
relaquotadelie esportazioniitalia-
ne - ha ricordato il ministro del-
I’Agricoltura, Francesco Lollobrigi-
da, intervenendo alla presentazione
diCibus-la candidatura della cuci-
na italiana a patrimonio dell’'Une-
S0, per esempio, € un’operazione di
promozione a costo zero, perché
puo contare su 25omila vetrine nel
mondo che sonoiristoranti italiani.
Soloin Giappone ce ne sono 2omila.
Sfruttando il traino del G7 Agricol-
tura, che si svolgera a Siracusa dal
26 al 28 settembre, invece organiz-
zeremo una esposizione dedicata
all’agroalimentare italiano, che si
svolgera nei sette giorni precedenti
aOrtigia». Per il ministro Lollobri-
gida, ifrancesinon vanno conside-
rati come competitor, ma come alle-
ati in Europa: «Dobbiamo fare
squadra conloro per promuovere la
qualita e gli standard di sicurezza
alimentare nelmondo. La standar-
dizzazione dei prodotti ¢ un model-
lo nemico non solo nostro, ma an-
che della Francia e della Spagna».
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IMAGODECONOMICA L’lezlonﬁ 2023_
Fiere di Parma ha gia ospitato 22 edizio-
nidiCibus
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