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PANORAMA
OSSERVATORIO CONFIMPRESE-JAKALA

Commercio, nel 2024
crescita al rallentatore

Il commercio moderno guarda con cauto ottimismo
al nuovo anno. «Conl'inflazione in rallentamento
abbiamo aspettative di una crescita moderata, sia
pure tenendo conte chela crisi di Suez sta mettendo
aduraprovaleaziende del retail sul fronte
importazioni di materie prime e prodotti finiti -
spiega Mario Maiocchi, direttore Centro studi
Confimprese -. Corriamo il rischio di un aumento dei
prezzial consumo e di un conseguente ulteriore
impoverimento del potere d’acquisto delle
famiglie». In questo clima di incertezza Mario Resca,
presidente Confimprese, prevede «chele vendite
saranno in area positiva con una crescita che
potrebbe arrivare fino all'1% salvo eventi straordinari
avversi». Nei primi 5 mesi del 2023 secondo
I’'Osservatorio Confimprese-Jakala, le vendite del
commercio moderno hanno visto un trend positivo
ma nell’ultima parte dell’anno ¢’¢ stato un calo. Si
arriva cosiaun +3,9% sul 2022 grazie alla
ristorazione che cresce del +8,4%, I’abbigliamento
(+2,1%) mentrel’altro retail (accessori casa, cura
persona, ottica, libri) perde un decimo di punto. «La
fine dell’anno non ha visto il concretizzarsii timori di
forti decrementi dei consumi, quantomeno a valore»
sottolinea Maiocchi. Infatti dicembre, mese chiave
perle vendite, vede un calo di tre decimi di punto con
una sostanziale stabilita rispetto lo stesso mese del
2022 senza dimenticare gennaio ha visto una
partenza difficile dei saldi con un -5,6% nel primo
week end. Bene nel 2023 'andamento degli acquisti
in centri commerciali (+4,6%), outlet (+5,5%) € negozi
diprossimita (+5,6%). Il travel in aeroporti e stazioni
cresce grazie al turismo (+5%) mentre le vie del
commercio registrano un +3%. Dal confronto con i
datidel 2019 emerge un quadro peggiore con una
flessione a valore del 3,7% e dove I'abbigliamento
accusaun -9,2% nelle vendite. «Se guardiamo infatti
allo scostamento del 2023 sul 2019 rimaniamo
ancoraaun -3,7% - avverte Alessandro Olivari,
senior partner Jakala - confermando le difficolta di
ripresa dei consumi dovute alle congiunture macro-
economiche», Per quanto riguardaicanalidivendita
nell’'ultimo anno tutti vedono una crescita intorno al
5%. Per quanto riguardaI’'andamento sul territorio il
Veneto ¢la regione con la migliore performance
(+6% delle vendite) mentre la classifica & chiusa dalla
Basilicata conun -5%.

—Enrico Netti
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