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Acquisti green. Italiani disposti
a pagarli solo fino all’8% in piu
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Cresce I'interesse
per la sostenibilita
Sempre elevata

l'attenzione ai prezzi

Niccolo Gramigni

L’attenzione alla sostenibilita € in
crescitamale criticitd economiche
delle famiglie rimangono centrali
tanto che il connubio ecologia-
economia resta fondamentale. E
quanto emerge dal focus dell’ulti-
mo Osservatorio mensile di Findo-
mestic di dicembre 2023.
Rispetto ad un anno fa il cam-
pione di1000 persone che parteci-
pa al sondaggio evidenzia un
maggior interesse verso la soste-
nibilitd quando deve comprare un
bene o un servizio: in particolare
€ parial 58%la percentuale di co-
loro che prestano pit attenzione.
Un maggior appeal che nel 41% dei
casideriva dai “recenti eventi cli-
matici estremi che hanno colpito
ilnostro Paese” ed ¢ comprensibi-
le viste le alluvioni in Emilia Ro-
magnae Toscana. Peril 32%ipro-
dottiecologici garantiscono “qua-
lita”, per il 14%la spinta deriva dai
consigli del personale di vendita
neinegozi e per il 10% dalla pub-
blicita, sempre piu orientata alla
vendita di prodotti green.
Ilcollegamento conl’economia
appare evidente alla domanda:
“Quando acquistiun prodotto du-
revole quanto prestiattenzione al
fatto che sia sostenibile?”. Quiben
1'88% del campione non si nascon-
de:l’aspetto principale per queste
persone ¢ il fatto che I'uso di un
prodotto green consente di rispar-
miare ed ha unimpatto ridotto sul-
I'ambiente. Una percentuale altis-
sima. Il 76% presta attenzione a co-
me ilbene vieneimballato (o con-
fezionato). «L’attenzione versola
sostenibilita & crescente ed € un
dato di fatto — dichiara Claudio
Bardazzi, responsabile dell’Osser-
vatorio di Findomestic -. La sensi-
bilita ¢’¢ mal'indagine mostraap-
punto un rapporto stretto tra eco-
logiaed economia. Il contestoresta
pessimo e gliitaliani continuanoa

essere subissati datante preoccu-
pazioni diverse».

Laricerca di un risparmio eco-
nomico ¢ forte anche sulla motiva-
zione per cui, nell’'ultimo anno, il
consumatore ritiene di aver cam-
biatoilmododiusareiprodotti. Il
42% dichiara di prestare sempre
piltattenzione al prezzo, mentre il
41% afferma di comprare solo
quello che serve davvero e magari
suquestarisposta ci sono ancheri-
flessi ecologici (si compra il neces-
sario per evitare sprechi).

11 37% affermadiaspettarele pro-
mozioni prima diacquistareeil29%
compradirettamente di meno. Solo
il 4% risponde che datii tempi incer-
ti, spendo per togliermi gli sfizi.

11 quadro ¢ dunque chiaro: «La
difficolta economica, I'incertezza
sono tutti aspetti che pesano molto
sulle famiglie — spiega Bardazzi -.
Dove si puo scorgere una venaeco-
logista si capisce comunque chec’e
anche un collegamento con un po-
tenziale risparmio. Inutile negarlo:
il modo di consumare € cambiato
molto e la variazione c’é stata per
cercare il miglior prezzo».

Ed € proprio sulle categorie di
prodotti pit1 green che si & disposti
a spendere di pill, in primis per i
generi alimentari (45%), a seguire
per i grandi elettrodomestici
(31%) e per 'automobile nuova
(25%). Rimane comunque in ge-
nerale un 19% dei partecipanti al
sondaggio che non & disposto a
spendere di pili per un bene eco-
logico, neanche un euro in pit: il
35% affermadipoter spendere al
massimo il 10% in piu e un altro
34% si spinge fino al 5% in pil1. Co-
me si puo allora aumentare ’ap-
peal, incentivando gli acquisti so-
stenibili? La risposta ¢ sempre
collegata all’aspetto economico.
Ben il 60% ritiene che per acqui-
stare di pili un bene sostenibile &
fondamentale la parita di prezzo
coniprodotti classici. 11 31% fano-
tare che ci deve essere una mag-
giore sensibilizzazione da parte
della comunicazione pubblica.
«Inmedia si ¢ dispostia spendere
in pili per un oggetto ecologico fi-
no all’8%, il problema ¢ che il gap
diprezzo ¢ in genere superiore —
chiarisce Bardazzi -. Tra un’auto
termica e una elettricala differen-
za di costo non ¢ dell’8%, una elet-

trica costa molto di piti». Nonéun
caso chel’Osservatorio Findome-
stic dedichi una sezione ad hoc fi-
nale alle vetture elettriche. Conla
seguente domanda: “L’auto elet-
trica € la soluzione oggi pil1 ecolo-
gica?”. Solo il 19% rispondedisi, il
35% dichiara invece di“no” e pen-
sa che tutto sommato siala solu-
zione pil inquinante.

Ingenerale quindila sensibilita
green da un lato cresce, ma con
queste difficolta economiche (e
con prezzi sempre pil alti) fare
progressi € complesso.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

ACQUISTI SOSTENIBILI

13%

Senza badare a spese

E la percentuale

del campione di intervistati
che ha manifestato

la disponibilita a spendere
anche oltre il 20% in piu
per acquistare un bene
ecologico

35%

Focus auto elettriche

E la percentuale

del campione di intervistati
cheritiene l'auto elettrica
la soluzione pill inquinante.
Il 19%, invece, pensa
all’auto elettrica come
soluzione pil ecologica
rispetto alle auto
amotorizzazione termica.
Unaltro 32% ritiene l'auto
elettrica meno inquinante
rispetto alle auto

a motore termico, ma meno
inquinanti delle auto

di nuova motorizzazione.

Superficie 45 %
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IL SONDAGGIO. Le evidenze dell’Osservatorio Findomestic

MODO DI CONSUMARE
Negli ultimi 12 mesi, ritieni di aver cambiato il tuo
modo di consumare/utilizzare i prodotti? In %

93 7
Si, & cambiato No, non & cambiato
In che modo é cambiato?

(0] 25 50

Pili attenzione al prezzo I 2
Compro soloil necessario [N 41
Aspetto le promozioni I =7
Limito i consumi energetici [[NEEGN 35
Compro di meno D 2

Cerco diaggiustare I 24

Attenzione tema usato | BE]

Compro prod. qualitasup. [ 16

Info proprieta ecologiche [l 11

Compro benidiqualitainf. [l 8

Attenzione mezziditrasp. [l 4

Tempi incerti, mi tolgo sfizi [Jj 4

CATEGORIE PIU ECOLOGICHE
Per quali di questi prodotti sei disposto
a spendere di pili pur di acquistare un bene

ecologico? In %

0 25 50
Generi alimentari | 45]
Grandi elettrodomestici [N 31
Automobile nuova I 25
Abbigliamento/ moda [ BE
Cosmetici I 1=
Piccoli elettrodomestici [ 16
Elettronica di consumo I 14
Viaggialunga percorrenza [l 13
Mobili grandi I 12
Cellulari/ smartphone I 12
Pc, tablet, altre periferiche [l 11
Motociclo/ scooter | K
Servizi bancari/ finanziari [l 5
Altro/ nulla | )

Fonte: Osservatorio Findomestic
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