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Dossier
Industria & Distribuzione

Al salone del settore piu espositori e spazi

Marca by BolognaFiere
Alviail 16 e 17 gennaio

Natascia Ronchetti

rmai saldamente collocata
O alsecondo postoin Europa

per rilevanza internaziona-
le, Marca by BolognaFiere apre il 16
eil17 gennaioil calendario fieristi-
co annuale dedicato al mondo del
private label della moderna distri-
buzione organizzata. Elo fa sfrut-
tando ancoraunavolta il vantaggio
competitivo che le derivadall’esse-
re il primo salone dell’anno dedica-
to al settore. Un vantaggio che, in
occasione dellaventesima edizione
nel quartiere fieristico del capoluo-
go emiliano, si traduce anche que-
st’annoinuna ulteriore spintaalla
crescita, con oltre mille espositori
su una superficie di 26 mila metri
quadrati — un quinto in piti rispetto
al 2023 - ela partecipazione delle
principaliinsegne della grande di-
stribuzione, da Carrefour a Conad,
da Coop a Crai, Despar, Cortilia,
Vege, Deco, solo per citarne alcune.
Per questa edizione darecord il sa-
lone, con il consueto format ristret-
to — unadue giorni densadiincon-
trie convegni —, si presenta con nu-
meriche confermanol’espansione
deiprodottiamarca del distributo-
re, sia nel tradizionale segmento

fand che in anealla Aalla crira della
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casa e della persona.

«Ladifficile congiuntura econo-
mica ha posto le condizioni di un
balzo del fatturato dovuto all’infla-
zione con un aumento della quota
dimercato che adesso ciavvicinaai
parametrieuropei — dice Gianpiero
Calzolari, presidente di Bologna-
Fiere -. Il successo della formula
che proponiamo ¢ confermato dal-
I'aumento della superficie esposi-
tivaoccupata. Cisonole premesse
per aspeitarcila presenza di un nu-
trito numero dibuyer e per preve-
dere un ulteriore sviluppo della

manifestazione, che ha dimensioni
sempre pitl internazionali». Grazie
anche alla collaborazione conIce-
Agenzia, infatti, sono attesi opera-
torida tuttoilmondo, tra Sudame-
rica, Europa Occidentale e Orien-
tale, Usa e Giappone, per un salone
fortemente vocato al business che
riflette il buon andamento del
mercato e che si interroga anche
sulle innovazioni al servizio della
supply chain.

«Marca quest’anno sara pure
I’occasione per una riflessione sul
packaging sostenibile, un tema di

Y
orande attualitay nrocecue Calzo-
granac attiailia», proseguc Laizo

lari. Se ne parlera a Marca Tech,
I'hub espositivo (che con questa
edizione compie dieci anni) dedi-
catoapackaging, logistica, materie
prime, tecnologia e servizi per la
modernadistribuzione organizza-
ta, puntando sulle nuove tendenze
di consumo e sulla qualita.

Trale formule confermate nella
ventesimaedizione ¢’¢ anche Mar-
caFresh, appuntamento peripro-
dotti freschi e freschissimi con al-
cunetrale piuimportantiaziende
specializzate e un programma di
convegnidedicati alleinnovazioni
del comparto e alla sostenibilita.
RiconfermataanchelaInternatio-
nal private label selection, area
espositivarivoltaai prodotti novita
delle aziende, suddivisi in base ai
cinque megatrend che si stanno
imponendo negli ultimianni. Siva
dall’area per il benessere ela salute
ai prodotti free from, da quelli bio-
logici - il segmento dove lamarca
commerciale stamarciando pit1 ve-
locemente, avvicinandosiquasial-
lametadelle vendite totali — a quel-
li vegani e vegetariani. Per arrivare
ai prodotti pronti al consumo. An-
che quest’anno il grande protago-
nista di Marca ¢ il comparto food,
con piu di 800 aziende che presen-
tanole ultime novita. Ma cresce an-
cheilnon food, con 250 espositori
€ spazi in aumento.
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