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Largo consumo, le grandi catene
rilanciano la sfida ai marchi leader
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Lusetti: «l prodottia
marchio del distributore
hanno contribuito

ad arginare le tensioni
dell'inflazione»

Commercio

I prodotti con i marchi
dei gruppi distributivi
aquota 31,5% del mercato

Il giro d’affari complessivo
ha raggiunto il massimo
storico di 25,4 miliardi

Enrico Netti

112023 & stato il migliore anno disem-
pre per i prodotti con la Marca del di-
stributore (Mdd)equasiunprodottosu
tredellargoconsumoacquistatodagli
italianihaunmarchiochefacapoauna
catena di supermercati. La Mdd rag-
giunge cosi una quota di mercato del
31,5%,solo cinqueanni faeradel 28,3%
tra vendite nel canale della moderna
distribuzione eidiscountmentreilfat-
turatoraggiunge complessivamente i
25,4 miliardi. 112023 éstato segnatoda
unafiammatainflattivachehaerosoil
potere d’acquisto delle famiglie e per

parecchi prodotti alimentari gli au-
mentisonostatiadoppia cifra. C’éstato
cosiuntravasoversoiprodottipilieco-
nomici Mdd eiprodotti dell'industria
hannovistoun calodel 2% dei volumi.
QuestiinumeripresentatiieridaVale-
rioDe Molli, managing partneread di
The etiropean house ambrosetti, ora
Teha,inoccasione della presentazione
dellazoesimaedizione di MarcabyBo-
lognaFiere 2024 chesisvolgeranelca-
poluogo emilianoil 16 e 17 gennaio.
«Nel 20231aMdd é'unico canale
in crescitasostenendol’intero settore
delretail alimentare con unacrescita
di 332 milionidieuronell’'ultimoan-
no - rimarca Mauro Lusetti, presiden-
te dell’Associazione distribuzione
moderna (Adm) -. I prodotti Mdd

hannoincontratoil favoredel consu-
matore e contribuito ad assorbire

parte degli aumentidovutialla fiam-
mata inflattiva. Prodotti che hanno
registrato un tasso di crescita degno
di nota, che non & solo a valore, ma
ancheavolume». Lo scorsoannoc’e
stato uncalo deivolumidivenditadel
retail alimentare nella moderna di-
stribuzione peri.130 milionidopola
perditadi260 milionidel 2022 men-
trela Mdd ha continuato a crescere.
«’impegnodellenostreaziende ha
limitatoYaumentodel prezzo mediodi
vendita, assorbendo parte dei rincari
ricevuti suiprodotti dellargo consumo

dell'industria di marca - rimarca Lu-
setti-.Dalgennaio 2019la distribuzio-
nemodernaharegistratoaumentiin-
feriori dei prezzidivendita di 6 punti
percentuali rispetto all'industria di
marca. I prodotti Mdd, garantendo
un’offerta che coniugaqualita e conve-
nienza, i sono dimostrati uno stru-
mentoefficacee moltoapprezzatoda-
gli italiani nel contrastare I'aumento
dei prezzi». Amontec’¢ il comparto dei
copacker, Pmi specializzate che pro-
ducono per le insegne dalla Gdo. Sa-
rannoloroiprotagonistidiMarca2024
che quest’anno vedra presenti 1.100
espositorisu7padiglioni per unasu-
perficie di 26mila metri quadri dove
incontreranno i buyer di 24 insegne
della Gdo oltre a pilt di 250 hosted

huvernrnvenionti da anmarcati orazie
DUyl pIUVCIICHUGa 30 LIKIal glaZic

alla collaborazione di Ice-Ita Agency.
In Italia la moderna distribuzione
occupa oltre 438mila addetti e attiva,
secondoleanalisidi Teha per Adm,una
filiera che porta alla creazione del 12%
delPil, olire 200 miliardi, con pitidi3,5
milionidilavoratori,unosucinque.Le
aziende coinvolte sono pitidi172mila,
con un valore aggiunto intorno ai 26
miliardieinvestimenti nel2022 per 3,6
miliardi. lfatturato dei copacker censi-
ti da Teha raggiunge i 35,9 miliardi,
quasiil21% dell'industria alimentare,
conunvaloreaggiuntodis,s miliardi.
enrico.netti@ilsole24ore.com
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Grande distribuzione. | gruppi commerciali stanno incrementando gliinvestimenti produttivi e promozionali sui prodotti venduti con il proprio marchio
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