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L'INTERVISTA

CarloAlberto Btittarelli
“La grande distribuzione ha frenato i prezzi
Lindustrianon hafatto niente, oratoccaalei”

Il presidente di Federdistribuzione: “Non basta che i listini dei prodotti di marca sifermino, devono ridursi”

Invece in volume
sono diminuiti

LUIGIGRASSIA

prezzi dell’ener-

gia e delle materie
<< prime sono torna-
tiailivellidi prima

che i prodotti industriali rin-
carassero a due cifre. Mi
aspetto che i prezzi dei listini
allacquisto dei prodotti di
marca diminuiscano a loro
volta, Non ¢ sufficiente chere-
stino fermi, devono ridursi».
Cosi Carlo Alberto Buttarelli,
presidente di Federdistribu-
zione, che rappresenta i su-
permercati, gli ipermercati e
le altre grandicatene.

Si aspetta che un taglio dei
prezziarriviveramente?
«Ladiscussione conle associa-
zioni industriali fa riferimen-
to a quanto sopra detto, se
energia e materie prime si ri-
ducono, i consistenti aumen-
ti dei loro prezzi oggi non so-
no piu giustificabili. Ci aspet-
tiamo che gli interventi siano
responsabili e che prevedano
appunto una riduzione dei li-
stini divendita, per contribui-
re a sostenere i consumi e le
ffamiglie».

Le associazioni di consuma-
tori dicono che il “trimestre
tricolore” & stato un falli-
mento: si & visto solo qual-
che sconto di quelli soliti,
che si fanno periodicamen-
te, e niente di pit. Per caso
non ¢& stata anche colpa di
voidistributori?

«Il governo ci ha proposto il
carrello anti-inflazione e noi
abbiamo aderito alla richie-
sta. Il nostro impegno & stato
rilevante e un riscontro positi-
vo ¢'e stato: a settembre I'indi-
ce dei prezzi degli alimentari

SONO cresciuti
in valore per effetto
dell'inflazione

| consuminel 2023 lINel 2024 prevedo
lo stesso trend
BEEIEREYE!

del governo

e della cura della persona e
della casasegnava +7,1%, su
base annua, poi a novembre
siédimezzatoa +3,4%, eadi-
cembre ¢ in ulteriore calo sot-
to il 3%. Perd siamo stati solo
noi a farci carico di frenare i
prezzi, mentre I'industria di
marca ha fatto pochissimi in-
terventi».

Nonsarailsolito scaricabari-
letracategorie?

«Abbiamo presentatoinume-
ri al governo oltre che a Mr.
Prezzi, cioe al garante del ca-
rovita. Anovembre per conte-
nere il carrello della spesa la
grande distribuzione ha mes-
soincampoiniziativein parti-
colare sui prodotti a Marca
del Distributore, che infatti se-
gnano un aumento dei prezzi
dell’l,1%, nettamente infe-
riore al dato generale, invece
i prodotti di Marca Industria-
le registrano un aumento del
5%».

Quindi il “trimestre tricolo-
re” noné&dareplicare?

«Non saremmo disponibili, a
menoche I'industria dimarca
non faccialasuaparte».

In Federdistribuzione avete
sott’occhio i consumi. Come
sono andatinel 2023?

«A valore i consumi sono au-
mentati, ma solo per effetto
dell'inflazione, mentre avolu-
mesisonoridotti o sonorima-
sti fermi. Probabilmente a fi-
ne annoil comparto alimenta-
refara-0,10-0,2% avolume,
o forse zero. L’abbigliamento
ha un trend positivo, al con-
trario si registra una contra-
zione per calzature e accesso-
ri, mobili ed elettronica di
consumo»,

Previsioniperil 2024?

nessun aiuto
al nostro settore

«L’approccio ai consumi non
cambiera. I redditi sono stati
erosidall'inflazione e le fami-
glierinviano gli acquisti».

A cavallo fra 2023 e 2024 ci
sonoleFeste. Comevannole
spese periregalidiNatale?
«I segnali che abbiamo sono
positivi, non sufficienti per
immaginare un’inversione di
tendenza per il 2024. La gen-
tevuole scaricareun po’leten-
sioni degli scorsimesi esicon-
cedequalche spesain pili».
Passiamo alla manovra eco-
nomica. Approvate la pru-
denza del governo sul bilan-
ciodello Stato?

«Mantenere una condizione
di equilibrio nei conti pubbli-
ciéessenziale».

La manovra del governo da
una mano alle famiglie o &
un’occasione persa?

«Non vorrei entrare in polemi-
casu aspetti come il Superbo-
nus o il reddito di cittadinan-
za. Abbiamo avutovarie inter-
locuzionicol governoe abbia-
mo apprezzato il taglio del cu-
neo fiscale e la modifica delle
aliquote Irpef. Consideriamo
positivo anche il rifinanzia-
mento della “Cartadedicataa
te” che ha aiutato 1,3 milioni
di persone in difficolta. Nel
2023 si trattava di 500 milio-
ni di euro, e le imprese ade-
renti a Federdistribuzione
hanno aderito aggiungendo-
ci un 15%, cioé 75 milioni.
Nel 2024 il governo ha au-
mentato lo stanziamento a
600 milioni e anche le impre-
se di Federdistribuzione fa-
ranno la loro parte. Mi piace-
rebbe registrare un contribu-
todaparte delleindustrie».
Invece checritiche fate al go-

Superficie 54 %
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verno sullamanovra?

«Ci sono carenze per quanto
riguardala promozione degli
investimenti. Per esempio
nonc’¢ un’estensione dell’ini-
ziativa 5.0 al settore della di-
stribuzione, e non c¢i sono
adeguati interventi sulle Zo-
ne Economiche Speciali del
Mezzogiorno in modo da
adattarle alle esigenze speci-
fiche del nostro comparto.
Sulla “plastic tax” e sulla “su-
gar tax’ vorremmo quanto
meno un rinvio a fine 2024 o
meglio ancora una cancella-
zione definitiva, Enon abbia-
mo capito il rialzo dell'lva sui
prodotti per l'infanzia men-
treil governo dice divoler so-
stenere lanatalita». —

© RIPRODUZIONERISERVATA

COSA INCIDE SUL CAROVITA

Aumenti dei prezzi negli ultimi mesi.
Variazioni su base annuain % ® Ottobre Novembre

Prodotti energetici

Inflazione

generale
(Nic)

Carrello della spesa

alimentari

+6,1
cura della casa
cura della persona +5,4

Acquisti ad alta frequenza

+4,6
Fonte: [stat WITHUB
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