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Lidl punta sull’Italia,
in due anni investimenti
per almeno 800 milioni

Grande distribuzione

Potenziata la rete logistica
a supporto della crescita
che acceleraal Sud

Enrico Netti

Unpianodiinvestimenti da almeno
8oomilioni peril prossimo biennio
asupportodellacrescitainItalia. Ad
annunciarlo & Massimiliano Silve-
stri, presidentedi Lidl Italia. «Preve-
diamo di aprire una quarantina di
puntivendita e potenziare le piatta-
formelogistiche puntandoad avere
mille negozi, per questo abbiamo gia
firmato oltre 300 preliminari perle
nuove posizioni — spiega Silvestri —.
E venuto ilmomento diinvestire pe-
santemente nel Centro-Sud Italia».

Per quanto riguardaicentrididi-
stribuzione entrola prossima estate
verrainaugurato quello di Assemini,
inprovincia di Cagliari mentre verra
raddoppiatala superficie copertadi
quello diMolfetta, nei dintornidi Ba-
ri, 0ggi da3gmila metri quadri. Nuo-
vomagazzino con una superficie co-
pertadi4omilametriquadrianchea
Vaprio d’Addanell’hinterland di Mi-
lano, progettoinstand bya causadi
un ricorso al Tar presentato da Le-
gambiente, oltre all’ampliamento di
quelli di Biandrate, in provincia di
Novara, e a Massa Lombarda, nei
dintorni di Ravenna.

Un piano di sviluppo che prose-
gue parallelamente a quello per la
realizzazione di nuovi punti vendita.
«In portafoglio abbiamogliattid’ac-
quisto preliminari per acquistare
3oo0lottiditerreno — continua Silve-
stri—. Stipuleremo una volta in pos-
sesso delle necessarie autorizzazioni
e dei titoli edilizi». Un altro passo
propedeutico per arrivare a mille
punti vendita dagli attuali730.

Laquota maggiore delbudgetda
investire & destinato allo sviluppo
della rete di vendita mentre la re-
stante quota e allocata perle neces-
sarie infrastrutture.

Untraguardoimportante perché
sono importantile ricadute occupa-
zionali. Il piano industriale al 2025
fara entrare nellasocieta altri4mila
addetti. «E stato avviato un progetto
conunaclasse di studentiiscrittine-
gliIts di Brescia, Firenze, Roma e Ba-
ri per un programma di apprendi-
stato — spiega il presidente di Lidl
Italia — che al termine del percorso
scolastico portera all’assunzione a

temnn indaterminatos
tCI PO INGCCrminaio».

Per quantoriguardal’andamen-
todei conti, 'anno fiscale perla ca-
tena didiscount sichiude a febbra-
io, ilbudget per quest’anno punta
a superare i 7 miliardi di vendite
conun +7% controi6,7 miliardidel
precedente periodo archiviato con
un Ebitda di 546 milioni e 232 mi-
lioni di utile.

Sulle prime tre settimane del tri-
mestre anti inflazione Silvestri se-
gnala un aumento a volume delle
vendite del 10% «dopo un inizio un
po’in sordina».

Conoltre 12mila discount in tutto
il mondo Lidl & inoltre un buyer
d’eccezione di prodotti made in
Italy. «Attraverso le nostre piatta-
forme in un anno acquistiamo pro-
dotticon il marchio del distributore
per 2,3 miliardi di euro di cui 600
milioni di prodotti ortofrutticoli —
sottolinea il presidente —. Di fatto
siamo il primo esportatore di frutta
everdura italiana».

Per tutti i dipendenti italiani di
Lidlieri é stataannunciatal’eroga-
zione procapite di un buono spesa
delvalore di 200 euro in attesa del
rinnovo del Ccnl del commercio.
Nel campo della sostenibilita i pro-
gettiin campo sono molti, dall’effi-
cientamento energetico alla pro-
gressiva decarbonizzazione della
flotta logistica per arrivare a quasi
dimezzarele emissionidiScope1e
Scope 2 entroil 2030. L'Italia, trale
altre cose, € stata scelta come Paese
dove realizzare il prototipo di un
negozio green aimpatto zero e co-
struito con materiali facili da rici-
clare afine vita che, se avra succes-
so, verra replicato all’estero.
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