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L’INIZIATIVA

BuyFood fa incontrare
aziende e compratori
mentre I'export vola

Torna la vetrina
dell’agroalimentare
toscano: in arrivo 50

buyer da tutto il mondo

di Antonino Palumbo
Sessantotto produttori certificati,

oltre 50 buyer di tutto il mondo. E
un patrimonio agroalimentare sem-
pre piu ‘bio’, per I'identita toscana
che conquista i mercati. Giovedi 26
e venerdi 27 ottobre torna, al Palaz-
zo degli affari di Firenze, BuyFood
Toscana, vetrina internazionale del
gusto ‘made in Tuscany’, firmata da
Regione Toscana e Camera di com-
mercio di Firenze e organizzato da
PromoFirenze e Fondazione Siste-
ma Toscana, con la sinergia di Vetri-
na Toscana.

Presentato ieri in Regione, Buy
Food Toscana ¢ il ‘perfect match’
fra produttori e buyer internaziona-
li. Anche nella quinta edizione, sa-
ranno decine gliincontri fra produt-
tori e compratori, organizzati gra-
zie a un accurato processo di profi-
lazione di domanda e offerta nei me-
si scorso. Cuore degli
incontri & il catalogo
online a disposizione
dei buyer, con 304 pro-
dotti relativi a 17 deno-
minazioni Dop e Igp,

102 prodotti bio da 25

produttori (il certifica-

to ‘bio’ campeggia sul

35 per cento delle pro-

duzioni toscane) e 66

prodotti Pat da 13 pro-

duttori. Un percorso

che ha garantito per-

centuali significative a

sei mesi dell’edizione 2022, con il 74
per cento delle trattative prosegui-
te dopo l'evento e il 56,3 per cento
degli incontri conclusi con accordi
commerciali. «La formula dei con-
tatti preparatori tra buyer e azien-
de, testata durante il Covid, si érive-
lata vincente e quindi € stata mante-
nuta anche in seguito per la sua effi-
cacia. Grazie a questa modalit, riu-
sciamo a farrisparmiare tempo e ca-
librare bene questa manifestazio-
ne» ha detto la vicepresidente e as-
sessora regionale all’agroalimenta-
re Stefania Saccardi. Durantela per-
manenza in Toscana i buyer avran-
no anche la possibilita di visitare al-
cunedelle aziende coinvolte per ap-
profondire la conoscenza di prodot-
ti e territori. Quest’anno & tornato
forte l'interesse dell’Asia (Giappo-
ne, Singapore, Sud Corea), mentre
si confermano i solidi mercati euro-
peo (Svizzera e Scandinavia in pri-
mis), statunitense e canadese. I pro-
dotti pin ricercati sono quelli inno-
vativi e di qualitd, ma anche legati
allatradizione locale. Intal senso, la
Toscana pud vantare 90 riconosci-
menti Ig, con oltre 17mila operatori

impegnati nel settore ‘food and wi-
ne’ e un valore della produzione pa-
ri a 1,4 miliardi. Inoltre, 1a regione é
prima sul segmento olio di oliva Ig
(29 milioni di euro).

Come ricordato da Giuseppe Sal-
vini, segretario generale della Ca-
mera di commercio di Firenze, le
produzioni agroalimentari di quali-
ta toscane hanno avuto una cresci-
ta di esportazioni del 14 per cento
nei primi sei mesi del 2023 rispetto
allo stesso periodo del 2019. Vener-
di 27 ottobre (dalle 10.30) il Palazzo
degli affari ospitera la tavola roton-
da ‘Dop e Igp della Toscana. La so-
stenibilitd dall’origine alla tavola’
nel quale verra illustrato il report
Ismea sull’economia Ig della Tosca-
na. Nella stessa giornata, sono in
programma masterclass di appro-
fondimento per la stampa di setto-
re. Il presidente della Regione To-
scana, Eugenio Giani, ha colto l'oc-
casione per legare l'evento Buy
Food alle prospettive della Fortezza
da Basso: «Vorremmo che la Fortez-
za diventasse sia un polo per la mo-
da, sia per l'artigianato, cosi come
un polo forte per il food - le parole
di Giani - un settore su cui la Tosca-
na, con ilsuo 35 per cento di prodot-
tibiologici e i 90 Igp, riveste un ruo-
lo significativo e rappresenta un
brand d’eccellenza nel panorama
italiano e non solo».
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A L’agenda
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