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ALLARME SULLA SPESA ALIMENTARE
GELATA ESTIVA SUI CONSUMI

Nel corso del mese di giugno le vendite si sono ridotte

li italiani continuano a stringere
G la cinghia. I'occupazione aumen-
ta, I'inflazione, anche se lentamente, si
sta comunque raffreddando, ma i con-
sumi non riescono a risalire la china.

ISTAT di Anna Maria Capparelli
Gelata estiva
sui consumi

I dati pubblicati ieri dall'Istat sul
commercio al dettaglio hanno infatti
segnalato a giugno una flessione delle
vendite dello 0,2% rispetto a maggioin
valore e dello 0,7% in quantita.
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I DATI PUBBLICATI DALLISTAT
SUL COMMERCIO AL DETTAGLIO

dello 0,2% in valore dello 0, 7% in volume,
mentre sull’anno hanno segnato +3,6% e -3,5%
Le famiglie italiane banno

sborsato di pitl per acquiistare

meno. Maltempo e speculazioni

hanno fatto impennare i prezzi

di ANNA MARIA GAPPARELLI

1li italiani continuano a
‘ -~ stringere la cinghia.

L’occupazione aumen-
ta, 'inflazione, anche se lenta-
mente, si sta comunque raf-
freddando, ma i consumi non
riescono arisalire la china.

I dati pubblicati ieri dall'Istat
sul commercio al dettaglio han-
no infatti segnalato a giugno
una flessione delle vendite dello
0,2% rispettoa maggioin valore
e dello 0,7% in quantitd. Per
quanto riguarda la variazione
tendenziale I'incremento c’e sta-
to in valore (+3,6%), mentre il
volume si & ridotto del 3,5%. 11
quadro viene confermato anche
considerando il periodo gen-
naio-giugno sullo stesso perio-
do del 2022: +4,5% in valore e -
3,7%in volume. Va fatta comun-
que una distinzione tra beni ali-
mentari e non. Questi ultimi in-
fatti sul mese precedente hanno
persosia in valore che in quanti-

ta, ma anche a livello tendenzia-
le il gap € molto meno accentua-
to (+1,1% e -3,2%) rispetto ai
prodotti alimentari che sull’an-
nohannosegnato +6,8% in valo-
re e-3,8% in quantita.

Tra i beni non alimentari, se-
condo la classifica stilata
dall'Istituto di statistica, le ven-
dite hanno premiato i prodotti
di profumeria e cura della per-
sona (+9,1%), seguiti da casalin-
ghi, mobili, articoli tessili e ar-
redamento, mentre elettrodo-
mestici, radio, tv e registratori (-
3,4%) hanno segnato il calo pilt
consistente.

Unaltroelementochepuoaiu-
tare a comprendere la tendenza
e la crescita della grande distri-
buzione che ha messoa segnoin
un anno +6,8% di cui +8,1% per
gli alimentari. A calare & stato
solo il commercio elettronico.
Secondo il commento dell’Istat,
a giugno & proseguito ‘I'anda-
mento gia evidenziato nei mesi

precedenti: a un aumento delle
vendite in valore si contrappone
una diminuzione dei volumi.
Una tendenza analoga contrad-
distingue anche il complesso
del primo semestre di quest’an-
no nel confronto con l'analogo
periodo del 2022”,

Si tratta dunque di una spira-
le che non si riesce a interrom-
pere e che contrasta con i dati
sul lavoro. A preoccupare € So-
prattutto la spesa alimentare,
d’altra parte che sul cibo i conti
non tornino lo conferma anche
Tattivismo del ministro delle
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Imprese e del Made in Italy,
Adolfo Urso, che ha convocato
pit volte Mr. Prezzi sull’agroali-
mentare e i prodotti dell’'infan-
zia. Per verificare che non ci sia-
no fenomeni speculativi. L’ali-
mentare € il settore che contri-
buisce a tenere alto il livello dei
prezzi, a fronte di un’inflazione
in crescita del 6% continuano
infatti a svettare i prodotti ali-
mentari, soprattutto freschiche
viaggiano con aumenti a due ci-
fre.

E il caro prezzi —ha sottolinea-
to nell’analisi sui dati Istat la
Coldiretti — ha tagliato del 4,5%
le quantita di prodotti alimenta-
ri acquistate dagli italiani nel
2023 che sono pero costretti a
spendere comunque il 7,3% in
piu . La situazione di difficolta,
secondo l'organizzazione agri-
cola, e resa evidente dal fattoche
volano gli acquisti di cibo low
cost con i discount alimentari
che fanno segnare un balzo del
9,4% nel semestre nelle vendite
in valore, il pili elevato tra gli
scaffali del dettaglio. Le fami-
glie tagliano gli acquisti e van-
no a caccia dei prezzi piu bassi
anche facendo lo slalom nel
punto vendita, cambiando ne-
gozio, supermercato o discount
alla ricerca di promozioni per i
diversi prodotti. Una situazione
di criticita che richiede - ha riba-
dito Coldiretti - investimenti ne-
gli accordi di filiera “tra impre-
se agricole ed industriali con
precisi obiettivi qualitativi e
quantitativi e prezzi equi che
non scendano mai sottoicostidi
produzione come prevede la
nuova legge di contrasto alle
pratiche sleali e alle speculazio-
ni”.

La crescita dei prezzi e la con-
testuale riduzione degli acqui-
stialimentarié dovuta a una se-
rie di cause. La prima ¢ sicura-
mente 'offerta ridotta per le di-
struzioni dei campi provocate
dal clima pazzo, dall’alluvione
di maggio alle bombe di grandi-
ne e acqua che si sono sussegui-

te, per non parlare del caldo tor-
rido e degli incendi che hanno
braciato molti raccolti. L'agri-
coltura e il settore pit1 esposto ai
fenomeni meteo estremi e da
una prima conta della Coldiretti
& emerso che tra gli altri ci sara
un calo del 10% della produzio-
ne di grano, del 70% del miele,
fino al 60% per la frutta, cosi co-
me per il pomodoro che siferme-
ra al di sotto del 5,6 miliardi di
chili previsti e del vino con cali
del 14% nel vigneto Italia che ar-
rivano al 50% nel Centro-Sud.
C'e poi il gap logistico che pena-
lizza il Made in Italy e lo rende
piul caro, ma anche la presenza
di grandi catene distributive
straniere. Ed & questo dunque il
motivo che spinge ad accelerare
sui grandi progetti del Pnrr fi-
nalizzati a creare condizioni di
competitivita per il sistema pro-
duttivo. In attesa di questi inter-
venti, che saranno risolutivi so-
lo se non si disperderanno le ri-
sorse in mille rivoli, bisogna fa-
re iconticon una serie di fattori
che finiscono per favorire le spe-
culazioni. I1 caso simbolo dei
mesi scorsi e stata la pasta con il
prezzo del grano che scendeva e
ilistini sullo scaffale che saliva-
no, ma Mr. Prezzi ha accesoi ri-
flettori anche sui prodotti
dell'infanzia e su altri beni ali-
mentari. Ora le aspettative sono
concentrate sul pianoanti-infla-
zione del Governo che prevede
per tre mesi, da ottobre, listini
calmierati per un panieredipro-
dotti di prima necessita. Anche
la card dovrebbe contribuire a
risollevare gli acquisti. Ma sul
fronte del paniere a prezzi con-
gelati non c’e ancora totale sin-
tonia trale parti. Federdistribu-
zione ieri, nel commentare i nu-
merisul commercioal dettaglio,
ha ribadito I'impegno della di-
stribuzione moderna a frenare
Timpatto inflattivo, ma per
quanto riguardail patto anti in-
flazione ha sostenuto che I'indu-
stria di trasformazione si di-
chiara indisponibile a sottoscri-

vere 'accordo.

La situazione continua ad al-
larmare le associazioni dei con-
sumatori. Un trend preoccu-
pante per i consumi e l'econo-
mia del Paese, secondo il Coda-
cons che ha denunciato come il
caro-prezzi condizioni e stravol-
ga sempre di pil1 le abitudini de-
gli italiani con le famiglie che
spendono sempre di pil1 per ac-
quistare meno. Da qui 'appello
al Governo a contrastare le spe-
culazioni che stanno colpendo
duramente il portafoglio degli
italiani. Dati pessimi anche per
I'Unione nazionale consumato-
ri:” gli italiani continuano la lo-
ro dieta forzata dovuta ai prezzi
lunari, mentre il balzo dei di-
scount conferma che le famiglie
pur di mangiare sono costrette
ad abbandonare le marche alle
quali erano abituate”. Assou-
tenti, da parte sua, ha ribadito
che “gli italiani continuano a
pagare di pill per acquistare di
meno” e ha calcolato che una ri-
duzione della spesa del 3,5%
equivalga a minori consumi per
1.075 euro annui a famiglia,
con “il drammatico calo della vo-
ce alimentare”. La contrazione
dei consumi, pur in presenza di
un graduale e ordinato rientro
delle tensioni inflazionistiche —
ha sottolineato Confcommercio
— mostra comportamenti ispira-
ti alla prudenza. L’analisi
dell’'ufficio studi Confcommer-
cio ha anche evidenziato una va-
lutazione positiva che derivadal
Pmi Index sul terziario italiano
secondo il quale le imprese del
comparto dei servizi riescono
ancora a mantenersi su un sen-
tiero di espansione della cresci-
ta, sebbene in rallentamento.
Per Confesercenti si tratta di
uno scenario negativo che si
protrae da pil1 di un anno. Con
una situazione particolarmente
difficile per i prodotti alimenta-
ri. Sulle imprese poi, come sulle
famiglie, pesal'aumento dei tas-
sidiinteresse che frena gli inve-
stimentidelle imprese e mette in
crisiibilanci familiari.
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