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IL RETROSCENA

Prezzi
bloccati

Vicino I'accordo salva-spesa

fra governo efiliera agroalimentare
Su alcuni beni di largo consumo

dal cibo ai prodotti per I'infanzia
verra apposto un logo che avvisera
i clienti dello stop ai listini

Sara attivo da ottobre a dicembre

Secondo Le associazioni
il sottosegretario sono prudenti
Bitongi il patto “Aspettiamo i dettagli
sara chiuso in 48 ore della proposta”
segretario Massimo Bitonci. pegnano a promuovere pres-
PAOLOBARONI «Accordo su base volonta-  so le loro associate prezzi cal-
ROMA ria», aperto alle grandi catena  mierati su una selezione di ar-

el logo un carrello

della spesa tricolore

e la scritta «Trime-

stre anti-inflazio-
ne»: verra apposto sulle vetro-
fanie, sui cartelli, comparira
suisitiwebe gli spottve, ovvia-
mente, su tutti i prodotti a
prezzi scontati e bloccati che
per tre mesi, da ottobre sino a
fine anno, faranno parte della
«grande campagna» contro il
caro vita promossa dal mini-
sterodelleImprese edel Made
in Italy d’intesa con le catene
della grande distribuzione, le
associazioni del commercio
ed i produttori. «Iobiettivo &
andare incontro aiconsumato-
ri italiani, soprattutto a quelli
che hanno subito un impatto
maggiore dellinflazione» ha
spiegatoieri il ministro Adolfo
Urso. «Tempo 48 ore e l'accor-
do per stabilire un paniere di
prodottia prezzi calmierati sa-
rachiuso e poi la prossima set-
timana ci sara la firma anche
con la premier Giorgia Melo-
ni» assicuraasuavoltail sotto-

ma anche ai negozi di vicina-
to, si desume dalla bozza di
protocollo che la Stampa ¢& in
grado di anticipare. Un docu-
mento cheimpegna tutte le as-
sociazioniele due filiere, quel-
laproduttiva e quelladistribu-
tiva, a mettere in campo un’a-
zione congiunta per contrasta-
re il caro vita. I dati degli ulti-
mi 18 mesi, vienericordato, se-
gnalano che una parte impor-
tante dirincari & stato assorbi-
to, cio non toglie che anche
nei prossimi sia utile «favorire
il contenimento dei prezzi per
i beni di prima necessita, ali-
mentari e non alimentari,
compresi quelli rientranti nel
cosiddetto “carrello della spe-
sa”, a tutela dei consumatori
ed evitare che la spintainflatti-
vadiventi strutturale».

In particolare le associazio-
ni, che rappresentano l'indu-
striaela granparte delle azien-
denel settore della distribuzio-
ne alimentare e non alimenta-
re che operano su tutto il terri-
torio nazionale, adesso «i im-

ticoli di prima necessita, com-
presi prodotti per I'infanzia e
per la cura della persona, e a
«non aumentare il prezzo» dal
1 ottobre sino al 31 dicembre
2023. «Tale risultato — & scrit-
to nell’ultima bozza del proto-
collo - potra essere realizzato
attraverso modalita flessibili,
purché sussumibili sotto 'egi-
dadell’iniziativa del trimestre
anti-inflazione. A titolo esem-
plificativo, ma non esaustivo,
mediante l'applicazione di
prezzi fissi, attivita promozio-
nali sulle referenze individua-
te, ovvero mediante iniziative
sullagammadiprodottia mar-
chio (private label), carrelli a
prezzoscontato o unico, ecc».
Leassociazioniche rappre-
sentano lindustria, a loro
volta, «si impegnano a pro-
muovere presso i loro asso-
ciati apposite iniziative com-
merciali ed a collaborare, al
fine di non innescare un pro-
cesso inflattivo strutturale, a
tutela del potere di acquisto
delle famiglie e dei consuma-
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tori». Quanto alla filiera di-
stributiva, invece, «nell’am-
bito di una fattiva collabora-
zione da parte delle imprese
fornitrici delle merci da ri-
vendere» & previsto ciascuna
catena distributiva definisca
il paniere su cui applicare
prezzi calmierati «in raccor-
do conle proprie aziende for-
nitrici, e sulla base del con-
creto supporto delle imprese
delle filiere, ricomprenden-
do quanto pitt possibile pro-
dotti di prima necessita ali-
mentari e non alimentari, ad
esclusione degli alcolici».

Entro il 15 settembre sia le
associazioni dei produttori
che quelle della distribuzione
dovranno comunicare al mini-
stero le aziende che intendo-
noaderireall'iniziativa.

Il ministero delle Imprese,
invece, siimpegnaa predispor-
reunbollino digitale con la di-
citura «Trimestre anti-inflazio-
ne» e a garantire la massima
pubblicita all'operazione at-
traversoil suositoistituziona-
le prevedendo anche, quan-

L'ANDAMENTO

do possibile la geolocalizza-
zione delle insegne che aderi-
scono all’iniziativa. A suavol-
tala presidenza del Consiglio
& chiamata a sponsorizzare I'i-
niziativa con la «Pubblicita
progresso» e a sviluppare una
adeguata campagna di comu-
nicazione durante tutto "ulti-
mo trimestre dell’anno utiliz-
zando ogni tipo di canale (ra-
dio, tv,web...).

Per monitorare 'andamen-
to dell’iniziativa - che, spiega
Bitonci, «se dara buoni risul-
tati potra poi essere replica
anche il prossimo anno» - ver-
ra costituito un tavolo di mo-
nitoraggio che si riunira con
cadenza mensile. Oltre a que-
sto verra costituito un tavolo
permanente di filiera a cui
parteciperanno tutte le asso-
ciazioni che sottoscriveranno
ilnuovo accordo peraffronta-
reiproblemi dei settori e defi-
nire le possibili politiche pub-
bliche disostegno.

Dai consumatori, al momen-
to, «giudizio sospeso in attesa
di avere i dettagli della propo-
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sta» spiega il presidente dell'U-
nione nazionale consumatori
MassimilianoDona. Chedasu-
bito perd si dice contrario «a
fissare un prezzo massimo di
vendita, mentre sarebbe posi-
tivose le imprese si impegnas-
sero a vendere al loro prezzo
di costoiprodottidiquesto pa-
niere o se fosse fissata una per-
centuale massima di ricarico,
dandocosi finalmente unade-
finizione di prezzo anomalo
oltrela quale consentire un in-
tervento dell' Antitrust». —
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Il logo "'anti-inflazione"
g
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Un carrello tricolore e la
scritta «Trimestre anti-in-
flazione». E il logo scelto
dal Mimit per lacampagna
controil caro-prezzi
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