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L’allarme di Coldiretti
Carrello sempre piu vuoto
ma e rincarato di 4 miliardi

Le vendite al dettaglio calate in un anno del 4,5%. Ogni famiglia ha rinunciato
ad acquisti per 1.375 euro. Per risparmiare gli italiani hanno affollato i discount

La scheda

PIU PREZZI, MENO CIBO

m Nell'ultimo anno, compli-
ce I'inflazione, gli italiani han
speso pil soldi per la spesa.
Ma il carrello & rimasto vuoto

GI0 ALTRI SETTORI

m Per risparmiare sul cibo, i
cittadini hanno tagliato pure
I'acquisto di abiti e scarpe

cora la grande distribuzione
(+6,5% annuo), mentre rallen-
ta il commercio elettronico
(+1,5%) e perdono terreno le
imprese operanti su piccole

BENEDETTA VITETTA

Bl Nell'ultimo anno gli italia-
ni hanno speso quasi 4 miliar-
di di euro in pili per mangiare,
ma l'impennata dell'inflazio-
ne - purtroppo - ha provocato
l'effetto  opposto: anziché
riempirsi, i loro carrelli si sono
svuotati. Gia perché proprio a
causa dell’aumento dei prezzi
i cittadini hanno dovuto ridur-
rela quantita di prodotti acqui-
stati. Insomma si & comprato
di pit, spendendo sensibil-
mente molto piti ma si € man-
giato di meno. E quanto emer-
ge dall’analisi condotta da Col-
diretti sui dati Istat relativi al
commercio al dettaglio a mag-
gio che nei primi 5 mesi di que-
stanno ha fatto registrare un
aumento del 7,3% della spesa
alimentare, ma con un taglio
degli acquisti in quantita del
4,7% sul 2022,

«La situazione di difficolta &
resa evidente dal fatto che» ha

spiegato Coldiretti, crescono a
dismisura «gli acquisti di cibo
a basso prezzo con i discount
alimentari che fanno segnare
un balzo del 9,5% nei primi
cinque mesi nelle vendite in
valore (nel confronto anno su
anno sono volati dell'11%,
ndr), il pit1 elevato tra gli scaffa-
li del dettaglio». E il boom dei
discount mostra «difficolta in
cui si trovano le famiglie italia-
ne che, spinte dai rincari,
orientano le proprie spese su
canali a basso prezzo rinun-
ciando anche alla qualita» pur
di risparmiare qualche euro.

A CACCIA DELL’OFFERTA

E c¢’¢ anche chi negli ultimi
tempi per spendere ancora
meno (e tenersi qualche soldo
in tasca) va a caccia dei prezzi
pilt convenienti facendo una
sorta di slalom tra le varie cate-
ne di distribuzione, cambian-
do negozio, supermercato o
discount per trovare promo-
zioni e prodotti “ calmierati”.

«Gli italiani sono purtroppo
ancora costretti a tirare la cin-
ghia e a fare una dieta forzata»
hanno affermato i vertici
dell'Unione Nazionale dei
Consumatori (Unc}, mentre il
Codacons ha calcolato che, al
netto dell'inflazione, la spesa
complessiva degli italini si & ri-
dotta solamente nell'ultimo
anno diben 1.375 euro a fami-
glia.

E, ovviamente, sono iniziate
anche a cambiare le abitudini
di acquisto. Se come detto sie
assistito a un vero e propprio
assalto dei discount, comples-
sivamente a vincere resta an-

superfici (-0,6%), ovvero i ne-
gozi “sotto casa” e i minimar-
ket. Inoltre se gli italiani stan-
no facendo fatica per mettere
in tavola in minimo indispen-
sabile, a maggior ragione con
il caro inflazione a scendere
sono state anche le vendite
dei beni non alimentari e tra i
diversi prodotti a registrare i
cali pil1 evidenti sono state le
calzature e gli articoli in cuoio
e da viaggio (-9%) e dell’abbi-
gliamento e  pellicceria
(-3,8%).

PANIERE CALMIERATO

«L'inflazione svuota portafo-
gli e buste della spesa. Un con-
testo particolarmente difficile
per i negozi, che per contene-
re i prezzi sono costretti a ri-
durre i propri margini, gia sot-
to pressione» hanno commen-
tato da Confesercenti. Il qua-
dro complessivo resta «incer-
to e i consumi rimangono de-
boli» ha precisato Confcom-
mercio sottolineando che do-
po un primo trimestre favore-
vole {'idea prevalente & che
quest’anno procedera a ritmi
molto lenti, sempre sul crinale
di un moderato, ma doloroso,
rischio di recessione». Proprio
per questo motivo le associa-
zioni dei consumatori hanno
chiedono al governo di inter-
venire individuando un panie-
re a prezzi calmierati.
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