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Nel carrello
sSurgelati, consunii
boom a 5,3 miliardi

Manuela Soressi —apag. 17

[ consumi di surgelati corrono:
giro d’affari oltre 5,3 miliardi

I turisti stranieri
faticano a comprendere
nei menu gli asterischi
per alimenti surgelati,
un obbligo solo italiano
Manuela Soressi

entroi gelati, fuori i mine-
stroni: € lo “sliding door”
deibanchi freezer della di-
stribuzione moderna, dove
perl'estate vengono sosti-
tuitedal20al 3o% dellereferenze Eil
momentoincuisitiranoanchelesom-
me delle vendite, che nel 2022 hanno
battuto ognirecord: oltre ggomila ton-
nellate complessive, traGdoefuorica-
sa, perunfatturatosuperioreas,3mi-
liardi di euro, come dichiaral'Istituto
italiano alimenti surgelati (lias), che
riunisce 21aziende in rappresentanza
dell’80% della produzione. Nel 2022 gli
italiani hannoacquistatol's,2% dipro-
dotti surgelati in pit rispetto all'anno
precedenteehannoaumentatodelgs
la spesa per comprarli. Saliti anche i
consumi medi procapite,oraarrivatia
quota16,8kgannui.

Il dato positivodel 2022 corona3s
anni di crescita quasi ininterrotta
(fanno eccezione solo quattro anni),
duranteiqualiisurgelati sonoriusciti
a conquistare nove consumatori su
dieci (e non era scontato, visti i pre-
giudizineiconfronti di questi prodot-
ti) eapilicheatriplicareiquantitativi
venduti, contribuendoancheaporta-
reisaporiitaliani (in primislapizza, i
primi piatti ela pastaripiena) sui mer-
catiinternazionali.

Atrainarelevendite ésoprattuttoil
fuoricasa, che, dopo lo stop forzato
dettato dallapandemia, nel2022 éri-
partito alla grande: in questo canale,
chevaleil 28% del mercatodeisurgela-
ti, nell’arco di dodici mesi i prodotti
sottozerohannoaumentatodel17%le
quantitavendute e del 32% il fatturato.
«Ivolumisonoancoralontani daquel-
lidelpreCovid, quandoil fuoricasaas-
sorbivail 37% deivolumi, mail trend &
molto positivo», commenta il presi-

dentedilias, Giorgio Donegani. Anda-
mento confermatoanche dallaprima
parte del 2023, grazie soprattutto al
boom del turismo. Quel che i turisti
stranieri faticanoacapire élapresenza
neimenudeiristorantidegliasterischi
cheindicanol'usodialimenti surgelati
ocongelati: un’anomalia tuttaitaliana
(lo stesso obbligo ¢ in vigore solo a
Malta), frutto di una sentenza degli
anni 70 che ha fatto giurisprudenza
macheoggiappare anacronisticavisti
ipassidagigante fatti dallatecnologia
delfreddoe, diconseguenza, sullasi-
curezza e sulla qualita organolettica
dei prodotti sottozero.

Seil fuoricasanon puo fareameno
deisurgelati, e cucine domestiche ne
hannoridottol'uso, dopoilboomdella
pandemia. Nel2022ivolumiacquistati
in Gdo sono calati del 2,5% (ma il giro
d’affari é salito del 3%). Una perfor-
mance cheriflettelamaggioroculatez-
zadegliitalianineiconfrontidellaspe-
sa,confermatoanchedall’andamento
dellescelte d’acquisto. Asoffrire dipili
sonostatiiprodottiamaggiorbattuta
dicassa(comedgliittici,chehannoper-
so quasi I’8% dei volumi), quelli che
avevano vissuto un boom durante il
lockdown (comelepizze, oraincalodel
7%), quelli “aggrediti” dallaconcorren-
zadelfresco(comeisostitutivivegetali,
-13%)equellimarginali,comeiprodot-
tidolciari(-5,4%). Segnalipositiviarri-
vano, invece, dai vegetali preparati
(+3,4%) e dai piatti pronti (+0,6%), a
confermadicome gliitaliani apprezzi-
no la comodita e il servizio offerti dai
surgelati. L’analisi degli acquisti del
2022rivelaanchelacrescitadiprodotti
che intercettano nuovi fenomeni di
mercato,comeil pancake destinatoalla
colazione (+0,3%)eglistuzzichini sala-
ticoncuiaccompagnarel'aperitivodo-
mestico (+5 per cento).

Fenomeni che, comunque, cam-
biano di poco l'assetto del mercato,
sempre dominatodallagrande fami-
glia dei vegetali- al-naturale (oltre
208milatonnellate, ossiaunterzodel
totale retail), seguiti dalle pizze

Nel carrello. Nel 2022 gli italiani li hanno scelti con maggiore frequenza, aumentando la spesa del 9%
Il prodotto pitt acquistato sono le patate stick, seguite da piselli, zuppe 0 minestroni e pizza rotonda

(66mila tonnellate) e dai piatti pronti
(6smilatonnellate). Il prodottopitiac-
quistatorestanole patate stick (8omila
tonnellate), seguite a distanza da pi-
selli (49mila), zuppe/minestroni
(48mila) e pizza rotonda (47mila).

Acambiare, e molto, nel 2022 e sta-
to invece il panorama competitivo.
Nell’arco didodici mesisisonoforte-
mente ridimensionati due canali di-
stributivi: uno marginale come I'e-
commerce (-9%avolumee-4%ava-
lore) e uno storico come il door-to-
door (-14% avolume e -6% a valore).
Grandi movimenti si segnalano an-
chenel mondo delle catene retail spe-
cializzate, come Giorgiomare (circa
7opuntivenditaindieciregioni)che
facapoalla Urbis food della famiglia
Longhi. L’azienda marchigiana spe-
cializzata nell'itticohaappenastretto
unaccordo con Fondo agroalimenta-
re italiano per sostenere lo sviluppo
dell'insegna e arrivare, nell’arco di
cinque anni, araddoppiareil fattura-
to, oradicirca 30 di milionidieuro. E
solol'ultima di una serie di operazio-
ni finanziarie che stanno “scaldando”
il mondo del freddo. Ha cominciato
Ferrero rilevando Freesystem, spe-
cializzatanellacroissanteria Surgela-
ta. PoiValsaFoos(azienda controlla-
ta dal fondo Aksia Capital V) harile-
vatolaMenchetti Food, realtaaretina
dipanificati surgelati destinatiall’ho-
reca. EorasiaspettalavenditadiFda
Group (oltre 277 milioni di fatturato
con i brand Bindi e Forno d’Asolo),
promossa dal fondo B¢ Partner, che
I’aveva acquisito nel 2018.
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Il trend.
Nel 2022 i consu-
mi di alimenti

surgelati sono
cresciutidel 1,2%
per un corrispetti-
voin valore del
+9%: laspintaé
determinata
soprattutto dalla
ripresa del settore
del fuoricasa
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