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Eventi e food, come coccolare il business

A pieno ritmo gli spostamenti per motivi di affari

e i saloni si attrezzano: le mosse di Parma, Verona, Roma

A dispetto delle previsioni
elaborate all'inizio dell’e-
sperienza pandemica, gli
spostamenti per ragioni
dibusiness stanno riprendendoa pie-
no ritmo. 11 ruolo delle piattaforme
online & cresciuto, ma senza sostitui-
re gli incontri faccia a faccia.

In questo scenario, Fiere di Parma
punta su tre direzioni per crescere:
la partnership con organizzatori pro-
prietari di eventi scalabili da organiz-
zare nel capoluogo emiliano, I'acqui-
sizione di altri brand fieristici da ri-
lanciare o valorizzare, I'internaziona-
lizzazione e la digitalizzazione dei
propri eventi leader. Nella prima di-
rezione va I'ingresso nel settore musi-
ca e intrattenimento, grazie all'idea-
zione di un geoclone invernale del
tradizionale Jamboree di Senigallia,

mentre & riconducibile al secondo

ambito l'acquisizione di Mia Photo-
fair e ’'alleanza con Milano che vede
ora Parma gestire in modo coordina-
to Tuttofood e Cibus. Infine, guarda
ai mercati internazionali I’esporta-
zione del consolidato format Mercan-
teinfiera sul mercato francese.
Veronafiere alla fine dello scorso
anno si € data un nuovo assetto della
governance, con una razionalizza-
zione delle societa del gruppo fieri-

stico. Di pari passo sono stati poten-
ziali eventi di riferimento come Vini-
taly e la sua galassia verticale di

eventi, Marmomac, Fieragricola e Sa-
moter. Quanto al futuro, 'ammini-
stratore delegato Maurizio Danese
indica tra gli obiettivi il del posizio-
namento e il rafforzamento delle ras-
segne internazionali. «Come grup-
po siamo operativi con le societ Ve-
ronafiere do Brasil per tutto il Suda-
merica e Veronafiere Asia per la Ci-
na e il Far East. Nell’orizzonte di pia-
no, il consolidamento negli Stati Uni-
ti d’America», sottolinea.

Roma ha recuperato i numeri
pre-Covid e ora punta soprattutto a
sviluppare le manifestazioni diret-
te, specie quelle b2b, costruite a par-
tire da settori produttivi particolar-
mente forti sul territorio. Cosi per
esempio New Space Economy Expo-
Forum, la manifestazione dedicata
alla nuova economia dello spazio in
programma a dicembre assieme al-
la Fondazione E. Amaldi dell’Agen-
zia spaziale italiana.

Un altro obiettivo dell’ente capito-
lino & sviluppare il pilr possibile il bu-
siness congressuale, puntando a va-
lorizzare il brand Roma, facendo si-
stema con gli altri stakeholder del
territorio.— . do

=
Eveantic food. come cocvolare i busines

Superficie 19 %

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 6901 - L.1994 - T.1677



