@ [ ] del Sud
il Quotidiano

S ALTR AVOCE dellltalio M-
Quotidiano - Dir. Resp.: Roberto N
Tiratura: 28902 Diffusione: 10185 Lettori: 217000 (0006901)

ISTAT/ LINDICE DEI CONSUMATORI A GIUGNO

LA FIDUCIA DEGLI ITALIANI FA UN BALZO
INDIETRO | FRANGESI, PEGGIO | TEDESCHI

L] DATA STAMPA

www.datastampa.it

28-GIU-2023
dapag. 1-2/ foglio1/3

di ANNA MARIA CAPPARELLI
I consumatori italiani re-

cuperano una buona dose
di ottimismo. Il dato Istat di
giugno sulla fiducia ha rile-
vato infatti una crescita im-
portante dell'indice da 105,1

a108,6. E sonopositivi tuttii
parametri, dalle valutazioni
sulclima economico a quello
personale fino all'occupazio-
ne e al bilancio familiare.
apaginall

L’ANDAMENTO DELLA CONGIUNTURA
ECONOMICA ITALIANA ED EUROPEA

| GCONSUMATORI ITALIANI
RITROVANO LOTTIMISMO
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Giudizi favorevoli sulla
situazione economica, persondle,
sul lavoro e il bilancio familiare

di ANNA MARIA GAPPARELLI

consumatori italiani recupera-

no una buona dose di ottimi-
smo. Il datoIstat di giugnosulla
fiducia ha rilevatoinfatti una cresci-
ta importante dell'indice da 105,1 a
108,6. E sono positivi tuttiiparame-
tri, dalle valutazioni sul clima eco-
nomico a quello personale fino
all'occupazione e al bilancio familia-
re. Una sola eccezione sull’opportu-
nitd attuale del risparmio scesa da
142,2 a 136 che potrebbe perd rim-
balzare su un aumentodei consumi.
L’Tstat hasottolineato comel'evo-
luzione decisamente positiva
dellindice di fiducia dei consuma-
tori lo abbia portato a un livello
massimo da febbraio dello scorso
anno. In particolare gli italiani ve-

dono miglioramenti della situazio-
ne economica del Paese. Ed & sicu-
ramente importante che l'anda-
mento positivo di Pil e occupazione
stia “convincendo” anche i consu-
matori che rappresentano un in-
granaggio importante del siste-
ma.

Un’ombra invece & rappresenta-
ta dal calo, anche se lieve, della fi-
ducia delle imprese che, ha com-
mentato I'Istituto di Statistica, si
posiziona al livello piu basso dallo
scorsodicembre. A portare giul'in-
dice, in particolare, il comparto
manifatturiero e del commercio al
dettaglio. Occorre pero precisare
che la riduzione dell’indice medio &
minima, da 108,6 a 108,2 e, dun-
que, delinea piu che un calo un an-
damento stazionario. Piti accen-

tuato il trend negativo per il mani-
fatturieroda 101,2 2 100,3, dei ser-
vizi di mercato (da 10a 103,7) e del
commercio al dettaglio (da 11,4 a
110,5). In recupero le costruzioni
chevannoda 159,4a162,5.

In ogni caso, pur con questo ele-
mento non brillante, la situazione
delle imprese italiane e decisamen-
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te migliore rispetto a quella di im-
portanti partner europei. Secondo
I'Ifo Business Climate Index I'indi-
ce del clima economico della Ger-
mania & peggiorato al minimo a
giugno. L'Ifo Business Climate In-
dex & sceso infatti a 88,5 punti a
giugnodai 91,5 puntidimaggio. A
pesare & soprattutto la debolezza
del settore manifatturiero. Ma su
terreno negativosicollocano tuttii
comparti. E le previsioni sono
orientate al peggio. In migliora-
mentoil sentiment delleimprese in
Francia, ma l'indice salito a 101
punti & comunque al di sotto di
quelloitalianc a 108,3.

Un fattore decisamente incorag-
giante per I'economia italiana & poi
la risposta delle imprese relativa-
mente alle esportazioni. Per il terzo
trimestre consecutivo si riduce il
numero delle imprese che segnala
ostacoli alle spedizioni all’estero
con la contrazione dal 40,3% al
34,7 per cento. Tutto dunque lascia
prevedere che nei prossimi mesi le
performance del sistema produtti-
vomiglioreranno. D’altra parte gia
oggi se & comprensibile il pessimi-
smo per quanto riguarda il com-
mercioaldettaglio, sispieganome-
no invece le preoccupazioni per i
servizi turistici soprattutto in con-
siderazione delle ottime perfor-
mance del settore. Secondo 'Osser-
vatorio Turismo di Confcommer-
ciosulle vacanze degli italiani, rea-
lizzato con la SWG, quest’estate sa-
ranno in viaggio 30 milioni di citta-
dini italiani e un record di stranieri
che consentirannodisuperareiva-
loridel 2019. E il turismo si confer-
ma cosl il motore dell’economia ita-
liana. Anche se poi & la stessa Con-
fecommercio che nel commento sui

dati Istat di giugno ha evidenziato
“una situazione caratterizzata da
molteplici elementi di incertezza e
di non semplice interpretazione”.
Secondo Confcommercio ad allar-
mate le imprese sono le criticita
delle economie di importanti par-
tner e i timori di un rallentamento
della domanda delle famiglie. I1 Co-
dacons, generalmente molto cauto
nel valutare la condizione del Pae-
se, purin presenzadidatifavorevo-
li, ha “letto” 1a ripresa della fiducia
dei consumatori come “un segnale
positivo, speciesul fronte della pro-
pensione ai consumi da parte delle
famiglie. Da un lato la frenata
dellinflazione e il costante atte-
nuarsi del fenomeno del caro-bol-
lette, dall’altrol’'arrivo della stagio-
ne estiva, hanno infuso ottimismo
nei consumatori, migliorando le
loro aspettative e incrementando
I'indice sulla fiducia”. Per il Coda-
cons a una maggiore fiducia corri-
sponde una maggiore propensione
ai consumieallaspesanelbreve pe-
riodo da parte dei consumatori. Un
tesoretto che I'associazione chiede
di sfruttare al meglio adottando le
misure per tutelare il potere d’ac-
quisto e i redditi garantendo una
rapida discesa dei prezzi al detta-
glio in quei settori, come alimenta-
ri e carrello della spesa, dove i listi-
ni sono ancoraelevati.

Sono proprioiprodottialimenta-
ri un fattore chiave della ripresa
dei consumi. Ma sono anche quelli
che piu di altri sono penalizzati
dall’inflazione che, se sembra aver
imboceato la via del contenimento,
per l'agroalimentare resta inchio-
data a due cifre, con un aumento
quasi doppio del dato medio del

7,6% di maggio. Un caro-prezzi
che, ha spiegato Coldiretti, ha co-
stretto gli italiani a spendere oltre
3 miliardi in pih per mangiare ta-
gliando pero le quantitd e inne-
scando cosl un corto circuito che
ha finito per penalizzare sia i con-
sumatori che le aziende. E sull'im-
pennata dei prezzi dei prodotti
agricoli, in particolarel'ortofrutta,
e intervenuto nei giorni scorsi Mr
Prezzi che ha garantito un’analisi
puntuale delle dinamiche dei listi-
nidellefiliere, distinguendola pro-
duzione nazionale da quella estera,
come ha sollecitato la Coldiretti,
controllando tutte le variabili che
concorrono alla formazione del
prezzo finale con I'obiettivo di evi-
tare collidibottiglia e speculazioni.
Un'ulteriore misura per rassicura-
re iconsumatori.

Il rallentamento degli acquisti
ha avuto un impatto particolar-
mente negativo sul commercio tra-
dizionale. La Confesercenti ha in-
fatti lamentato, a fronte dei segnali
rassicuranti sul fronte dei consu-
matori, difficoltd per ipiccoli nego-
zi sempre pit condizionati dall’alta
inflazione. Le piccole superfici
hanno meno mezzi rispetto alla
grande distribuzione per contene-
re 'aumento generale dei prezzi in
una condizione di volumi in calo e
margini ridimensionati. ' questo
che ha portato, secondo Confeser-
centi, ai giudizi degli operatori in
caduta significativa da 11,9 di
maggio a-6,9 di giugno. Il rischio
per la distribuzione tradizionale,
secondo I'associazione, & di una ul-
teriore uscita di migliaia di impre-
se “un’ossatura che ha piti che mai
I'esigenza di essere sostenuta con
interventi che ne migliorino la
competitivita”.
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Gudz eulls csazione econcmica dell'ltzla L34 60 204 80,5 &70
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teee eulla dieoceupamene +29 1 220 07 217 #4128
Gradz 2l eshiazione econcmica deda famgha 457 n0 361 411 378
Mtcze sulla skuazione economica della famiglia (b) 151 144 -11.3 14,8 53
izt sul balancio femibare (b] +106 +14 8 +142 -81 140
Deporturit attuale del risparmio (k) M50 404 AMED -1422 41350
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Dpperturitd attuale lacquisio d beni dursveli (1) 35 £4.3 613 8156 70
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CLIMA DI FIDUCIA DELLE IMPRESE (lesi) E COMPONENTI

Febbraio - grugno 2023, ndia destagionalizzal (base’ 2010-100)

CLIMA DI FIDUCIA DELLE MWMPRESE (lesi

1012 1003

Chima di hducia delle imprese mandatturere 1028 1039 1027

Chima di duca delle mprese d costruzone (b) 1572 19,1 142 1594 1825
Chma di hduca dedle mprese des servin dh mescatn 1033 1038 1054 1040 1037
Chma dh duca dedle mprese del commerco al dettagho 1144 1156 1126 M4 105

(b) Serwe non afletls da stagoralts
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