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[ contidel gruppo gdo. Mdd in crescitadel 15,5% grazie alinee specialistiche e primo prezzo

Selex, fatturato2022sudel 7,7 %

112023 inizia a +13,7%. Obiettivo: ricavi per 1 9,3 mld

DI MARCO L1vi

1 gruppo Selex accelera
nei primi cinque mesi di
quest’anno con una cre-
scita del 13,7%, puntan-
do a un traguardo di fattu-
rato pari a 19,3 miliardi di
euro per la fine del 2023. In-
tanto lo scorso esercizio &
stato archiviato con ricavi
consolidati saliti a quota
18,2 miliardi di euro, in au-
mento del 7,7% rispetto al
2021. Secondo dati Nielsen
evidenziati ieri dal gruppo
della grande distribuzione
organizzata, nel corso del
2022 emerge il canale cash
& carry, che ha registrato
un +22,1%, cavalcando il
trend positivo dei consumi
fuori casa che, viceversa,
avevano fortemente pena-
lizzato questo segmento di
mercato nei precedenti an-
ni caratterizzati da pande-
mia e lockdown. A doppia ci-
fra avanza anche Pe-com-
merce (+17,9%) del polo che
riunisce insegne tra cui Fa-
mila, A&O e la piattaforma
online CosiComodo.
«Inuno scenario di consu-
mi in calo, le imprese del
gruppo continuano a inve-
stire per contenere l'infla-
zione, ammodernare la rete
di vendita e innovare assor-
timenti e servizi. Un impe-
gno importante che confer-
ma la determinazione degli
imprenditori Selex a miglio-
rarsi e migliorare l’espe-
rienza d’acquisto peri clien-
ti e Paccessibilita di prodot-
ti e servizi per tutti», ha di-
chiarato Maniele Tasca,
direttore generale di Selex.
A proposito di sostegno
del potere d’acquisto delle
famiglie italiane, anche per
il gruppo commerciale la
marca del distributore
(mdd) & uno dei pilastri del-
la strategia che, non a caso,
cresce del 18,5% (con oltre
oltre 7.500 referenze coper-
te complessivamente). In
particolare, sono le linee

specialistiche e la fascia di
prodotti di primo prezzo
che hanno registrato le ven-
dite pit importanti, confer-
mando peraltrouna tenden-
za trasversale a tutta la la
gdo.

Presente sul territorio
con 3.266 punti vendita e
presidiando una quota di
mercato che si attesta al
14,8%, il gruppo Selex ha
sottolineato ieri anche la
«particolare importanza at-
tribuita alle alleanze strate-
giche del gruppo con la cen-
trale acquisti Esd Italiaela
centrale internazionale
Emd, collaborazioni desti-
nate a rafforzarsi ulterior-
mente nel 2023».

Oggi piu che mai, infatti,
diventano fondamentali gli
accordi tra le centrali d’ac-
quistoitaliane e quelle euro-
pee come nel caso di Euro-
pean marketing distribu-
tion (Emd, che riunisce 13
soci presenti in venti merca-
ti del Vecchio continente).
In Italia, secondo dati Niel-
sen allo scorso febbraio, la
mappa delle centrali d'ac-
quisto (come approfondito
da ItaliaOggi del
17/6/2023) vede Coop
all'11,7% del mercato, Esse-
lunga (al 7,8%), Pam (al
2,9%) e il mondo dei di-
scount (allo 0,5%) portare
avanti da soli il dialogo coi
fornitori mentre Selex (con
le insegne Famila o Dok),
Agora (che associa aziende
come Iperal e Tigros) e
Aspiag-Despar Nord Est
cercano l'unione che fa la
forza in Esd Italia (20,6%).
Allo stesso modo ci sono Co-
nad e Finiper (Unes) che si
ritrovanoin un'altra centra-
led'acquisto col 17,2%; fino-
ra Végé ha fatto squadra
conlafilialeitalianadi Car-
refour (coprendo una quota
di mercato del 12,4%) men-
tre, dal dicembre 2020, & at-
tiva Forum con Despar Ser-
vizi e Crai tra i soci (al
7,2%).
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Maniele Tasca, d.g. di Selex gruppo commerciale

Superficie 51 %
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