[ ]
la Repubblica AFFARI:FINANZA
Settimanale - Dir. Resp.: Maurizio Molinari
Tiratura: N.D. Diffusione: N.D. Lettori: 190000 (0006901)

L) DATA STAMPA

www.datastampa.it

26-GIU-2023
dapag. 34/ fogliol/4

FOCUS

OSSERVA ITALIA

Piu fatturato
per i prezzi alti
meno consumi
la distribuzione
va al risparmio

[ primi segnali di un rallentamento
dell'inflazione sugli scaftali

gia cisono. Ma si registrano avvisi
di frenata anche sul cash&carry

In ripresa invece gli ipermercati

@ L’OPINIONE/I

Perridare forzaal potere

diacquisto delle famiglie

dovrebbero verificarsiun

aumento delle retribuzioni

oun processo deflattivo,

ma per oranessuno dei

due eventieall’'orizzonte

Marco Frojo

A guarglare_ il dato delle
vendite, si potrebbe pen-

sare che la distribuzione
moderna scoppi di salu-

te, mala realtd che emerge da un’a-
nalisi pitt approfondita ¢ decisa-
mente menorosea. Il balzo del fattu-
rato — piit 8% da inizio anno — ¢ trai-
nato esclusivamente dall’aumento
dei prezzi, mentre i volumi sono in
costante calo (meno 3,7% nei primi
cinque mesi dell’anno). E, secondo
le previsioni di NielsenlQ, le cose
non sono destinate a cambiare nel
breve: per il largo consumo confe-
zionato (Lcc) I'intero 2023 dovreb-
be chiudersi con un progresso del
giro d’affari del 7,5% con una contra-
zione dei volumi nell’ordine del
2,5%. Questo significa solo una co-
sa, che i consumatori italiani stan-
no tirando la cinghia e che, nel mo-
mento in cui I'inflazione abbassera

latesta, anchele vendite a valore po-
trebbero scivolare in territorio nega-
tivo. Per ridare forza al potere di ac-
quisto delle famiglie dovrebbero in-
fatti verificarsi un aumento delle re-
tribuzioni oppure un processo de-
flattivo, ma nessuno dei due eventi
éper oraall’orizzonte.
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I primi segnali di un rallentamen-
to dei prezzi sugli scaffali dei super-
mercati gia cisono, come d’altra par-
te sta avvenendo nell’economia nel
suo complesso, ma nella Gdo il raf-
freddamento & pil1lento e parte da li-
velli piu alti. I picco dell'inflazione
e stato infatti raggiunto nello scorso
febbraio (pi1 16%), mentre nellulti-
ma rilevazione, quella di maggio, il
progresso era ancora del 14,1%. I cali
piu significativi si stanno registran-
do nel fresco (dal piu 16,4% di aprile
al pit1 14,1% di maggio), nell'ittico (da
pit1 7,8% a piu1 4,8%) e nel cura casa
(da pii1 16,3% a pit114,7%). Va pero an-
che detto che un comparto impor-
tante come quello dell’ortofrutta ha
fatto ultimamente registrare un de-
cisorialzo (da pii19,4% a pit1 11,5%).

Un altro dato piuttosto eloquen-
teriguardo la sofferenza delle fami-
glie ¢ quello relativo al canale Ca-
sh&carry, che rappresenta un buon
indicatore dei consumi fuori casa,
ovvero bar e ristoranti: ebbene, le
vendite stanno facendo registrare
un rapido rallentamento, a confer-
ma del fatto che, per far quadrare il
bilancio, vengono ridotte anche le
uscite. Se il dato di gennaio mostra-
va un balzo del 31,6% rispetto allo
stesso periodo del 2022, quelli di
febbraio (pitt 18%), marzo (piu
11,4%), aprile (piu 8,8%) sono pro-
gressivamente scesi fino al pii1 0,2%
di maggio. Un andamento sostan-
zialmente invariato, che prelude ad
una lettura negativa a giugno.

Anche altri dati raccolti da Nielse-
nlQ evidenziano come i comporta-
menti di acquisto puntino al rispar-
mio. C’e per esempio quello relativo

alla frequenza di acquisto e al riem-
pimento del carrello. Da gennaio a
mdizo la frequenza di acquisto € cre-
sciuta del 4%, mentre il numero di
prodotti finito nel carrello & diminui-
to del 9,2%. Questo significa che si
va piul spesso al supermercato ma si
acquista meno: una strategia per
comprare solo le cose indispensabi-
li e ridurre al minimo gli sprechi.

Ultimamente stanno affrontan-
do non poche difficolta anche i di-
scount che, nel periodo in cui era-
no iniziate ad emergere le prime
pressioni inflattive, erano stati scel-
ti dagli italiani per contenere la
spesa alimentare. Adesso neanche
i discount riescono a svolgere que-
sto compito e stanno cosi restituen-
do parte dei progressi accumulati
in passato.

Sono invece in ripresa gli iper-
mercati che, viceversa, fino a non
molto tempo fa erano i punti vendi-
ta piul penalizzati. Sono infatti il ca-
nale che negli ultimi dodici mesi &
riuscito a contenere maggiormen-

teil calo dei volumi (meno 0,5% per
le superfici dai 2.500 ai 4.499 metri
quadri e meno 1,6% per quelle supe-
riori ai 4.500 metri quadri). Per con-
tro i supermercati devono fare i
conti con un calo dei volumi del
3,2%, il libero servizio del 4,2% e i di-
scount del 6,2%.

A livello di categorie merceologi-
che i dati di NielsenIQ rilevano co-
me i consumatori si siano orientati
verso il food confezionato, che a vo-
lume perde “solo” I'1,6%, mentre le
bevande (meno 5,2%), il cura casa
(meno 5,8%), il cura persona (meno

INFLAZIONE

Il picco & stato raggiunto nello scorso febbraio
(piU 16%), mentre nell'vltima rilevazione, quella

dimaggio, il progresso era ancora del 14,1%

5,7%) e il freddo si collocano in fon-
do a questa classifica. Nel mezzo si
trovano il grocery (meno 3,7%) e il
fresco (meno 3,5%).

In questo contesto non stupisce il
successo della marca del distributo-
re (Mdd), che rappresenta il miglior
compromesso fra prezzo e qualita.
Complessivamente i suoi volumi so-
no addirittura in crescita del 3,5%,
mentre le vendite a valore arrivano
a pit 16,2%. La performance miglio-
re & quella del cosiddetto “primo
prezzo” {piu1 9,8% i volumi), anda-
mento che evidenzia chiaramente
la ricerca del risparmio. Va pero an-
che sottolineato il pit1 7,3% a volume
dellelinee benessere, che mostra co-
me gli italiani, nonostante le ristret-
tezze economiche, cerchino comun-
que di non rinunciare a soddisfare
le proprie esigenze.

In un contesto complessivamen-
te negativo per i volumi non manca-
no pero le note positive. Circa un ter-
zo delle categorie merceologiche ri-
sultano essere in crescita. Pollo (pil
6,6%) e tacchino (piti 44,9%), per
esempio, rientrano in questo grup-
po per il semplice fatto che sono
una valida alternativa alla carne di
manzo. Ci sono poi i consumi “con-
solatori” come i profumi (sia uomo,
piu1 26,8%, che donna, piu 24,4%), le
caramelle (pin1 6,6%) e le pizze (pil
36,1%). Gli italiani, infine, non inten-
donorinunciare ai prodotti salutisti-
ci: sono in crescita i volumi dell’ali-
mentazione sportiva (pit1 21,5%), del
latte fermentato (piti 11,4%), della
frutta secca senza guscio (pii1 6,9%)
e dello yogurt greco {pii1 5,2%).
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DIFFICILE SULLA RETE
ILPRIMO TRIMESTRE
GIRO D’AFFARI IN FRENATA

| primi tre mesi di quest'anno sono
stati difficili per le vendite online
della Gdo. Nonostante I'aumento
deiprezzidivendita, il giro d'affari
di questo canale hasempre perso
terreno. Una timidaripresasi &
materializzata ad aprile,mala
situazione resta complessa.
Secondo lerilevazioni effettuate
da Circana perlasezione
Osservaltalia del sito di Repubbilica,
I'aumento delle vendite ha
riguardato solo il comparto food
(pit 5,9%), mentre quello drug ha
continuato a perdere terreno
(meno 0,9%). Sui12 mesi (maggio
2022-aprile 2023) il bilancio &
migliore: il fatturato online della
distribuzione moderna e cresciuto
del5,8% a quota 2 miliardi dieuro.

LARGO CONSUMO CONFEZIONATO
L’ANDAMENTO DA GENNAIO 2022
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ANDAMENTO DI FATTURATI E VOLUMI
NELLE DIVERSE CATEGORIE
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del cosiddetto
“primo prezzo"

evidenzia voglia

Da gennaio amarzo
la frequenza diacquisto
écresciuta del 4%
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(I Perincrementare
iconsumi sarebbe
necessario l'aumento
delle retribuzioni
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