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Maura Latini nuovo pr(?.s'i(/(’nfe e Domenico Brisigotti (/g. / ’(’r/mm'p(’rla pr(?si(/(?nza diAncc

Il mondo Coop siriorganizza
112022 chiuso a 14 mld (+6,4%0 ). Marca privata: +4,6%

DI MARCO A, CAPISANI
universo Coop si da
un’organizzazione
piu definita per acce-
lerare il progetto sul-

la sua marca privata e por-
tarlo a compimento nei pri-
mimesidel 2024. Con I'inten-
zione di distinguere meglio
ruoli e campi d’azione tra
Coop Italia e Ance-Coop, 'as-
sociazione nazionale delle
cooperative di consumatori,
Maura Latini lascia I'inca-
ricodi a.d. del consorzio-inse-
gna nazionale e ne assume
la presidenza. Marco Pe-
droni, invece, dalla duplice
funzione di pre-

sidente di Coop

Italia e

Ancc-Coop  si

candida alla

presidenza del-

la sola associa-

zione naziona-

le, in vista

dell’assemblea

generale del 13

e 14 luglio. A

supportare La-

tini arrivano co-

me vicepresi-

dente Mauri-

zio Prandi,

d.g. di Coop Re-

no, e come direttore generale

Domenico Brisigotti, gia

direttore commerciale food

di Coop Italia. Decade cosi la

figura dell’a.d. di Coop Ita-

lia, sostituita da quella della
direzione generale. Quindi,
se Ancc-Coop si concentrera

per esempio sulle funzioni di

rappresentanza, di gestione

dei contrattidilavoro e di svi-
luppo strategico dei progetti
comuni delle cooperative,

Coop Italia punta invece sui

compiti manageriali e com-

merciali anche grazie all'in-
gresso nel suo cda dei vertici
delle singole cooperative, co-
menel casodi Milva Carlet-

ti, d.g. di Coop Alleanza 3.0,

e di Piero Canova, d.g. di

Unicoop Tirre-

no. Trale altre

cooperative

coinvolte ci so-

no Coop Lom-

bardia con Lu-

ca Ghidotti,

Consorzio

Coop Nord

Ovest con Giu-

seppe Nico-

lo, Unicoop Fi-

renze con Mi-

chele Pala-

tresi e Nova

Coop con Lu-
ciaUgazio.

11 progetto a marchio

Coop & stato annunciato nel
maggio del 2022 con I'obietti-
vo di portare sugli scaffali 5
mila nuovi prodotti private
label e generare, sempre con
la marca del distributore
(mdd), il 50% delle vendite.
Oggi, I'iniziativa & stata rea-
lizzata per i suoi due terzi e
verra completata, secondo le
previsioni, nella prima parte
del 2024. Nei primi 5 mesi
del 2023, i prodotti a mar-
chio sono cresciuti a valore
del 4,6% fino a raggiungere
una quota del 31,4% mentre
a volume l'incremento & del
4% con una quota salita al
36,1%. Trend sostenuti an-
che dalle scelte delle fami-
glie italiane che, di fronte
all'inflazione, virano su refe-
renze meno care di quelle
dell'industria di marca. 1
prossimi passi della mdd
punteranno sull’abbiglia-
mento intimo e il pet food, do-
po che sono state lanciate di
recente due linee di cosmesi.
Coop studia anche ulteriori
nuove presentazioni ma sem-
pre nel mondo del non-food
in queste fasi finale del pia-
no, avendo gia affrontato il
comparto alimentare. Le al-
tre linee di sviluppo riguar-
dano, tra gli altri, il mondo
della casa e larredamento
esterno. La fotografia dello
scenario a oggi si traduce in
vendite, nei primi 4 mesi di
quest’anno, al rialzo del
12,8%, dopo cheil 2022 & sta-
to archiviato con vendite pa-
ri a 14 miliardi di euro, su
del 6,4%. Considerando infi-
ne la diversificazione dei ser-
vizi offerti dallinsegna, le
vendite 2022 valgono 16,1
miliardidi euro (+12,4%).

E i prossimi mesi del
2023? Secondo le ultime di-
chiarazioni rilasciate da
Coop, difficilmente 'estate e
la seconda parte dell'anno
porteranno a un'inversione

di tendenza nei consumi, vi-
sto che l'inflazione continua
a mordere e a ridurre il pote-
re d'acquisto delle famiglie.
A volume, il largo consumo
perdeva ad aprile 2023 circa
4,5 punti percentuali. «Af-
frontiamo un periodo estre-
mamente complesso in un
mercato altamente competi-
tivo e sfidante», ha dichiara-
toieri Maura Latini. «I nuovi
assetti deliberati ci rende-
ranno pit efficienti nella rea-
lizzazione dei progetti che ci
daremo a partire dallo svi-
luppo, tuttora in corsoma an-
cora da completare, sul pro-
dotto Coop».
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La private label punta ora su abbigliamento intimo e pet food

Maura Latini
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