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Assalzoo, Assocarni e ltalmopa danno vita alla federazione della prima trasformazione

Federalimentare va in soffitta

Nasceunanuovasigla perl’industria pinvicina al primario

DILUIGI CHIARELLO
EMARIA ROSARIA PIERI

na nuova federazione

di primo livello, a rap-

presentanza della pri-

ma trasformazione ali-
mentare, quella pit1 prossima al
comparto agricolo. Aggreghera
Assalzoo, Assocarni e Italmo-
Pa, in rappresentanza degli in-
dustriali dei mangimi, delle fari-
ne e delle carni. Ma, secondo
quanto risulta a ItaliaOggi, in
futuro potrebbe estendersi an-
che ad Assica e ai comparti olio
evino. Ilnuovo soggetto parteci-
pera al consiglio generale di
Confindustria. 11 nome & da
definire, la governance, invece,
¢ gia decisa: prevede un unico
soggetto interlocutore che porte-
ra avanti le istanze specifiche
deicompartidavanti a istituzio-
ni e stakeholder.

Lanuova federazione del-
la prima trasformazione &
stata presentata, ieri a Roma,
dai tre presidenti Silvio Ferra-
ri(Assalzoo), Serafino Cremo-
nini (Assocarni) e Andrea Va-
lente (Italmopa), nella sede di
Confindustria, alla presenza
dei vicepresidenti Alberto Ma-
renghi (Organizzazione, Svi-
luppo e Marketing) e Maurizio
Stirpe (Lavoro e Relazioni in-
dustriali). Quest’'ultimo ha aval-
lato cosi I'iniziativa: «Il soggetto
nasce per rispondere alle esigen-
ze specifiche dei settori di appar-
tenenza. E vicino alla terrae sia-
mo adisposizione per supportar-
lo a riprova che Confindustria,
diversamente da come viene
rappresentata, da forza alle
istanze che partono dal basso e
non ha atteggiamento dirigisti-
con,

Incoraggiata, dunque, da
viale dell’Astronomia, la nuo-
va federazione lascia aperta
I'adesione a tutte le associazio-
ni che abbiano interessi in co-
mune. Ed & una risposta all’al-
tro sodalizio, costituito giorni fa
da Unionfood e da altre sette
sigle, che raggruppa le imprese
della cosiddetta seconda trasfor-
mazione alimentare; quelle, per
intenderci, che producono ali-

menti pilt processati e hannode-
ciso di avviare propri negoziati
per il rinnovo del Contratto col-
lettivo nazionale di lavoro
(Cenl). Una volta che i due sog-

gettisaranno realizzati, a tende-
re negozieranno i rispettivi con-
tratti collettivi nazionali: uno
per l'industria di prima trasfor-
mazione e uno per la seconda
trasformazione.

Federalimentare, invece,
purrestando in piedicome fe-
derazione di II livello in seno a
Confindustria, avra di fatto un
ruolo di rappresentanza diluito.

A spiegare il perimetro di
azione della nuova realta asso-
ciativa e stato il presidente di
Assalzoo, Ferrari: «Le tre asso-
ciazioni che si rapportano col
mondo agricolo si coordinano su
temi trasversali comuni. Abbia-
mo bisogno di focalizzarei su so-
vranita alimentare e risultati
per gli associati». Valente, inve-
ce, rimarca che la nuova federa-
zione: «Avra una delega diretta
per agire insieme su alcuni temi
e avere pil peso e forza di fronte
alle istituzioni e agli stakehol-
der, a vantaggio delle aziende
associate». Infine, Cremonini
ha sottolineato che la specificita
della nuova federazione: «E’
molto legata al settore agrico-
lo».

A conferma delle ambizio-
ni del nuovo progetto, tra gli
obiettivi dichiarati dal sodalizio
c’eil: «Rispondere in modo ade-
guato alle crescenti aspettative
di tutela e assistenza delle
aziende rappresentate sul pia-
no politico-economico, legale e
sindacale», nonché: «L’attivazio-
ne di modelli flessibili, dinamici
e adattativi volti all’efficienta-
mento della rappresentanza del
settore agroalimentare».

Stando cosi le cose, in un
futuro lontano, non & escluso
che le imprese della prima tra-
sformazione, pitt prossime al
primario e piti sensibili all’origi-
ne della materia prima, rimaste
orfane di un grande ombrello di
rappresentanza, non cerching
tutela sindacale in altri soggetti
di rappresentanza della filiera,
esterni a Confindustria.
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