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Lapropostadell’Aefi, Uassociazione che riunisce i maggiori organizzatori di manifestazioni

Fiere, un’alleanza per I’estero

Settoreda 1,4 mld. Fatturato internaszionale solo al 10%

DI MATTEO RI1771

n’alleanza strategica
tra le fiere italiane per
crescere all’estero. Al
fine di rafforzare la po-
sizione del Made in Italy nel set-
tore fieristico globale arriva il
progetto Club deal, una piatta-
formanazionale dedicata al set-
tore fieristicoitaliano. L'obietti-
vo & duplice: favorire la crescita
delle esportazioni e consolidare
la posizione dell'Ttalia come
quarta industria fieristica mon-
diale, anche grazie a finanzia-
menti che sostengano lo svilup-
po del Made in Italy. La piatta-
forma sara gestita da una regia
unica, condivisa da tutti gli atto-
i del settore, fornendo loro la
possibilita di partecipare libera-
mente a iniziative comuni. Le
opportunita saranno suddivise
per filiere, in modo che le azien-
de possano adottare strategie di
mercato specifiche e massimiz-
zare il proprio potenziale.
L'idea & stata presentata
dall’Associazione esposizioni e
fiere italiane (Aefi), organizza-
zione che rappresenta 50 asso-
ciati con 42 quartieri fieristici,
dove si svolgono oltre 1000 ma-
nifestazioni all’anno, su una su-
perficie espositiva totale di 4,2
milioni di metri quadratie 10 or-
ganizzatori. Il progetto si basa
su uno studio realizzato da Ro-
land Berger ed & stato presenta-
to ieri al Tempio di Adriano a
Roma in occasione della Giorna-
ta mondiale delle fiere e del 40°
anniversario dell’associazione,
alla presenza della ministra del
Turismo Daniela Santanchée
e del ministro delle Imprese e
del Made in Italy, Adolfo Ur-
0.
Il settore vanta una capa-
cita elevata, con tanti eventi
leader e fortemente internazio-
nali rispetto ai competitor stra-
nieri, ma con un potenziale an-
cora inespresso all’estero, come
riporta lo studio di Roland Ber-
ger. Il sistema fieristico italiano
¢ infatti molto frammentato, 1
primi 4 player detengono circa
i1 35% della capacita produttiva
totale (e rappresentano oltre la
meta del valore del mercato),
con numerosi altri poli fieristici

pit piceoli (41 player che si divi-
dono il restante 65%). Un’altra
caratteristica delle fiere italia-
ne riguarda le logiche legate al
«real estate», mentre molti
player tedeschi sono riusciti a
svilupparsi all’estero come i Glo-
bal organizers. Inoltre, in Italia
i contributi delle istituzioni so-
no concentrati principalmente
sugli eventi, mentre in Germa-
nia le misure sono principal-
mente dirette al rafforzamento
degli attori.

«Il settore fieristico italia-
no, che conta 190 imprese e im-
piega 3700 addetti, genera un
valore annuo di 1,4 miliardi di
euro. E uno straordi-
nario motore di cre-
scita per le imprese
del Made in Italy, ma
& ancora poco presen-
te all’estero, dove le
aziendeitaliane gene-
rano in media meno
del 10% del loro fattu-
rato complessivo. Per
questo motivo, la sfi-
danel medio termine
consiste nella creazio-
ne di uno strumento
in grado di favorire la
crescita delle fiereita-
liane leader al di fuo-
ridei confini naziona-

li», ha sottolineato il

presidente di Aefi Maurizio
Danese. «L'obiettivo & quello di
accompagnare le impreseitalia-
ne nel mondo sotto un’unica
bandiera e colmareil divario in-
ternazionale del nostro sistema
fieristico, portandolo a livello di
Francia e Germania, dove le fie-
re all’estero generano quasi il
30% del fatturato complessivo».

Le fiere sono uno strumento
a basso costo in grado di fornire
un’elevata esposizione verso
P'estero grazie agli eventi inter-
nazionali leader organizzati in
Italia, secondo Francesco Cal-
vi Parisetti, partner di Roland
Berger Italia. <Da un lato, & fon-
damentale continuare a soste-
nere le manifestazioni nel no-
stro paese, ma dall’altro diven-
ta sempre pit cruciale promuo-
vere la presenza internazionale
degli attori del settore al di fuo-
ri dei confini nazionali». Le fie-
re, quindi, possono essere consi-

derate una leva di politica
industriale per il paese, a
supporto delle filiere d’ec-
cellenza del Made in Italy.

Da non sottovalutare
nel mercato interno, in-
vece, I'impatto che il turi-
smo fieristico ha sull’econo-
miadel paese. Il settore ge-
nera un valore di produzio-
ne superiore ai 10 miliardi
di euro all’anno, contri-
buendo con un valore ag-
giunto di 4,8 miliardi di eu-
ro e fornendo occupazione
a circa 90 mila addetti, se-
condoidati presentati sem-
pre ieri frutto del rapporto
Prometeia-Aefi. Ogni euro spe-
so dai visitatori delle fiere gene-
ra 2,4 euro di produzione e 1,1
euro divalore aggiunto per I'eco-
nomia turistica nazionale.

1 viaggi legati a questo setto-
re generano una spesa annuale
di beni e servizi turistici pari a
4,25 miliardi di euro all’anno
(di cui 204 milioni di euro rap-
presentano imposte al consu-
mo), creando un valore aggiun-
to di quasi 2 miliardi di euro. A
¢io si aggiungono 1,5 miliardi di
euro di Pil correlati all'impatto
indiretto sulle imprese coinvol-
te nella catena di approvvigio-
namento turistico e un benefi-
cio indotto derivante dai consu-
mi dei lavoratori della filiera
che ammonta a 1,4 miliardi di
eurodi valore aggiunto.

Secondo le stime di Prome-
teia, il turismo fieristico rappre-
senta il 4% della spesa turistica
totale in Italia, grazie ai 20 mi-
lioni di visitatori registrati ogni
anno (corrispondenti al 2,5%
del totale dei viaggi turistici in
Italia).

«[l turismo fieristico confer-
ma di essere unaleva ad alto va-
lore aggiunto, in grado di cresce-
re ulteriormente in modo pro-
porzionale allo sviluppo delle
nostre manifestazioni», ha affer-
mato il presidente di Aefi. Tut-
tavia, affinché cio avvenga, «&
necessario che ognuno faccia la
propria parte: dalle ammini-
strazioni locali agli esercenti,
tutti devono contribuire a mi-
gliorare i servizi, la logistica e
Pospitalita».
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