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CONSUMI

Si compra meno, ma piu Spesso

Linflazione cambia le abitudini diacquisto. Spese fraquenti e leggere per ridurre gli sprechi

In Sardegna si apre Linkontro,
il convegno della grande
distribuzione. De Camillis
(direttore Retail NielsenIQ):
prezzi in raffreddamento nel 2023
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spesa pili frequente e pil1 leggera.
l | Inmododa comprare solol'indispen-
sabile eridurre glisprechi. Anche co-
sisicombatteil carovita. Con unindice diin-
flazione pari al 14,4%, le vendite di prodotti
del largo consumo confezionato registrano
dall'inizio dell'anno a fine aprile 2023 un
trend positivo del 9,9%, con una variazione
reale dei prezzi del -0,4% del mix del carrel-
lo della spesa. Nell'attuale scenario delinea-
todaNielsenIQle famiglieitaliane prediligo-
no piu visite ai negozi: il consumatore italia-
no ha aumentato del +3,7% la frequenza di
acquisto eridotto del 7,4% il numero di pro-
dottinel carrello. Dinamica ancora pitimar-
cata in Spagna, Regno Unito, Francia e Ger-
mania. Tuttavia, le famiglie italiane non ri-
nunciano ai consumi fuori casa elo dimostra
il fatto che il comparto della ristorazione da
gennaio 2023 a oggi ha registrato un +15,8%.
«A oggila prospettiva econormica & migliore
rispetto ad un anno fa quando 'impennata
inarrestabile dell’'inflazione ha scosso mol-
te famiglie italiane - spiega Romolo De Ca-
millis, direttore Retail NIQ Italia -. Tuttavia
dalle nostre previsioni, i prezzi nel corso
dellanno corrente siraffredderanno, manon
torneranno agli standard precedenti».

Con un giro d’affari stimato di oltre 90 mi-
liardi di euro, 20mila aziende attive e 330mi-
lalavoratori presenti nei puntivenditain tut-
ta Italia, il settore registra ogni anno quattro
miliardi di visite ai negozi con circa 400mila
prodotti acquistati dai clienti. Nella Grande
distribuzione organizzata si contano quasi
4001insegne, per oltre 200 centri decisionali,
perlargaparte con capitale italiano emigliaia
di piccoli imprenditori proprietari dei nego-
zi. Degna di nota & la continua ricerca di in-
novazione del comparto con circa 300mila
nuovi prodotti proposti ogni anno sugli scaf-
fali. Considerando un contesto di lungo pe-
riodo dal 2017 al 2022, i volumi hanno regi-
strato una crescita di otto punti, tuttavia a
causa dell'inflazione, nel primo quadrime-
stre 2023, 'analisi di NIQ (NielsenIQ) eviden-
Za una contrazione dei volumi pari al -3,9%
con un incremento a valore del 10,5%.

Qui dalla Sardegna - in occasione de Linkon-
1ro 2023 - esperti, imprenditori ed economi-
sti, studiano le abitudini dei consumatori e
delle famiglie italiane. Ma soprattutto traccia-
no le soluzioni per uscire dalla crisi. «Per
quantoriguardail futuro- conclude LucaDe
Nard, amministratore delegato di NIQ - dal
punto di vista tecnologico sara necessario
implementare nuovi modelli di supply
chain a supporto della filiera, cosi come
prestare attenzione ai mercati emergenti
oltre a rimodulare l'offerta di prodotti per
la fascia over 60. Queste sono solo alcune
delle nuove prospettive di sviluppo del bu-
siness che ogni azienda dellargo consumo
non pud ignorare».
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Wartsili, Electrolux, ora anche Safilo
Nel Nordestle crisi i moltiplicano
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