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Noi a tavola?Abitudinari con gusto
la felicita nel piatto € made in Italy

Con 179 miliardi

rapporto di Censis

di fatturato I'industria e Federalimentare

italiana del settore

e protagonista

sul suo valore

economico e sociale

nel Paese. Il primo

Vito de Ceglia
M angiano abitualmente
un po’ di tutto con at-
tenzione, senza ecces-
si, vincoli rigidi orego-
le specifiche (92,7%). Privilegiano
alimenti vegetali (38,6%), senza
escludere carne e pesce che con-
sumano con una certa regolarita
emoderazione. Spesso sono abitu-
dinari (42,1%), cio&€ mangiano pil
o meno sempre lo stesso cibo, pur-
ché sia riconoscibile 1’origine dei
territori di marchi e prodotti ac-
quistati, ma sono anche aperti a
sperimentare alimenti e gastrono-
mie nuove (20,5%). Quando fanno
la spesa perd, non scendono a
compromessi su valori etici e so-
ciali, in piti nutrono una forte fidu-
cia verso l'industria alimentare
italiana (86,4%) perché, oltre alla
qualita delle sue referenze, contri-
buisce alla creazione di redditi e
occupazione nel Paese. Sono nu-
meri e tendenze del “sano prag-
matismo” degli italiani a tavola
che Federalimentare e Censis han-
no raccolto nel primo rapporto “I
valore economico e sociale dell’in-
dustria alimentare italiana”, pre-
sentato giovedi scorso nella Sala
della Regina di Montecitorio.
Evento, aperto dai saluti del presi-
dente della Camera Lorenzo Fon-
tana, a cui sono intervenuti: Adol-
fo Urso, ministro delle Imprese e
del Made in Italy; Luigi D’Eramo,
sottosegretario al ministero
dell’Agricoltura, della Sovranita
alimentare e delle Foreste; Maria
Tripodi, sottosegretario degli Af-
fari esteri; Alberto Gusmeroli, pre-

sidente della commissione Attivi-
ta produttive della Camera; Paolo
Mascarino, presidente di Federali-
mentare; e Massimiliano Valerii,
direttore generale del Censis.

Dalla ricerca emerge come l'in-
dustria alimentare italiana, con
179 miliardi di euro di fatturato,
60milaimprese, 464mila addettie
oltre 50 miliardi di export in valo-
re in un anno, rappresenti una
componente di primo piano
dell'interesse nazionale. Oltre a ge-
nerare prodotti e posti dilavoro, e
quindi esprimere un forte poten-
ziale economico, il rapporto evi-
denzia che l'industria alimentare
con la sua attivita contribuisce al
benessere psicofisico e alla quali-
ta della vita degli italiani (90,7%),
dimostrando cosi anche un eleva-
to valore sociale. E anche una pro-
tagonista all’interno della filiera
del food italiano, che ha un fattu-
rato totale di 607 miliardi di euro,
un valore del 31,8% se rapportato
al Pil, con 1,3 milioni di imprese e
3,6 milioni di addetti.

«[lrapporto certifica che I'indu-
stria alimentare italiana da un po-
deroso contributo al Paese, sia co-
me valore economico sia come va-
lore sociale - spiega Paolo Masca-
rino, presidente di Federalimen-
tare - Il settore € uno dei pia dina-
mici e robusti dell’industria italia-
na e, dopo secoli di storia al fian-
co della nostra popolazione, vuo-
le ancora essere impegnato a fa-
vore della crescita, nella consape-
volezza di rappresentare un patri-
monio nazionale nella produzio-
ne di alimenti di qualita, unici e
con marchi riconoscibili. Quei

prodotti del made in Italy che,
grazie all'industria alimentare ita-
liana, costituiscono da sempre
un vanto nel mondo».

Nelle graduatorie dei settori
manifatturieri nazionali, il rap-
porto sottolinea inoltre che 1’in-
dustria alimentare & al primo po-
sto per fatturato, al secondo po-
sto per numero di imprese, per
addetti e per I’export in valore. In
dieci anni, prosegue il rapporto,
il fatturato ha registrato in termi-
ni reali un incremento del 24,7%,
il numero di addetti del 12,2% e il
valore delle esportazioni del
60,3%. Non solo, la ricerca segna-
la che I'industria alimentare ri-
sponde a una spesa interna che,
come quota sul totale, & in Italia
del 16,6%, come la Spagna, supe-
riore a Francia (15,7%), Paesi Bassi
(13,9%), Germania (13,4%) e media
della Ue a 27 Paesi (16,1%).

Al netto dei numeri, il rapporto
mette in rilievo il rapporto di fidu-
cia che I'industria alimentare ha
stretto il con tessuto sociale del
Paese, ed & una fiducia trasversale
che coinvolge il 93,8% degli anzia-
ni, 1'84,2% degli adulti e 1’81,6% dei
piu giovani. Oltre all'importanza
della riconoscibilita dell’origine
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territoriale di marchi e prodotti, il
78,3% degli italiani valuta in modo
positivo che gli stabilimenti
dell’industria alimentare siano lo-
calizzati in Italia perché contribui-
scono alla creazione di redditi e
posti dilavoro nei territori coinvol-
ti. Inoltre, pur in situazioni di crisi
e nell’attuale inflazione, il rappor-
to rivendica che le imprese italia-
ne del food hanno sempre garanti-
touna politica dei prezzi inclusiva
nei consumi alimentari, anche
per gruppi sociali pit1 vulnerabili.
Analizzando pit1 nel dettaglio le
scelte di acquisto, si evince poi
che il 90,7% degli italiani sceglie
prodotti che gratificano il proprio
benessere psicofisico. Ma solo il
7,1% si dichiara vegetariano e il

4,3% vegano o vegetaliano. Pur
non rinunciando al rigoroso con-
trolio del budget familiare, il
63,4% acquista per alcuni alimen-
ti solo prodotti di qualita, senza ba-
dare al prezzo.11 79%, pur pratican-
do diete soggettive nel perimetro
di quelle tipicamente italiane, ap-
prezzala disponibilith di nuovere-
ferenze nei punti vendita.

Per gli italiani, infine, sono im-
portanti anche i valori etici e so-
ciali che li orientano quando fan-
no la spesa o si mettono a tavola:
il 66,7% & pronto a rinunciare a
prodotti che potrebbero essere
dannosi per la salute, il 52,6% a
quellinoninlinea con criteri di si-
curezza alimentare, il 43,3% a
quelli la cui produzione e distri-

buzione non rispetta I’'ambiente,
il 35,6% a quelli per la cui produ-
zione non sono tutelati i diritti
dei lavoratori e dei fornitori.

lreport sottolinea
illegamedifiducia

che le aziende del food
hanno stretto
coniltessuto del Paese,

una fiducia espressa
dall'86,4%

( L'OPINIONE )

-T.1739

- L.1601

24,7%  IL BUSINESS

Indieci anniil fatturato del L industria alimentare conta 60 milaimprese,
comparto ha registrato 464 mila addettie puod vantare oltre
unincremento del 24.7% 50 miliardi di export in valore in un anno
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L'industria alimentare
risponde a una spesa
interna del 16,6%
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PIU BENEFICI
CHE COSTI

L'industria alimentare
porta piU benefici che
costi per I'economia
italiana. A sostenerlo,
secondoil rapporto
Federalimentare-Censis,
e 1'80% degliitaliani
mentre il 20% ritiene sia
veroil contrario. Sono
convinti che i benefici
siano di gran lunga
superiori ai costi: I'82,3%
degliitalianial
Nord-Ovest, '83,6% al
Nord-Est,1'82,3% al
Centroeil 75% al
Sud-Isole. E ancora:il
78,9% dei giovani,
I'80,4% degliadultie
I'80,1% degli anziani; il
67,5% dei bassi redditi, il
791% diquellitral5 milae
30 milaeuro,1'87,8% di
quellitra 30 milae 50
mila euro e1'86,5% dei
redditi piU alti.
llrapporto evidenzia che
fiducia e riconoscimento
deibenefici dell'industria
alimentare sono la prova
chel'apprezzamento
degliitaliani & legato alla
percezione della sua
potenza economica e del
valore sociale.
Unlegame consolidatosi
neltempo poiché
I'industria alimentare &
stata per gliitaliani un
facilitatore dell’accesso a
livelli piv alti di
benessere.
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