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Il presidente di Centromarca, Francesco Mutti, risponde alla grande distribuzione che ha accusato le imprese di praticare rincari ingiustificati
"l rincari sono causati dall'aumento dei costi dell'energia e dall'esplosione dei tassi di interesse. | margini servono per realizzare investimenti'

“Le aziende non stanno speculando sui prezzi

senza profitti saremo costretti alicenziamenti”

L'INTERVISTA

GIULIANO BALESTRERI

avvero qual-
cuno crede
<< che le 59 mi-
la imprese

dell’agroalimentare italiano si
siano messe d’accordo per au-
mentare i listini? Il nostro &
uno dei settori a maggior con-
correnza, bastacambiare ilisti-
nidi pochi centesimi per perde-
requotedimercato.Laverita &
molto piti complessa: l'infla-
zione ci ha travolti come una
valanga e adesso si cerca a tut-
tiicostiun colpevole». France-
sco Mutti, classe 1968, ammi-
nistratore delegato del’'omo-
nimo gruppo specializzato nel-
le conserve alimentari abase di
pomodoro, dal 2019 ¢é anche
presidente di Centromarca e a
nome degliindustrialidimarca
rifiuta letichetta di speculato-
re. Elofareplicando alnumero
unodiFederdistribuzione, Car-
lo Alberto Buttarelli, che in
un’intervista a La Stampa ha
detto: «Gli aumenti dei prezzi
nel 2022 erano attesi e com-
prensibili, quelli di inizio 2023
no. I distributori non possono
pilt fare da cuscinetto tra le in-
dustrieeiconsumatori».
Everochela grandedistribu-
zioneha mitigato il rialzo dei
prezzi?

«Mi sembra un’affermazione
unpo’ forte. Quandosiaumen-
tano i prezzi, ci si assume il ri-
schio di perdere quote di mer-
cato: una cosa che non fabene
anessuno. Quando aumentia-
mo i prezzi non lo facciamo a
cuor leggero. E poi bisogna ri-
cordare che tra la decisione di
un aumento e la sua efficacia
passano mesi».

Stadicendo cheirincaridi ini-

zio anno sono frutto di deci-
sioni dello scorso autunno?

«Sto dicendo che stiamo assi-
stendo all'onda lunga di un fe-
nomeno iniziato alla fine del
2021. Allora era collegato alla
ripartenza delle filiere dopo lo
stop causato dalla pandemia,
adessostiamovedendo gli effet-

ti dello choc energetico dello
scorso anno e dell’aumento dei
prezzi che ci ha travolti. Quan-
donell'autunnodel 2021 abbia-
mo lanciato I'allarme inflazio-
ne, una grande catena della di-
stribuzione ha risposto abbas-
sando i prezzi su centinaia di
prodotti, per un anno, a nostre
spese. Noné cosichesiaffronta-
noiproblemi».

Icarrelli della spesasi svuota-
no, mentre i profitti delle
aziendeaumentano.
«Bisogna capire di quali profit-
ti e di quali aziende parliamo.
Se intendiamo quelle energe-
tiche o le banche, non ci sono
dubbi. Se parliamodell’agroa-
limentare, la situazione cam-
bia radicalmente. Un’azienda
sudueharegistrato unasigni-
ficativa riduzione dei margi-
ni, un altro 6/7% sta produ-
cendo strutturalmente in per-
dita, altre hanno cali pili con-
tenuti. Non escludo che ci sia
chi sta migliorando i margini,
ma per lagroalimentare il
2022 sara ricordato come un
annomolto difficile. Senza di-
menticare che i prezzi agrico-
lisono esplosi».
Quindimentre le famiglie per-
dono centinaia dieuro, nessu-
no guadagna?

«Le banche centrali sono con-
sapevolidiquanto laspirale in-
flattivadanneggi tutta Pecono-
mia, ma con il passaggio dei
tassi d’interesse da zero al
3,75% per le imprese gli oneri
finanziaria sono esplosi: sono
cresciutidi5 o6 volte einalcu-

ni sono addirittura decuplica-
ti. Alcuni che pagavano qual-
che centinaio di migliaia di eu-

ro,oggispendono milioni».
Non sarebbe stato meglio ri-

nunciare ai propri margini
persostenere il Paese?

«Un Paese si sostiene creando
ricchezza. Se le imprese non
fanno profitti non possono fa-
re investimenti e rischiano di
dover lasciare a casa i propri
dipendenti».

Probabilmente serve piti com-
petizione.

«Il nostro & gia il mercato pitt
competitivo in assoluto. Negli
ultimi 50 anni si é dimezzato il
redditoallocato sui benidilar-
goconsumo. E prodottiche ne-
glianni80 erano dilusso, pen-
so al salmone affumicato, so-
no disponibili tutti i giorni
ovunque. Aumentare un prez-
zo significa spingere i consu-
matori a scegliere altro. Come
sivede conil crollo dei consu-
midipasta».

Stanno crescendoi prodottia
marchio privato, della gran-
dedistribuzione.

«S1, soprattutto a valore con
aumenti a doppia cifra. La
grande distribuzione sta spin-
gendo molto. Con aumenti di
listino molto marcati».

1l problema di fondo restano
glistipendi, fermida anni.
«Eunproblemaperché nonriu-
sciamo a tenere alta la qualita
divitadeinostrilavoratori. Ap-
prezziamo la riduzione del cu-
neo fiscale, ma deve essere pilt
radicale e strutturale. Le azien-
de possono intervenire, ma so-
lo se i margini crescono. Al go-
verno chiediamo una grande
manovradimediolungo perio-
dosullavoro e un forte contra-
stoal sommerso: laconcorren-
zasleale vaperseguita». —
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Basta con la caccia al
colpevole
dell'inflazione,

il Paese sisostiene
creandoricchezza

CARLOALBERTOBUTTARELLI K:D
PRESIDENTE @

FEDERDISTRIBUZIONE

| rincari ora sono
incomprensibili, i
distributori non
pOssono piu attutire
I'impatto sui consumi

Vet ipessit, g et s ST 0%
ilriakzodei tassi colpisce 7 miliond di famigli
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Domenicail presidente di Feder-
distribuzione ha puntato il dito
controll'industria alimentare

Sabato la prima puntata dell'in-
chiesta sui rincari delle multina-
zionalideibenidilargo consumo

Francesco Mutti, presidente di Centromarca

RISERVATO AGU
AZIONISTI AUTOGRILL

R

Lunedi la denuncia dei consu-
matori per lI'aumento del 20%
deiprezzidilatte ederivati
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