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Commercio, anno
record per le imprese
che aprono all’estero

Confimprese

Previste 2.400 aperture
contro le 350-400
di media negli ultimi anni

Enrico Netti

«Dopo due anni di stasi, il 2023 &
l'annorecord perleaziendeitaliane
che vogliono aprire nuovi negozio
all’estero - spiega Mario Resca, pre-
sidente Confimprese —. Finalmente
ancheil retail tricolore ha acquisito
la forza per guardare oltreconfine.
L’internazionalizzazione nonésolo
del comparto manifatturiero, ma
anche delcommerciomoderno, che
ha le competenze e 1a vision per
espandersi sui mercati esteri». Nel
corsodel 2023le insegneitalianedel
commercio moderno, secondo il
Rapporto Estero 2023 realizzatodal
Centrostudiretail di Confimpresein
collaborazione con Global Strategy,
apriranno all’estero 2.400 negozi.
Lamigliore performance di sempre
rispetto alla media annua di 350-
400 punti vendita vista negli anni
scorsi. Secondo il Rapporto dei
2.400negozi previstipitdei due ter-
zi, ben 1.390, saranno di proprieta
direttacontroicirca7soaffiliati. An-
coramarginale, main crescitalafor-
mula del master franchising. Nel
corsodell’annoé previstala chiusu-
radi260 puntivenditaconunsaldo
positivo ¢ di 2.140 negozi. Molto
spesso ladecisione di chiudere na-
sce daprocessi dirazionalizzazione

dellarete oil calo deiricavi.

Per quanto riguarda le aperture
traisettoriconlemigliori prospettive
disviluppocisono: «altroretail» che
includearredo-casa, entertainment
elibrerie, ottica, salute e benessere.
Seguonolaristorazione el'abbiglia-
mentoeaccessori. «Eunsegnodico-
raggio, salute, innovazione e di affer-
mazione delmade in Italy nelmon-
do, di cuigli stranierisonoaffamati.
Lafiliera del valore funzionain tutti
isettoridi cuisiamoportavoce,dalla
moda al design al food - continua il
presidente di Confimprese -. Ap-
prezziamo che i prestiti Sace siano
stati garantiti fino la fine dell’anno
perpermettere alle imprese diotte-
nere liquidita in tempi brevi garan-
tendo continuita allaloro attivita. E
una importante azione di supporto
delnostro Sistema Paese per raffor-
zareil posizionamentostrategicodel
madein Italy suimercati didomani».
Mercati chesarannolaFrancia, Ger-
maniamaancheGrecia, Spagna, Po-
lonia, i Balcani fino ad arrivare alla
penisola arabica e la Cina. Questi i
paesi di destinazione indicati con
maggiore frequenza. E la conferma
che ’Europa ritorna al centro delle
strategiedi svilupponell’era post Co-
vid. All’area degli Emiratiguardaun
terzodichiapriraall’esteromentreil
17% puntasulla Cina. Per quantori-
guarda i canali di sviluppo per 3
aziende su 4, quasisempre dell’abbi-
gliamento e altro retail, si punta sui
centricommerciali, iretail parkegli
outlet. Laristorazionehainveceuna
strategiapitidiversificataeguardaai
centrocittaeleviedelloshoppingol-
trealmondodel travel. -
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