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Prezzo esploso del 20%, formaggi e yogurt a ruota
I'industria si difende: “Colpa dello tsunami sui costi”
Un chilo di pecorino _|_ 26 907 19 4 I consumatori
romano all'ingrosso ) 0 chiedonoI'intervento
arrivaal4euro,il31% Laumentodeiprezzi Ilrincaroineuro del governo
in pitt di un anno fa deiformaggi freschi rispetto al 2022 contro le speculazioni
toccato in aprile per una famiglia
su base annua di quattro persone
ILCASO questo prodotto (secondo la  lativiche nulla hanno ache ve-
CciaaMilano) ad aprilesiatte-  dere con i listini delle materie
PAOLOBARONI stano su una media di 14,05  primeelaguerrainUcraina».
ROMA euroalchilo, conunincremen- «In questa fase siamo tutti

opo la pasta, il caro
latte. A lanciare lal-
larme sono ancora
una volta i consuma-
torichesegnalano ancheinque-
sto settore un aumento vertigi-
nosodeiprezzietornanoachia-
mare in causa il ministero delle
Imprese edelMadeinItalye Mi-
sterprezzi.Inbaseall'ultimoda-
to Istat sull'inflazione, la voce
“latte, formaggi e uova”, segna-
la Assoutenti, registra un au-
mento medio dei prezzi del
19,6% su base annua, equiva-
lente ad una maggiore spesa
perunafamiglia di4 persone pa-
rial94euroall’anno.

Indettaglio il latte fresco in-
tero & salito del 18,8%, quello
fresco parzialmente scremato
del 22,6%, il latte conservato
addirittura del 34,6%. E poi ci
sono yogurt, formaggi freschi
e stagionati, con lo yogurt che
ha fatto un balzo del 20%, i for-
maggi freschi ed i latticini del
26,9% ed i formaggi fusi del
28,9%, solo i formaggi stagio-
nati hanno una dinamica pit
contenuta mettendo a segno
unrialzo dell’8,9%.

Poi ¢’& un caso particolare,
che segnala Assoutenti, quello
del pecorino romano come
emerge anche dai dati dell'l
smea. I prezzi all'ingrosso di

to del 31% rispetto allo stesso
periododel 2022. Aldettaglio,
considerate le principali cate-
ne disupermercati operanti in
Italia, il prezzo medio rilevato
dall’associazione varia trai 26
€129 euro al chilo, ma puo su-
perare in alcuni puntivenditai
33 euro. Pil1 bassi i prezzi nei
discount (circa23 euro).

«Il forte aumento dei prezzi
di formaggi e latticini & un al-
larme da non sottovalutare —
spiega il presidente di Assou-
tenti, Furio Truzzi—. Latte, yo-
gurt, mozzarelle e prodottilat-
tiero-casearivari sonoimman-
cabili sulle tavole degli italia-
ni, eincrementi cosi forti dei li-
stini al dettaglio inevitabil-
mente modificano le abitudini
delle famiglie, spingendole a
rinunciare alla qualita in favo-
re del prezzo, o addirittura co-
stringendole atagliareiconsu-
mi con un effetto domino su
tutta la filiera italiana e danni
per allevatori e made in Italy».
Per questo Truzzi & convinto
che sia «necessario accendere
un faro sul mercato italiano
dei latticini, attraverso ’ausi-
lio del Mimit e di Mister Prez-
zi, per capirele cause deirinca-
rideiprezzi cheinquestosetto-
re che proseguono da oltre un
anno e che potrebbero essere
alimentati da fenomeni specu-

molto attenti alle esigenze dei
consumatori, il problema é

che I'anno scorso e nei primi
tre mesi di quest’anno abbia-
mo vissuto uno tsunami lega-
toallacrisidell’energia che tut-
ti conosciamo che ha lasciato
il segno», spiega Massimo Fori-
no, direttore di Assolatte, I'as-
sociazione che raggruppa tut-
teleindustrie del compartolat-
tiero-casearioitaliani. «Il prez-
zodellatteallastalla—aggiun-
ge —¢& passato da 38 centesimi
al 58 centesimi in sei mesi e il
latte incide per il 70-80% sui
nostri costi di produzione. A
questo poi si sono aggiunti gli
aumentidi gas, elettricita, ben-
zina, gasolio, plastica e imbal-
laggi. Inevitabile per le impre-
se trasferire parte di questi au-
menti sui prezzi al consumo,
perché altrimentinon sarebbe-
ro riuscite a restare in piedi, a
garantire leforniture e laquali-
ta dei nostri prodotti, che per
questo sono famosi nel mon-
do, e ariconoscere agli alleva-
tori quanto chiedano». Forino
nonnegachegliaumenticisia-
no stati e che «siano stati per-
centualmente importanti, pe-
rodal puntodi vista assoluto —
non contesto i numeri di As-
soutenti, perché sommandoli
tutti so bene che tante fami-
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glie faticano ad arrivare a fine llprezzo di
mese —parliamo di cifre conte- latte
nute. Per comprare latte, bur- formaggi
ro, formaggio e yogurt l'italia- euova
nomediospendeva 80 centesi- eaumentato
mi al giorno, per rifornirsi di inmedia
quelloche éunodeglialimenti del19,6%
dibase della dieta; per cui pur nell'ultimo
a fronte di aumenti importan- anno.Peruna
ti, anche se si & cercato di limi- famiglia
tarli allo stretto indispensabi- diquattro
le, si parla di 20-25 centesimi persone
in piu al giorno. Questi sono i l'incremento
valori in campo. Rispetto sitraduce
allaumento dicostiche hanno inuna
dovuto sopportare le imprese maggiore
per tutti gli aumenti in termini spesa
dispesamensile delle famiglie di194 euro
ha inciso relativamente. Poi all'anno

IMAGOECONOMICA

certo questo si somma al re-
sto...». Ovviamente, il tutto si
¢ riflesso sui consumi, che an-
che per Assolatte hanno fatto
segnare unaleggera contrazio-
ne. «A fronte degli aumenti
complessivi che le famiglie
hanno sopportato, anche
nell’alimentare si registra una
contrazione dei consumi do-
mestici. Che in realta - conclu-
deForino - per noisono in par-
te bilanciati con 'aumento dei
consumi fuori casa, perché do-
poillockdownla gente per for-
tuna ha ripreso ad uscireed ha
vogliadi mangiare fuori». —
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