04-MAG-2023
dapag. 17/ fogliol

Avvent
Quotidiano - Dir. Resp.: Marco Tarquinio
Tiratura: 94786 Diffusione: 104286 Lettori: 217000 (0003041)

L] DATA STAMPA

www.datastampa.it

THE EUROPEAN HOUSE AMBROSETTI

L’agroalimentare puo crescere di piu

Nel 2022 la produzione agricola é calata del 10% per la siccita. Consumi in calo, bene le esportazions

A Bormio
19 e 10 giugno
il forum annuale
del settore. Focus
sulla sostenibilita

lapunta didiamante, insieme

allamoda e al design, delma-

de in Italy. Il settore agroali-
mentarerappresentail 16,4% del Pil
ed euno deipilastridell'export. Dal
2015 The European House Ambro-
setti dedica un rapporto annuale,
realizzato dauna Community di cui
fanno parte 39 tra aziende e istitu-
zioni, allo stato di salute della filie-
ra. Quest'annol’appuntamento con
“La Roadmap del futuro per il
Food&Beverage” sara a Bormio il 9
eil10giugno.leriaMilanoil Ceo Va-
lerio De Molli ha anticipato alcune
delle tendenze emerse nel 2022,
«Veniamo da ormai tre anni in una
condizione di crisi permanente det-
tata dall'emergenza Covid, dalle
tensioni internazionali e dal cam-
biamento climatico. Un contestoin
cuilafiliera agroalimentare deve es-
sere tutelata per mantenersi strate-
gica cosi come il Food&Beverage
cheénaturalmente collegataad es-
sa». A pesare in maniera determi-
nante & stata la siccita: i1 2022 & sta-
tol'anno pili caldo e meno piovoso
della storia italiana. Il nostro Paese
¢€il primo in Europa per la percen-
tualeterritorio con untasso distress
idrico superiore all'80%: pratica-
mente tutto il centro-Sud. La pro-
duzione agricola si
¢ ridotta del 10%.
Un altro tasto do-
lente & I'inflazione
che ha eroso i con-
sumialimentarifer-
mi ormai da dieci
anni. Dal 2010 al
2022 la spesa per alimentari e be-
vande delle famiglie & passata da
163 miliardi di euro a 155,4 miliar-
di. La contrazione trail 2021 eil 2022
¢ stata del 3,4%.
Nonostante questo contesto di cri-

si la filiera agroalimentare & un as-
set strategico per la competitivita
del Paese ed ha ancora ampi mar-
gini di crescita. Le esportazioni han-
no superato nel 2022 per la prima
volta i 60 miliardi (includendo an-
che la filiera del tabacco che vale

circa due miliardi), il fatturato ha
toccato quota 225 miliardi e gli oc-
cupati quota 1,4 milioni. Il vino ri-
maneil prodottoitaliano pitiespor-

tato seguito da pro-

dotti della lavora-

zione difarine e dai

prodottilattiero-ca-

seari. Germania,

Stati Uniti, Francia

eRegno Unitosono

i principali paesi
importatori. Se le esportazionisono
cresciute del 15% in un anno & an-
che vero che i nostri diretti concor-
renti europei hanno avuto presta-
zioni migliori. La bilancia commer-
ciale della filiera agroalimentare,
dopo una parentesi di tre anni con
il segno positivo, & tornata ad esse-
re negativa trainata dal deficit agri-
colo che ha raggiunto i 13,2 miliar-
di di euro. Lelevata frammentazio-
ne, con1'85,4% di aziende con me-
no di dieci dipendenti, costituisce
un fattore di freno per la crescita e
I'internazionalizzazione. A pesare
in maniera negativa & poi l'italian
sounding che dasolo vale 79 miliar-
didieuro:sitrattadell'utilizzo di de-
nominazioni, riferimenti geografi-
cie immagini che rievocano!'Ttalia
su prodotti agroalimentarinon ita-
liani (che colpisce ad esempio il Pro-
secco e il Parmigiano) e va distinta
dalla contraffazione alimentare
sanzionabile per legge (che a sua
voltaarreca danni per circa 24,5 mi-
liardi 'anno). Il cibo italiano & con-
siderato comunque di qualita eleva-
ta ed &, insieme al patrimonio arti-
stico, uno dei due punti di forza del
turismo. All'estero i ristoranti italia-
ni sono molto diffusi: almeno il tri-
plodeiconcorrentifrancesi. (C.Ar.)
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