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Usa, pasta e bio i nuovi trend dell’export

scenario. 112022 ¢ stato un anno record per i prodotti made in Italy con una forte accelerazione negli Stati Uniti (+18%)
11 cibo simbolo della cucina italiana torna a primeggiare dopo il calo del 2021, ma la situazione geopolitica impone cautela sul 2023
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1granbalzo degli Usa, lariscossa

della pasta el’avanzata del biolo-

gico. Sono le tre sorprese del-

I'export delsettore agroalimenta-

remadeinItalynel2022. Unanno
record, archiviato con vendite oltre-
confinein crescitadel14,8% aprezzi
correntirispettoal 2021aquota 60,7
miliardi di euro, pari al 10% del-
I'export complessivodel nostro Pae-
se.Unrisultato raggiunto nonostan-
te le tensioni geopolitiche, gli scos-
soninelle catene di fornituraeil rin-
caro delle materie prime. 11 2023 si
stainvece preannunciando comeun
annoagiripittridotti perle incertez-
ze che non danno tregua.

Le prime tremete

Sul podiotrale prime tre mete di de-
stinazione del 2022 si confermano
Germania, UsaeFrancia. Laprimase-
gnaun’accelerazione del9,3%, men-
trelaprogressione é adoppiacifraper
lealtre due.Inparticolare Oltreocea-
noiprodottimadeinItaly, come mo-
stranole elaborazioni di Prometeiasu
datilstat, balzano del18,5% rispettoal
2021. Una crescita trainata da oli,
grassi, piatti pronti, dietetici e zuc-
chero che li confermano il secondo
mercato di riferimento prima della
Francia, dove comunque le esporta-
zionidel compartoaumentanodel13
per cento. «Oltre al cambio favorevo-
le, conl’euroai minimirispettoal bi-
glietto verde dal 2002 —sottolineala
senior partner di Prometeia Alessan-
draLanza - negli Usaha premiatola
grande riconoscibilita dei prodotti
italianie un madeinItaly sempre pill
associatoalla sostenibilita», Traipri-
mi dieci mercatidi destinazione (ma
conquote piticontenute)ad apprez-
zare il fooditaliano ¢ in particolarela
Spagna(21,7%),seguita dalla Polonia
(+19,7%) che guadagna otto punti,

«anchesullaspinta - fanotare Lanza
- di un maggiore avvicinamento ai
gusti del nostro Paese con locali che
richiamanola Dolce Vita». Irecupero
¢ particolarmente significativo nel
Regno Unito, dovele nostre esporta-
zioni cresconodel13,4% nonostante
ilaccielacciuoli imposti dalla Brexit,
rispetto al timido +1,6% del 2021.

Traisettorispiccaquellodellapa-
sta:le vendite oltreconfine aumenta-
nodel 35,4%, inripresadopoun 2021
difficile, Seguono oli e grassi (+29%),
cerealieriso(+28,6 percento). Adare
soddisfazione sonoancheiprodotti
per l'alimentazione degli animali
(+24%), ipiatti pronti e dietetici, latte
ederivati (a pari merito conunacre-
scita del18% rispetto al 2021).

Il prossimo biennio

Per il prossimo biennio vain scena
la cautela. «Per il 2023-2024 -~ dice
Lanza - ciattendiamo un aumento
del 2,5% in media all’anno a prezzi
costanti. Il panorama geopolitico
continuaad essereinstabile, mentre
proseguelaguerrain UcrainaelaCi-
na dovra chiarire il suo ruolo con
inevitabili ripercussioni sui rapporti
con Usa ed Europa». A questo, ag-
giunge I’economista, «sisommerala
riduzione delladomandadovutaal
rallentamento del Pil quasigenera-
lizzato rispetto al 2022». Traipro-
dotti con maggiori potenzialita di
crescita, secondo Prometeia, cisono
il cibo per animali, oli e grassi ma
ancheisalumieipiatti pronti, spes-
so in monoporzione.

1 prossimi anni saranno dunque
unbancodiprovaperl’exportitaliano
connuove nicchie dimercato pronte
ad affermarsi. «Selaforzadelfood del
nostro Paeserisiede nella qualita as-
sociatasempre pitiallasalute eascel-
te sostenibili, tra le debolezze- con-
clude Lanza - resta la taglia medio-
piccoladelle nostre imprese cheren-
dono difficile riuscire a fare prezzo

perimporsinella Grande distribuzio-
ne o perraggiungere mercati pittlon-
tani: qui servirebbe un’azione diac-
compagnamento gia sperimentata
nel settore del vino».

Boom del biologico
Tra le tendenze osservate ¢’¢ anche
Pavanzata del biologico. Loscorsoan-
no,secondolabancadati Biobank che
verrapubblicataafine mese, le espor-
tazioni di questo segmento hanno
raggiunto quota 3,4 miliardi di eu-
ro: il 16% in pil rispetto al 2021, una
progressionedel 39% rispettoal 2019
e del 167% negli ultimi dieci anni.
«L’export - spiega la cofondatrice e
autrice Rosa Maria Bertino - &la punta
di diamante del cibobiologicoitalia-
no, al primo posto per le vendite Eu-
ropa, seguita, adistanza,daSpagnae
Francia. Un altro primato, stretta-
mente correlatoalle esportazioni, e il
numero diaziende di trasformazione:
oltre 22milasul totale europeodioltre
84 milasecondolafotografiaaggior-
nataal 2020. Sonolorolaforzamotri-
cedelmadeinItalybio, ricercatoeap-
prezzato a livello internazionale». [
principali mercati disbocco, secondo
leelaborazioni di Biobank su dati No-
misma per Osservatorio Sana, sono
Germania, Francia, Belgio, Olandae
Lussemburgo, quelli pili promettenti
semprela Germania, maancheiPaesi
delNord EuropaegliUsa. Eafarela
partedelleonesonoiprodottifinitia
marchio proprio e il private label.
Guardando al futuro, conclude, «ci
sono tuttele premesse eisegnali per-
chélacrescitacontinuia due cifre sul-
labasedel trend decennaleediquan-
to emerge dalle aziende».
©RIPRODUZIONE RISERVATA
; Forte crescita in Spagna
X e Polonia. Bene oli
e grassi, cibi pronti
e preparati
per animali
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L'industria agroalimentare all'estero

CAMPIONI DI CRESCITA
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Fonte: elaborazione Prometeia su dati Istat

ILRECORD

Valore delle esportazioni del settore
agroalimentare italiano nel 2022,
inaumento del 14,8%

rispetto al 2021
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