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Tuttofood 2023

AMilano un’edizione record:

in Fiera oltre 2.500 marchi —p. 25

Tuttofood, edizione
da record con oltre
2.500 brand in fiera

La rassegna. Ritorna Retail Plaza dove la grande distribuzione
incontra le aziende. Il nodo dei rincari e del calo dei volumi

Enrico Netti

nfittocalendariodieventi

eincontriconal centrola

filiera agro-alimentare

daiproduttoriaidistribu-

tori. L’edizione 2023 di
Tuttofood si preannuncia una delle
ricche di sempre e si svolgera dall’8
all'nnmaggioin7padiglioni diFiera-
Milanoa Rho, tuttisold-oute occupati
amaglia stretta. Presenti oltre 2.500
brand provenientida 45 paesichein-
contreranno pitdi7oo hosted buyer
das4paesi, in particolare da Europa,
Nord America e Paesidel Golfo, oltre
amigliaia di operatori professionali
da tutto il mondo. Numerosi i paesi
cheporterannoperlaprimavoltailo-
roespositori, come Ecuador, Isole Fa-
roe, Nuova Zelanda, Romania, Sri
Lanka, Svezia, Taiwan e Ungheria.
Inoltre Tuttofood si conferma come
una manifestazione tra le prime in
Europaperl’innovaziore sostenibile
nellefiliere agroalimentari: dallaGdo
eretail ainegozigourmet d’eccellen-
za, dai canali digitali ai consumi fuo-
ricasa. Tra i settori spiccano le aree
Tuttogrocery, Tuttoseaiood e Tutto-
frozen. Top player e fote presenza
esteraanche nei settoriTuttomeat e
Tuttodairy. La novita di quest’anno
nellayoutsarail Green Trail, unper-
corsoidentificatoda una comunica-
zione dedicata, alla scoperta di pro-
dottigreen, plant-based, kmzero,ma
anche salutistici e free-from. Grande
spazioriservatoalle eccellenze italia-
ne, come confermalapresenzadinu-
merosi consorzi Dop e Igp.

I BUYER

Quest’annoritorna il Retail Plaza
by Tuttofood, format unico in cuile
grandi insegne della Gdo italiana e
mondialeinteragisconoconleazien-
deeglialtristakeholderin unostretto
dialogo difficilmente ottenibile inal-
tri contesti. Sullosfondorimane una
congiunturacomplicatadainflazio-
ne, calodeivolumi ed extracostiinca-
poall'industria. «L’inflazione da se-
gnidirallentamento, soprattutto per
Pattenuazione delletensionisui costi
dell’energia, mail futurorestaincerto
perché il contesto economico conti-
nuaad essere instabile - avverte Fran-
cesco Mutti, presidente di Centro-
marca -. Credo che una sensibile ridu-
zione potremmo averla a partire dal
secondosemestre 2023 mal'inflazio-
ne non tornerasuilivelli del due, tre
per cento cui eravamo abituati». llno-
doénelcalo deivolumiacquistatidal-
le famiglie che per fare quadrareibu-
dgetdamesiattuanostrategie difensi-
ve riducendo qualita e quantita per
arrivareafine mese. A marzo, secon-
do i dati di NielsenIQ, ha visto un
-4,8% deivolumi, flessione che acco-
muna tutti le categorie e i canali di
vendita. Uno scenario complesso in
cuisiconfrontanole posizioni dell'in-
dustriadimarcaedella Gdo. «Ilistini
dell'industria sono cresciutimoltonel
2022 ehanno continuatoa crescenel
2023, nonostante diversi segnali di
rallentamento deiprezzidelle mate-
rieprime e dell’energia - ricorda Mar-
coPedroni, presidente Admcuifaca-
poFederdistribuzione oltre ai sistemi
Coop e Conad -. Per questo come di-
stribuzione abbiamo chiestoai nostri

Sono attesi oltre 700 hosted buyer
provenienti da 54 paesioltre a
migliaia di operatori professionali
da tutto il mondo.

principali fornitoridifermaregliau-
menti, dimettersial tavolo per capire
come evitare ulteriori forti impatti per
le famiglie». Gliaggiornamentideili-
stini continuanoanchein queste set-
timane e soventeleindustrieliusano
in modotattico perrintuzzare gliat-
tacchi dei competitor. «La tornata
contrattuale 2023 vede due diversi
orientamentidelleimprese distribu-
tive. C’e chipreferiscerallentareirin-
novi per valutare compiutamente la
possibile riduzione della pressione
inflativae quindi negoziare al meglio
irinnovicontrattuali - spiega Mutti -,
E ¢’e chihasceltoil percorso opposto,
cercandoditrovareimiglioriaccordi
nel pittbreve tempo possibile per par-
tireimmediatamente conunaltofo-
cus sul business avvantaggiandosi
degliinvestimenti promozionale dei
fornitorinella prima parte dell’anno».
Dapartesuail presidente diAdmau-
spicaun intervento del governo con
I'apertura di un tavolo di confronto
per contenereirincari.

«Noncredo chelalottaall’'ultimo
listino ela contrapposizione frain-
dustria e Gdo possa generare bene-
fici - spiega Pedroni -. Noi di Adm,
raccogliendole istanze degli asso-
ciati, abbiamo chiesto a pit riprese
tavoli di confronto chiamando in
causa ancheleistituzioni, mafino-
ranon sono giunte disponibilita ve-
re. Nel frattempo la situazione sta
degenerando».
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>IDIO DEL SOLE 24 ORE

Verso I'AgriFood Summit 2023
Il Sole 24 Ore seguira Tuttofood con
notizie ed approfondimenti su numerie

trend del settore; I'informazione dedicata

al comparto agroalimentare sara
affiancata anche dalle news dell'agenzia
Radiocor, con il suo notiziario dedicato al
mondo food, dalle analisi del quotidiano
online Agrisole e dai servizi informativi
disponibili sulla piattaforma integrata
Agribusiness24, Alla fiera
dell’agroalimentare & dedicato ancheil

prossimo AgriFood Summit 2023 del Sole

24 Ore, in programma il prossimo 27

giugno. L'evento digitale si occupera delle

tecnologie e della filiera agroalimentare,

Fiera Milano. Un'immagine dell'ultima edizione di Tuttofood

un binomio inscindibile per rendere la
produzione alimentare pil efficiente e
sostenibile. AgriFood Summit 2023
rappresentera anche un'occasione per
discorrere sul futuro dell'industria
agroalimentare: i superfood, le proteine
vegetali, gli insetti commestibili e la sfida
del packaging ecosostenibile, con le
criticita che il Nuovo Regolamento
Imballaggi europeo presenta. Inoltre,
I'evento del Sole 24 Ore offriraun
approfondito sguardo sull'export dei
prodotti Made in Italy.

Per informazioni:
https://24oreventi.ilsole24ore.com/
evento-agrifood-summit-2023/

FRANCESCOMUTTI MARCO PEDRONI

PRESIDENTE PRESIDENTE ADM
CENTROMARCA L'Associazione
Rappresentacirca  Distribuzione

200 imprese del Moderna

largo consumo rappresenta

food e non con Federdistribuzion
ricavi per 57 eisistemi Coope
miliardi Conad
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