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Export ai massimy,
consumi interni git
Micaela Cappellini —a pagina 22

Alimentare, export ai massimi
ma la domanda interna frena

Lo scenario. 112022 ha dato grandi soddisfazioni alla filiera di cibo e bevande sui mercati mondiali, mentre i consumi
nazionali mostrano segnali crescenti di sofferenza. Limpegno dei produttori per non aumentare i prezzi finali di vendita

Micaela Cappellini

aunlato c’eél’export, che
cresce del 14,8%. Dall’al-
tro cisono le vendite sul
mercatointerno, cheal-
Pinizio di quest’anno
hanno accusato un calo trail 4 e
1'8%. 11 futuro del food italiano &
tutto compreso tra queste due
spinte, una verso l'alto el'altra ver-
so il basso. Chi spingera di pit?

112022 hadato grandi soddisfa-
zioni all’industria alimentare sui
mercatiinternazionali. Le espor-
tazioni hanno sfondatoil tetto dei
60 miliardi di euro e il merito ¢ sta-
toun po’ di tutti i comparti, dal vi-
no alla pasta. Sololafrutta (melee
uvada tavola in particolare, ricor-
dalIsmea)non hasaputo correre
allo stesso passo. Quello del-
I’export € ormai un fenomeno con-
solidato, un punto fermo su cui il
made in Italy agroalimentare pud
contare per fare cassa. Calcola
sempre I'lsmea che, negll ultimi
dieci anni, il valore delle esporta-
zioni di food & beverage italiane
sono cresciute dell’81%. In pratica,
sonoraddoppiate. Anche nel 2020,
quando a casua del Covid i risto-
ranti vennero chiusi praticamente
in tutto il mondo, le esportazioni
di alcuni prodotti agroalimentari
nazionali crebbero comunque col-
to rispetto all’anno precedente:
segno che il consumo all”stero del
cibo made inItaly non & solo legato
ai pasti fuori casa, ma fa ormai
parte delle abitudini quotidiane in
molte aree del mondo.

Al contrario, sul mercato inter-
noaumentano sempre di pittise-
gnali di sofferenza. Dall’'ultimo
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rapporto sul Benessere equo € s0-
stenibile in Italia dell’Istat, pubbli-
cato pochi giorni fa, emerge chia-
ramente che la percezione della si-
tuazione economica delle famiglie
¢ peggiorata. La quota delle perso-
ne che dichiarano diaver visto de-
teriorarsila propria condizione ri-
spettoall’anno precedente & diol-
tre uno su tre, un livello mai rag-
giunto in precedenza.

Malgrado gli effetti dirompenti

del confiittoin corso tra Russiae
Ucraina, Federalimentare assicu-
ra che lI'tndustria aliimentdare ita-
liananel 2022 ha tenuto duro, ma
ammette che l'avvio del 2023 &
stato molto difficile: «Lo straordi-
nario aumento dei costi - silegge
inunanota dell’associazione - ha
spinto progressivamente i prezzi
alla produzione verso 'alto tra il
+14% e il +17% trala fine del 2022
el'inizio del 2023».

11l cattare & gtato accerchiato sia
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dal’aumento dell’energia, che ha
impattatosututtalacatenadel va-
lore - dagliimballi alla produzione,
dai trasportiai magazzinirefrige-
rati - sia da quello dei costi delle
materie prime, che gia aveva co-
minciato afarsi sentire primadel-
I'invasione dell’Ucraina.
Leindustrie dicono diaver fatto
il possibile per non scaricare aval-

o 8 e
le, sul consumatore finale, tuttigli

aumenti subiti: «Abbiamo evitato
- scrive Federalimentare - di ade-
guare automaticamente il prezzo di
vendita all’'aumento dei costi di
produzione. Gli inevitabili incre-
menti di listino sono stati il piu
possibile spalmati nel tempo, alla
ricerca di un giusto equilibrio trala

iche nell’area europea

necessita di scongiurare un’emor-
ragia dei consumi e quella di ga-
rantire la sopravvivenza delle
aziende e dei posti dilavoro». Mol-
to ora dipendera da quanto questi
costisiabbasseranno. Le attese so-
no tutte per la seconda parte del-
I'anno: «Dal dicembre ScOrso - scri-
ve ancora I’associazione degli in-
dustriali - & in corso una lieve ma
costante tendenza al rientro deico-
stidiproduzione, che ha condotto
amarzoaunaleggeradiminuzione
dei prezzi al consumo dcei prodotti
alimentari. La contestuale riduzio-
ne dell’inflazione fa sperare che nel
secondo semestre del 2023 sipossa
tornare su valori fisiologici».
Latenuta deiconsumieil con-
tenimento dei costi di produzione
non sono le uniche due sfide che
I'industria alimentare italiana do-
vra affrontare quest’anno. Sullo
scacchiere europeo, per esempio,
siagitano molte questioni. La pri-
ma resta il Nutriscore, I'etichetta
asemaforo che attribuisce bollino
rosso o verde aun determinato ci-
bo senzatenere conto della effet-
tiva quantita che se ne consuma:
la Commissione europea avrebbe
dovuto presentare la sua proposta
di etichettatura nutrizionale entro
il 2022 ma non I’ha fatto, forse

Superficie 65 %
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rendendosi conto che sul tema
c¢’erauna forte spaccaturatraiPa-
esi membri. Ma non'€ detto che
non cambi idea prima della fine
del suo mandato.

L’altra possibile etichetta che
preoccupal'industria alimentare
italiana € quella dei cosiddetti “he-
alth warnings”, gli allarmi salutisti
sulle bottiglie di vino: se venissero
approvati dall’Ue, o si diffondes-
sero in alcuni mercati importanti

- costituirebbero un precedente
pericoloso, poiché per la prima
volta verrébbe comunicato in eti-
chetta un legame diretto tra un
nutriente, in questo casol'etanolo,
e una malattia, il cancro.
Bruxelles ha inofine aperto il fi-
le degli imballaggi, per i qualiin-
tende promuovere la filosofia del
riuso anziché quella del riciclo: un
problema di non poco conto, per
le imprese alimentari italiane, che

Industria alimentare.

per P'export italiano - il Canada,
per esempio, sista gia muovendo
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Export darecord

Nel 2022, I'export di prodotti
agroalimentari italiani si &
attestato al record di 60,7
miliardi di euro, in crescita del
15% rispetto ai 52,9 miliardi
del 2021

0,57

Il contributo al Pil
L'industriaitaliana degli
alimenti e delle bevande,
secondo settore
manifatturiero conun
fatturato annuo di oltre 182
miliardi di euro, contribuisce
peril 9,5% al Pil nazionale
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da anni hanno investito nelle con-
fezioni riciclabili.
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Mercato internoin calo
Se le esportazioni stanno
regalando soddisfazioni alle
imprese alimentari, non
altrettano si pud dire del
mercato interno, sul qaule da
inizio anno le vendite hanno
accusato cali compresi

trail 4 e I'8 per cento
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Limmagine di un pastificio, L'Italia & un punto di riferimento nel mondo per produzione, consumi ed esportazioni di pasta (Francia, Germania, Regno Unito e Usai principali mercati di sbocco)
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