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LE REGOLE

Dop Economy
piu tutele
er 1 prodotti
italiani
di qualita
[1 via libera del Parlamento
europeo al nuovo testo unico
é un passaggio fondamentale

per proteggere un settore
che vale oltre 19 miliardi

Raffaele Lorusso
I 1Parlamento europeo raf-
forza le tutele per la Dop

economy. Il nuovo testo
unico sulle produzioni di
qualita, approvato in commissio-
ne Agricoltura a Bruxelles, dara
maggiori garanzie su vini, bevan-
dealcoliche, prodotti agricoli. Il re-
golamento delle Indicazioni geo-
grafiche, fortemente sostenuto
dall’Italia, diventera definitivo en-
tro ’autunno, dopo il via libera in
sessione plenaria di Strasburgo, a
fine maggio, el’accordo conil Con-
siglio europeo. Si tratta di un pas-
saggio fondamentale per sostene-
re e rafforzare un settore che per
I’'Unione vale 80 miliardi I’'anno, di
cuiun quarto fatturati in Italia.
Nelregolamento sulle Indicazio-

ni geografiche sono state unificate
le norme sui gruppi, sui consorzi,
sulle procedure e sulla protezione.
Alcune regole specifiche riguarda-
no il settore vitivinicolo, con parti-
colare riferimento all’etichettatu-
ra e agli impegni di sostenibilita.
In pratica, maggiore allineamento
echiarezza fra tuttiisettori, anche
per evitare la concorrenza fra pro-
dottidi diversi Stati membri cheri-
chiamano una produzione tipica
riconosciuta. Un aspetto, quest’ul-
timo, che sta a cuore all'Italia. Il te-
sto unico, infatti, elimina le falle
del sistema, che fino a oggi hanno
consentito a un Paese o ad alcuni
produttori di sfruttare indebita-
mente la reputazione delle indica-
zioni geografiche. Accade, per

esempio, conl’aceto balsamico slo-
veno e cipriota e anche con il Pro-
sek prodotto in Croazia. Con I’en-
trata in vigore del regolamento

non sara pilt possibile immettere
sul mercato prodotti che possano
corrispondere o evocare indicazio-
ni geografiche riconosciute.
Stesso discorso per la protezio-
ne online, che diventera automati-
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ca grazie a un alert system svilup-
pato dall’Euipo, I'ufficio dell’Unio-
ne europea per la protezione della
proprieta intellettuale. Ci saranno
maggiori tutele anche peri consu-
matori. Va in questadirezionel’ob-
bligo di indicare il nome del pro-
duttore su qualsiasi prodotto a in-
dicazione geografica e, per i soli
prodotti Igp, la provenienza della
materia prima principale.

Un altro elemento che contrad-
distingue la riforma é il rafforza-
mento del ruolo dei consorzi. Sa-
ranno il motore di sviluppo delle
produzioni a Indicazione geografi-
ca e saranno controllati unicamen-
te dai produttori. Avranno maggio-
ri responsabilita, fra cui la lotta al-
le pratiche svalorizzanti e la pro-
mozione del turismo a indicazione
geografica.

Le norme, approvate all’'unani-
mita, accolgono le richieste ele sol-
lecitazioni delle imprese italiane,
che nella Dop economy europea
vogliono continuare a recitare un
ruolo di primo piano. Superato,
non senza difficolta, il periodo del-
la pandemia, il settore ha ripreso a
crescere. Come riportato nel rap-
porto Ismea-Fondazione Qualivi-
ta, il settore del cibo e del vino Dop
Igp raggiunge un valore complessi-
vo della produzione di 19,1 miliardi
eunexport da 10,7 miliardi. Il com-
parto cibo Dop Igp sfiora gli 8 mi-

1,6

Il Parmigiano Reggiano, con
1,6 mld diricavi, & la punta di
diamante del made in Italy

650
J
Con 650 mindifatturatoil

Prosciutto diParma é terzo
nella classifica dei Dop

liardi, mentre il settore vitivinico-
lo supera gli 11 miliardi. Sul fronte
delle esportazioni, il cibo si attesta
a 4,41 miliardi e il vino a 6,29 miliar-
di. Un’ulteriore elaborazione effet-
tuata dal Centro studi Divulga, su
dati Istat, Ismea e Fondazione Qua-
livita, rivela che il 77,5 per cento
del fatturato delle Dop e Igp € con-
centrato nei primi dieci prodotti
di qualita simbolo del made in Ita-
ly. A partire dal Parmigiano Reg-
giano Dop (1,6 miliardi), seguito da
Grana Padano dop (1,45 miliardi) e
Prosciutto di Parma Dop (650 mi-
lioni), Mozzarella di bufala campa-
na Dop (459 milioni), Aceto Balsa-
mico di Modena Igp (402 milioni),
Gorgonzola Dop (377 milioni), Mor-
tadella di Bologna Igp (342 milio-
ni), Prosciutto San Daniele Dop
(333 milioni), Pecorino Romano
Dop (302 milioni), Pasta di Gragna-
no Igp (245 milioni). Risultati che
portano al 21 per cento il contribu-
to del comparto Dop Igp al fattura-
to complessivo del settore agroali-
mentare italiano, un sistema com-
plesso e organizzato che coinvol-
ge in tutto il territorio nazionale
291 consorzi di tutela autorizzati
dal ministero e poco meno di
200mila operatori.

1l rapporto sulla Dop Economy
messo a punto da Divulga, inoltre,
evidenzia che il 61 per cento del va-
lore della produzione Dop e Igp &

DOP EIGP

| due marchi (Denominazione di origine
protetta e Indicazione geografica protetta)
segnano le produzioni di qualita certificata

generato da Emilia Romagna e
Lombardia. Secondo i ricercatori
del Centro studi esiste una sorta di
ciclo vitale delle indicazioni geo-
grafiche, nel quale il numero com-
plessivo degli operatori delle Dop
¢ Igp piil mature sembra conosce-
re un rallentamento, anche per ef-
fetto della saturazione degli spazi
offerti dalle aree di produzione,
mentre crescono in misure espo-
nenziale gli operatori dei settori
emergenti, come prodotti ittici, pa-
ste alimentari e prodotti di panet-
teria. Anche il comparto dell’olio
extravergine d’oliva evidenzia da-
ti positivi in tutte le regioni italia-
ne. I valori sono piu alti in regioni
specializzate nelle produzioni di
olio extravergine d’oliva, come Li-
guria, Toscana, Umbria e Puglia.
In questo contesto, si evince dal
Rapporto, alle produzioni di quali-
ta guardano con sempre maggiore
interesse i giovani e le donne. Le
donne sono il 26 per cento degli
operatori, con una superficie me-
dia coperta di 3,5 ettari ad azien-
da, per le coltivazioni, e di 33,3 et-
tari per gli allevamenti. Le aziende
guidate da giovani, invece, sono
circa il 24 per cento. Un dato im-
portante, se si considera che, inba-
se all’'ultimo censimento agricolo,
il valore percentuale della condu-
Zione giovanile si attesta al 13 per
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Le esportazioni
italiane di vini
(63mid)e
prodotti
alimentariDop e
Igp (4,4 mid)
ammontanoaun
totale di10,7 mid
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1 PRODOTTI DI QUALITA IN ITALIA IFORMAGGI IN TESTA ALLA CLASSIFICA
L'IMPATTO REGIONE PER REGIONE ILVALORE NEL 2021
85.601 80.334 7.861 7,97m!d€ 15,82m|d€
operatori delle filiere produttori trasformatori valore alla valore al consumo
g IMPATTO REGIONALE IN MILIONI DI EURD, 2021 prOdUZIone IN MILIONI DI EURO, 2021
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™ Le colline
venete del

Prosecco, uno dei
prodottiitaliani
piu venduti
all’estero
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