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Export alimentare raddoppiato in dieci anni
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I dati Ismea

Il valore delle esportazioni

di cibi e bevande salito

da 33,5 miliardi a 61 miliardi
Negli ultimi dieci anni il valore del-
Pexport del made in Italy agroali-
mentare é cresciuto dell’81%. In pra-
tica, ¢ quasi raddoppiato. A calcolarlo
el'lsmea, cheierihapresentatoil suo
ultimo rapporto sull’internaziona-
lizzazione del cibo e delle bevande
italiane, che sui mercati esteri sono
passati dai 33,5 miliardi del 2013 ai
60,7 miliardi del 2022.

Con quasi 28 miliardi di euro, ven-
tiprodotti distintivi del made in Italy
rappresentano dasoliil 53% del valore
totale dell’export agroalimentare. A
quali categorie in particolare sideve
il successo dell’'ltalia sulle tavole
mondiali? I primi cinque campioni
dell’export, in termini di valore, sono
il vino, la pasta, il tabacco lavorato -
la cui forte crescita sideve aun accor-
docommerciale del 2016 trail gover-
noitaliano e lamuitinazionale giap-
ponese Jti - i formaggi stagionati e i
prodotti della panetteria e della pa-
sticceria, in particolare le pizze e i
dolcidaricorrenza. Nel quinquennio
2017-2021i maggiori tassidi crescita
sono stati messi asegno dal compar-
to delle salse e dei sughi, che hanno
segnato un aumento medio annuo
del 9,1%. Al secondo posto ci sono i
derivati dei cereali, tra cui la pasta
(+7,8% annuo); seguono latte e deri-

vati (+8,2%).

Anche nel 2022 pasta, formaggi
freschi e grattugiati, pomodori pelati,
polpe e passate, riso, caffe, acque mi-
neralie spumanti sisono confermati
tra i prodotti che registrano i mag-
gioriaumenti delle esportazioni, con

variazioni in valore comprese tra il
+10.49% degli spumanti e il +28 4%

+19,47% QCZ1I1 Spumantl € I +38,4%

della pasta, e variazioni positive an-
che delle quantita esportate.

Nel 2020 invece, nonostante la
chiusura quasi completa dei canali
Horecain tuttoilmondo per colpadel
Covid, le esportazioni di alcuni pro-
dottiagroalimentari nazionalisono
comunque cresciute molto rispetto
all’anno precedente. Le variazioni
della pasta, del riso, delle passate di
pomodoro e delle polpe, ma anche
dell’olio e dei formaggi freschi, so-
stengono gli esperti dell'Ismea, di-
mostrano che il consumo all’estero
delcibo made inItaly non € sololega-
to alle occasioni speciali e ai pasti
fuori casa, ma fa ormai parte delle
abitudini quotidiane in molte aree
delmondo. Piltlegate alle sorti dibar
eristoranti, e quindi penalizzate nel-
I’anno del lockdown, sono state le
esportazionidi viniinbottiglia, spu-
manti, formaggi stagionati, acque
minerali, caffé e in misura minore i
prodotti della panetteria e pasticce-
ria. Matutte, nel 2021, hanno recupe-
ratolaperditadell’anno precedente.
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6 Venti prodotti distintivi
del made in Italy,
valgono da soli
quasi 28 miliardi di
export, il 53% del totale
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