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Todis in crescita del 12%,
il fatturato ha superato
un miliardo nel 2022

‘ Lucentini: «Siamo
riusciti aribassare
i prezzi per alcune
categorie aiutando
i nostri affiliati»

Distribuzione

Il gruppo punta ad arrivare
a 324 supermercati
entro lafine dell’anno

Enrico Netd

Nel2022 sonoaumentate del12%le
vendite di Todis, insegna della Gdo
diproprietadilgessocieta control-
lata dalla cooperativa Pac2000A di
Conad, che superaper laprimavolta
ilmiliardo di ricavidopoigo3 milio-
ni del 2021. Alla crescita ha anche
contribuitol’allargamento del peri-
metro di vendita conlo sviluppo di
23 nuovimarketapertiloscorsoan-
no che hanno portato a oltre 280 i
puntivendita, di cuilamaggioranza
in franchising, della rete nel Centro-
SudItalia. Untrend di sviluppoche
continuera arrivando a 324 super-
mercati entro la fine dell’anno.
«Abbiamo raggiunto un ambi-
zioso traguardo con il modelio To-
dis di supermercato monomarcadi
prossimita - commenta Massimo
Lucentini, direttore generale del-
l'azienda —. Perquest’annoabbiamo
diversi cantieri tracui un piano d’in-
vestimenti da circa 40 milioni per
I'aperturaoil rinnovamento dialtri
32negozi, 'impiementazione diun
nuovo modello di gestione dell’e-
commerce che diventera pili capil-

lare ed efficiente, illancio diunaapp
einfine un piano disostenibilita per
inostriprodotti amarchio». l1bud-
get 2023 prevede che il fatturato
raggiunga quota 1,11 miliardi.

Negli anni I'insegna ha svilup-
pato una offerta con il marchio del
distributore che sisviluppainoltre
3mila prodotti e oggi vale i tre
quarti delle vendite. «Oltre all’in-
troduzione dilinee conun prezzo
trail premium eil mainstream ab-
biamoaumentatolasegmentazio-
ne dello scaffale focalizzandoci sul
rapporto qualita - prezzo, la fre-
schezza grazie alla presenza di
banchi assistiti e regionalita dei
prodotti» continua il dg.

Ilnodo cruciale él'inflazione e il
calo dei volumi di vendita. «Nell’ali-
mentare i prezzi sono cresciutidel
13,6%, valore che si e fatto certa-
mente sentire nel carrello. Nel pri-
mo semestre 2022 abbiamo cercato
diriassorbire dove possibileirinca-
ri di listino. Dopo l'estate, a causa
deirincari dell’energia abbiamo do-
vuto rivedere i listini per non ri-
schiare di rimanere travolti e cer-
cando di salvaguardare i margini -
ricorda Lucentini -. Oggil'inflazio-
ne nell’alimentare & ancorasoprail
13% malebollette diluce e gas sono
piu leggere. Siamo riusciti a ribas-
sare i prezzi per alcune categorie
aiutandoinostri affiliati ad affron-
tare il caro energia». A favore degli
affiliati entro I'anno verra varata
una campagna per aiutarli, sia fi-
nanziariamente che dal puntodi vi-
sta tecnico, a sviluppare impianti
fotovoltaici sui punti vendita.
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