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‘ FOCUS FIERE

Milano, Tuttofood
sfida il record del 2019
Piu di 2.000 espositori

Rossi a pagina 17

Dall’8 all"l1 maggio a Fieramilano la nuova edizione del salone dell’agroalimentare

Previsti numeri record, destinati a superare quelli del 2019. In vetrina anche la tecnologia

di Mariachiara Rossi

Lotta allo spreco di ci

TuttoFood

UNA PIATTAFORMA di business e contenuti per
I'intera food community mondiale, dove la tradi-
zione alimentare incontra lI'innovazione, un punto
diriferimento nazionale e internazionale per lo svi-
luppo del settore, per scoprire, disegnare e guida-
re il rilancio del comparto alimentare. TuttoFood,
fiera B2B per l'intero sistema agroalimentare, &
pronta a tornare dall’8 all"11 maggio 2023 a Fiera-
milano con un’edizione ancora pil ricca: in 7 padi-
glioni, tutti gia praticamente sold-out e occupatia
maglia stretta, oltre 2.000 brand provenienti da
42 Paesi incontreranno piu di 700 hosted buyer
da 54 Paesi, in particolare da Europa, Nord Ameri-
ca e Paesi del Golfo, e migliaia di operatori profes-
sionali da tutto il mondo.

Tra quelli esteri avranno particolare spazio le rap-
presentanze di Spagna, Paesi Bassi, Belgio, Ger-
mania, Grecia, Irlanda, Danimarca, Turchia e USA.
Numerose anche le new entry che porteranno per
la prima volta i loro espositori, come Ecuador, Iso-
le Faroe, Nuova Zelanda, Romania, Sri Lanka, Sve-
zia, Taiwan e Ungheria. Dati che mettono in evi-
denza la ripresa del settore dopo lo stop imposto
dalla pandemia. In totale saranno quattordici le
aree tematiche che daranno sfoggio dei sapori ge-
nuini della cucina italiana in tutta la sua gamma di
prodotti, dal TuttoFrozen (gelato, pasticceria, pro-
dotti ittici), al TuttoGrocery (farine, conserve, sot-
taceti, prodotti sostitutivi del pane, mostarde, ri-
so) fino al TuttoMeat (carne, selvaggina, frattaglie
e salumi) e al TuttoDairy (formaggi a pasta dura,
molle, erborinata, filata, vegetali, creme spalmabi-
li, burro, latte, panna, ricotta, yogurt), con una for-
te presenza dei top player esteri. Questa edizione
si caratterizzera per un’attenzione ancora maggio-
re nei confronti della sostenibilita e dell'impatto
ambientale, un discorso che avra ampio respiro
grazie al Green Trail, assoiuta novita di quest'an-
no: un percorso identificato da una comunicazio-

in prima lir

ne dedicata alla scoperta di prodotti green, plant-

based, chilometro zero, ma anche salutistici e
free- from, attraverso tutti i settori.
La lotta allo spreco alimentare vedra TuttoFood
in prima linea con iniziative di behavioural chan-
ge, ossia sensibilizzando i consumatori verso
un’economia circolare e al consumo consapevo-
le, dando nuova vita agli avanzi, attingendo dalle
ricette della tradizioni o usando un pizzico di crea-
tivita in pit. Anche per questa ragione & stata rin-
novata la collaborazione con Banco Alimentare e
altre realta del Terzo Settore, tra le quali Pane
Quotidiano, che negli anni ha permesso di recupe-
rare tonnellate di alimenti utilizzabili al termine
delle giornate di manifestazione. Nel palinsesto di
eventi & previsto il ritorno di Retail Plaza by Tutto-
Food, un format unico in cui le grandi insegne del-
la distribuzione italiana e mondiale interagiscono
con le aziende e gli altri stakeholder, in presenza
di esperti, esponenti di grande insegne e giornali-
sti del settore, e il Better Future Award, il ricono-
scimento promosso da TuttoFood che premial'in-
novazione sostenibile in campo agroalimentare,
comprese le iniziative socio-ambientali etiche.
La kermesse diventera a tutti gli effetti una gran-
de vetrinain cui presentare le nuove frontiere del-
la tecnologia applicate al campo agroalimentare
e sperimentare dal vivo le nuove soluzioni alimen-
tari all'interno di una vera e propria «arena del gu-
sto».
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All'arena del gusto
la sostenibilita
che arriva in tavola

L'INNOVAZIONE sostenibile sara protagonista di
TuttoFood non soltanto lungo il percorso espositi-
vo, con le novita proposte dalle aziende italiane e
internazionali, ma anche nel ricco palinsesto di
eventi pianificato durante i quattro giorni di fiera.
Tutti gli attori della filiera avranno modo di con-
frontarsi in dibattiti interattivi sulle sfide in ottica
Esg - Environment, Social, Governance - sui nuovi
modelli di business, sulla necessita di rivedere i
rapporti di filiera e sul nuovo ruolo assunto dagli
operatori logistici fino alle nuove piattaforme tec-
nologiche. Nell'incontro “Reinventing retail: nuo-
vi consumatori, nuovi modelli commerciali nel
food”, in programma martedi 9 maggio alle
10.30, il tema della sostenibilita sara declinato in
relazione agli stili di vita e le abitudini di acquisto.
Nello stesso giorno L'evento “Better Future.
Brand e insegne incontrano I'innovazione sosteni-
bile” indaghera le questioni legate all'innovazione

—— | MAURIZIO MARTINA, VICEDIRETTORE DELLA FAO
«ll tema e la lottz allo spreco
alimentare, il consumatore deve
cambiare abitudini. Basterebbe
imparare a fare la spesa avendo
cura di cosa e quanto comprare»

basso impatto ecologico del cibo e la funzionalita
degli alimenti, rafforzando il legame tra la salute
delll'uomo e quella del pianeta.
Entrando nello specifico delle aree tecniche, “Le
sfide dell'imballaggio tra sostenibilita e nuovi
obiettivi europei”, fissato per mercoledi 10 mag-
gio alle 12.30, proporra un aggiornamento sul
mondo degli imballaggi food in Italia e sui poten-
ziali impatti che il progetto di regolamento Ue po-
trebbe avere sul mercato domestico. Con l'inten-
zione di valorizzare le nuove frontiere in campo
agroalimentare TuttoFood ha istituito il Better Fu-
ture Award, il premio che celebra i prodotti, servi-
zi e soluzioni capaci non solo di segnare un salto
qualitativo nel loro segmento, ma anche di farlo
rispettando gli standard socio-ambientali richie-
sti, assegnando tre premi. Verra valutata I'innova-
zione, tratto peculiare di tutta la manifestazione,
I'etica e la sostenibilita di quelle aziende che si so-
no distinte per processi industriali e di filiera, gree-
ning, territorio-comunita, progetti educativi, lavo-
ro, salute, minoranze e societa, sud del mondo e
la qualita progettuale del packaging con grande
attenzione nei confronti dell’evoluzione del mon-
do industriale, delle modalita operative e logisti-
che delle aziende.
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e alla sostenibilita partendo dall’analisi delle nuo-
ve tendenze di consumo. L'appuntamento del 10
maggio alle 11.30 “Green Retail Lab: strategie per
una nutrizione sostenibile” parlera invece di soste-
nibilita nutrizionale: principi fondamentali quali la
sicurezza alimentare, la riduzione degli sprechi, il
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