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Alla ricerca della redditivita perduta

Centromarca: Nel 2022
le imprese hanno assorbito
parte dei costi incrementali”

D iminuiscono le pressioni
sui costi di produzione,
male previsioni sullared-
ditivita delle industrie di
marca alimentari e non food restano
caute. Lo dicono le analisi dell’Osser-
vatorio congiunturale Centromarca,
redatte a fine marzo dall’associazio-
ne che riunisce circa 200 trale piiim-
portanti realtd imprenditoriali del
settore dei beni di largo consumo.
Realt] italiane e multinazionali che
complessivamente sviluppano un gi-
ro d’affari di 58 miliardi di euro, un va-
lore aggiunto di 11 miliardi di euro e
occupano direttamente quasi 100 mi-
laaddetti.

L’indagine, condotta con il suppor-
to di RefRicerche su un campione di
145 manager (amministratori delega-
ti edirettori di funzione) che operano
nelle aziende associate, rivela che so-
lo il 23% degli intervistati attende un
aumento dei profitti mentre il 51% li
prevede sui livelli dell’anno prece-
dente. Resta il fatto che nel 2022 il
marcato aumento dei costi di produ-
zione ha portato il 6% delle industrie
a produrre in perdita e il 43% a regi-
strare profitti in riduzione (in misura
superiore al 10% nel 22% dei casi).

“E vero che i prezzi delle materie
prime e dell’energia hanno visto un
rallentamento della dinamica di cre-
scitain questi primi mesi. Malo scena-
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rio rimane poco chiaro”, spiega Vitto-
rio Cino, dg di Centromarca sottoli-
neando che “nel 2022 le imprese han-
no assorbito parte dei costi incremen-
tali, poi hanno dovuto cedere: in me-
dia ci sono stati quasi 10 punti percen-
tuali di differenziale tra prezzi alla
produzione e prezzi medi a retail”.
“Segno chele aziende del largo consu-
mo e Gdo hanno fatto 1a loro parte:
poi la riduzione della marginalita &
stata tale da costringere ad aumenta-
re i prezzi. Ma sempre in una misura
inferiore rispetto ai costi e sempre te-
nendo conto 1a necessita di garantire
Poccupazione e mantenere gli investi-
menti”, aggiunge Cino.

Nuove tensioni sui costi di produ-
zione potrebbero creare difficolt al-
le aziende visto che il ricorso al credi-
to € pil oneroso per effetto dell’au-
mento dei tassi di interesse. Inoltre,
Panalisi conferma ’andamento debo-
le della dinamica dei consumi nei pri-
mi mesi del 2023. A confronto con lo
stesso periodo dell’anno precedente
aumenta infatti la percentuale di
quanti segnalano un arretramento
delle vendite (dal 21% al 34%), mentre
si riducono coloro che registrano un
aumento (dal 53% al 41%). Le scorte si
mantengono “nella norma” peril 67%
delle aziende, “troppo alte” peril 16%
e“troppobasse” peril17%. Le prospet-
tive appaiono prudentemente positi-
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ve:la percentuale cheritiene probabi-
le un aumento delle vendite nei pros-
simi 6 mesi passa dal 17% al 36% e
quella di coloro che considerano pos-
sibile una riduzione dal 39% al 28%.
Per il 96% i livelli occupazionali do-
vrebbero mantenersi stabili. Restano
sotto osservazione i prezzi dell’ener-
gia: '84% del campione afferma che
la fase pitiintensa delle tensioni ¢ sta-
ta superata, ma considera che i costi
si attesteranno su livelli superiori a
quelli avuti prima del conflitto in
Ucraina.

Centromarca valuta positivamen-
te la scelta del governo di tagliare i
contributi a carico dei lavoratori di-
pendenti con redditi medio bassi,
per un valore di oltre tre miliardi di
euro a valere sul periodo maggio - di-
cembre 2023. “Ogni iniziativa di go-
verno a sostegno del potere d’acqui-
sto & benvenuta, a partire dal taglio
del cuneo fiscale. Abbiamo esempi
come quellodel Portogallo, che ha ta-
gliato I'Iva sui prodotti di prima ne-
cessitd ma posso essere efficaci ulte-
riori azioni tese a ridurre I'aumento
dei costi energetici. A lungo termine
occorre una seria politica industriale
che premi 'innovazione e costruisca
un assetto legislativo che incentivi le
aziende a crescere di dimensione”,
conclude Cino.
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