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a causare i rialzi dei prezzi

IL RAPPORTO DELLA BANCA SVIZZERA

Ubso“'inflazione & colpa debprofitti,

i consumatori puniscano chi specula”

BORZI A PAG.15

Ubs: “Sono gli extraprofitti

Y

PROPOSTA DIROMPENTE 1/ capo-economista della banca svizzera:
no a nuovi aumenti dei tassi, i consumatori boicottino chi specula

M NicolaBorzi

nche il Gotha dell'or-
todossia finanziaria
mondiale dei su-
per-ricchi, la banca
svizzera Ubs, ormai lo mette
nerosubianco: aspingereinal-
to I'inflazione, che sta deva-
stando il potere d’acquisto del-
le classi medie e basse areddito
fisso, non épitil rincaro dei be-
ni durevoli né quello delle ma-
terie prime. Dall’inizio della
pandemiasiamoormaiallater-
za ondate di carovita, scrive
Paul Donovan, capo economi-
sta, dellasocieta digestione pa-
trimoniale del gruppo elvetico:
oral’inflazione e guidatadall’e-
spansione dei margini di pro-
fitto delle imprese. Il fenome-
no, scrive I'analista, non é cau-
sato da uno squilibrio tra do-
manda e offerta ma dal fatto
che “alcune aziende racconta-
no una storia che convince i
clienti che gliaumenti dei prez-
zi sono ‘giu-
sti,quandoin
realta na-
scondono l'e-
spansione del
margine di
profitto”. No-
nostante la
questione sia
statapitvolte
acclarata
(anche dalla
Banca cen-
trale euro-
pea, come il
Fatto ha rilevato gia nei mesi
scorsi), tuttaviaibanchieri cen-
trali vogliono insistere nel loro
approccio di politica moneta-

ria restrittiva. “Aumentare i
tassi per ridurre ladomanda fi-
niracomunque per comprime-
rel'inflazione guidata dai mar-
gini di profitto”, scriveil capo e-
conomista di Ubs Gwm, ma “si
tratta di un approccio rozzo e i-
nutilmente distruttivo”. Dono-
van propone un‘alternativa: la
rivolta dei consumatori.

A MARZO L'INFLAZIONE annua
nell’eurozona é stata del 6,9%,
rispetto al 7,4% dello stesso
mesedel 2022. InTtalianel me-
se scorso I'indice dei prezzi al
consumo ha segnato +7,7% su
base annua, dal +9,1% di feb-
braio. Per frenare il carovita,
nel giro di pochi mesi la Bee ha
aumentatoperseivolteitassidi
interesse, portandoliamarzoal
3,50%. Secondo uno studio
della Bce pubblicato il 30 mar-
zo, nel quarto trimestre del
2022 i profitti sono aumentati
del 9,4% annuo ehanno contri-
buitoperoltrelametaallepres-
sioni sui prezzi in quel trime-
stre, mentreil costo dellavoroeé
aumentato solo del 4,7% e ha
contribuito permenodellame-
ta. “Cisisarebbe aspettati che il
rallentamento dell’economia
avrebbe frenatoiprofitti. Ma di
recente stiamo assistendo in-
vece a un loro aumento. Molte
aziende sembrano in grado di
espandere i propri margini
senza affrontare perdite signi-
ficative di quote di mercato”,
scrivono gli analisti della Bee.
“Nell'areadell’euroiprofittiso-
no aumentati pitt rapidamente
del costo del lavoro da inizio
2022 e in alcuni settori gia da
fine 2019. Leffetto dei profitti
sulle pressioni interne sui prez-

zi éeccezionale daunaprospet-
tiva storica: mentre in media
dal 1999 al 2022 i profitti han-
no contribuito per circa un ter-
zo al deflatore del Pil (I'indice
che permette di correggere il
Pilin base all'inflazione del pe-
riodo, ndr), nel 2022 hanno
contribuito per due terzi”, con-
clude I'istituto di Francoforte,
che lascia presagire nuovi au-
menti dei tassi di interesse.

L’ALTERNATIVA a nuovi rialzi
dei tassi pero esiste, ma non
piace affatto alle élite economi-
che: é il boicottaggio, scrive
Donovan, cioé la possibilita -
gia sperimentata con risultati
efficaci - di “convincere i con-
sumatorianon accettare passi-
vamente gli aumenti di prezzo.
E un modo potenzialmente pit
rapido e meno distruttivo per
invertire I'inflazione basata sui
marginidiprofitto. I social me-
dia potrebbero avere un ruolo
in questo processo’, spiega l'e-
conomista. Bisogna pero che “i
consumatori smettano di cre-
dere cheirincarisiano giusti. Il
consumatore sente storie
preoccupanti sull’aumento dei
prezzi agricoli, il cambiamento
climaticoecosivia, eimmagina
che un rincaro del cibo sia ‘giu-
sto. Anni di attenta pubblicita
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da parte di produttori e riven-
ditori alimentari hanno con-
vinto i consumatori che vivia-
moinunasortadiidilliorurale,
doveil costo del cibo remunera
principalmenteiproduttori. Al
contrario, gli agricoltori otten-
gono solo una piccola parte del
prezzo pagato dai consumatori
perché la maggior parte del
prezzo del cibo deriva dal costo
dellavoro che non e aumentato
cosi tanto. Questo significa che
il venditore ¢ in grado di au-
mentare i prezzi piu veloce-
mente dei costi, espandendo i
propri margini”, come ¢ avve-
nuto di recente, rileva 'econo-
mista, per la filiera del latte nel
Regno Unito.

Ma “se i consumatori riten-
gono che 'aumento del prezzo
non sia giusto, smetteranno di
acquistareil prodottoritardan-
do lacquisto o passando a for-
nitori alternativi. Se i consu-
matori sono arrabbiati, & pro-
babile che i politici se ne accor-
gano”. Donovan riporta una
battaglia vinta dai consumato-
ri: “Vale la pena di considerare
cosa possono fare i social me-
dia. E possibile che le aziende
abbiano trovato piu facile rac-
contare storie che giustificano
gliaumentidiprezzo. Iracconti
spaventosi di carenze e ritardi
sono il tipo di sensazionalismo
che attira il clickbait: i media
hanno effettivamente poten-
ziatole storie chele aziende vo-
gliono raccontare. Ma ¢ anche
vero cheisocial media possono
aumentare il potere dei consu-
matori di reagire contro au-
menti di prezzo percepiti come
ingiusti. Un esempio reale &
stato il grande boicottaggio
dellaricottaavvenutoinIsraele
nel 2011. Un aumento dei prez-
zi del formaggio aveva portato
a un boicottaggio orchestrato
attraverso i social media che
stato molto efficace. I politici
ne hanno preso atto e in poche
settimane gliaumenti dei prez-
zi sono stati annullati”, conclu-
de Donovan. E se lo dice lui...

L'ESEMPIO
IN ISRAELE
SUI SOCIAL
RIVOLTA PER
LA RICOTTA
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