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L’ANALISI

Tra vino e cibi
vola all’estero
l'agroalimentare
made in Italy

Nel 2022 le esportazioni hanno
stiorato i 61 miliardi (controi 32
miliardi di 10 anni fa) con oltre

27 milioni di tonnellate di prodotti

Raffaele Lorusso
L’ exportagroalimentare ita-
liano vola. Nonostante il
clima di instabilita dei
mercati generato prima
dalla pandemia e poi dalla guerra
in Ucraina, il settore mostra una
grande capacita di resilienza. Nel
2022 le esportazioni hanno sfiora-
to i 61 miliardi, con oltre 27 milioni
di tonnellate di prodotti collocati
suimercati esteri. Numeri sorpren-
denti, se si considera che dieci an-
ni fa il valore era di 32 miliardi e
che nel 2019, prima della pande-
mia, si era attestato a 45 miliardi.
Mettendo a confronto i dati dell’ul-
timo quinquennio, la crescita in va-
lore & stata del 44 per cento. Lo ri-
vela una ricerca del Centro studi
Divulga, realizzata dal professor
Felice Adinoldi, docente di Econo-
mia e politica agroalimentare all’U-
niversita di Bologna, e da duericer-
catori, Riccardo Fargione e Giusep-
pe Peleggi. Non mancano le critici-
ta, legate soprattutto ad un proces-
so di innovazione digitale lento e
disomogeneo e ai ritardi infrastrut-
turali del Paese.

Lo studio evidenzia come la cre-
scita dell’export del made in Italy
sia stata trainata dal vino (poco
meno di 8 miliardi di euro), segui-
to da ortaggi (5,4 miliardi), frutta
(5,2 miliardi), formaggi (4,4 miliar-
di), pasta (4 miliardi), olio d’oliva
(1,8 miliardi). Negli ultimi dodici
mesi sono cresciute di piti le espor-
tazioni di frumento duro (pit 245
per cento). Pasta e olio d’oliva fan-
no registrare rispettivamente un
pit1 30 e un pin 19 per cento. Bene
anche i prodotti ittici ( pin 12 per
cento), vino (pit1 10) e carni (pin 9).
Trale principali destinazioni, spic-
cala Germania, per unvalore com-
plessivo di 9,4 miliardi di euro, se-
guita da Stati Uniti e Francia, con
circa 6,6 miliardi, Regno Unito
(4,2 miliardi) e Spagna (2,5 miliar-
di). Nell'ultimo anno gli incremen-
ti maggiori hanno riguardato pro-
prio la Spagna (pit 22 per cento),
seguita da Paesi Bassi (piu 19 per
cento) e Stati Uniti (pin118 per cen-
to). «I numeri mettono in risalto
Ianticiclicita del sistema alimen-
tare italiano - spiega il professor
Felice Adinolfi - 1a crescita del va-
lore delle esportazioni, nonostan-

te la crisi pandemica, la guerra in
Ucraina e gli impatti sempre pit
evidenti dei cambiamenti climati-
ci ¢ indice di una grande capacita
diadattamento del settore agroali-
mentare. Il sistema & sempre piu
in grado di conquistare mercati e
di riorganizzarsi, anche grazie ad
un’agilita che deriva da una di-
mensione quasi distrettuale delle
filiere alimentari».

Le performance potrebbero es-
sere migliori se ci fosse una rete in-
frastrutturale pitt moderna ed effi-
ciente. In base auna stima effettua-
ta sugli ultimi valori disponibili,
quelli del 2021, laricerca calcolain
77 miliardi ’export perduto, il 15
per cento del volume complessi-
vo. Il settore agroalimentare ne &
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colpito per un valore di 8,8 miliar-
di di mancate esportazioni. La si-
tuazione € peggiore per metalli e
manufatti (9,3 miliardi), prodotti
chimici (13 miliardi) e settore mec-
canico (20 miliardi).

L’analisi dell’indice di competiti-
vitd globale evidenzia un ritardo
dell'Ttalia, che si colloca al trentesi-
mo posto nel mondo, distante da
Singapore, Stati Uniti, Hong Kong
¢ Paesi Bassi che occupano le pri-
me quattro posizioni. Per scalare
la classifica sono necessari investi-
menti per ammodernare la rete
portuale, moltiplicare gli interpor-
ti, costruire strutture di stoccag-
gio piu capienti e, soprattutto, al-
leggerire la pressione, ancora trop-
po elevata, sulla rete stradale che
movimenta 1’88 per cento delle
merci. Un valore di gran lunga su-
periore alla media Ue del 77 per
cento. Interventi infrastrutturali
sono necessari anche sul fronte
delle risorse irrigue. A cominciare
da nuovi bacini di accumulo di ac-
qua piovana per far fronte ai sem-
pre piu frequenti periodi di sicci-
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PRINCIPALI PRODOTTI
AGROALIMENTARI

CHE PIACCIONO ALL’ESTERO

ta. In generale, pero, &€ migliorato
I'uso delle risorse idriche in termi-
ni di efficienza cosi come somno cre-
sciute le coltivazioni biologiche,
per le quali I'Ttalia vanta il primato
mondiale per incidenza, con circa
i1 18 per cento delle superfici. In li-
nea con gli altri Paesi europei, inol-
tre, le aziende agricole italiane si
stanno muovendo sul sentiero del-
la transizione ecologica, facendo
registrare una riduzione del 18 per
cento in trent’anni di emissioni di
gas serra. Dirilievo &€ anche I'attivi-
ta di valorizzazione degli scarti di
produzione. Cresce la trasforma-
zione di biomassa in biocarburan-
ti e biogas. Su quest’ultimo versan-
te, I'Italia si segnala come quarto
produttore mondiale e secondo eu-
ropeo, anche se si tratta ancora di
volumi molto modesti, ossia di cir-
ca 2,5 miliardi di metri cubi. Mag-
giore ¢ la produzione di biometa-
no, che ha gia raggiunto i 100 mi-
liardi di metri cubi.

Molta strada resta da fare an-
che sul fronte dell’innovazione
tecnologica. Nonostante negli ulti-
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mi dieci anni il numero delle im-
prese agricole digitalizzate si sia
quadruplicato, I'agricoltura italia-
na sconta un gap digitale frale va-
rie aree del Paese. Gli investimen-
tiin infrastrutture digitali, territo-
riali e aziendali rappresenta
un’opportunita per il settore
agroalimentare, anche sul fronte
della valorizzazione dei prodotti
con I’e-commerce. Molte aziende
hanno gia intrapreso la strada del

commercio online, la cui crescita
non ha subito flessioni dopo la fi-
ne della pandemia. Lo dimostra-
no la tenuta delle attivita di food
delivery e 'aumento delle azien-
de agroalimentari che sperimen-
tano nuove e pil evolute tecniche
di marketing. Un’ulteriore spinta
alla crescita del comparto agroali-
mentare, secondo la ricerca, pud
arrivare dall’'integrazione con l'of-
ferta turistica e culturale. Itinera-
ri condivisi di arte, cultura e ali-
mentazione possono aiutare an-
che il settore turistico portandolo
ad assumere un ruolo di leader-
ship internazionale.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

LA FRUTTA

Con 8 miliardi di euroiil vino traina il settore
agroalimentare ed é seguito da frutta (5,2),
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formaggi (4,4), pasta (4), olio d'oliva (1,8)
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La Germania
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destinazioni
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