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Carrello rigido. Ahi

L’inflazione dei prodotti food &
anti egualitaria, ma dal mercato
dellavoro arrivano buone notizie

urtroppo chi aveva previsto che l'infla-
zione fosse salita in ascensore e invece
in discesa preferisse usare le scale sta aven-
do ragione. I dati diffusi venerdi scorso

p1 Dario D1 Vico

dall'Tstatsui prezzi al consumoci hannorac-
contato che per i beni da supermercato,
quelli che ci siamo abituati achiamare “car-

rello della spesa”, 'aumento resta stabile:
addirittura al 12,7 per cento, cinque punti
sopra il livello dell'inflazione generale. Ma
secondo una rilevazione Nielsen riportata
dal Sole 24 Ore, “i prezzi allo scaffale negli
ultimi 12mesi vedonoun aumentodel 16 per
cento e per il momento non si colgono segni
di rallentamento”.

Perché1l carrello della spesa mostra un'inflazione ancora preoccupante

Un bel guaio i cui effetti con tutta
evidenza non sono solo statisticima da
un versante mette in ulteriore difficol-
ta le gia precarie relazioni tra indu-
stria e grande distribuzione e dall’al-
tro ha ricadute sulla gestione del (ca-
lante) potere d’acquisto delle retribu-
zioni. Infatti nessuno sa rispondere
con certezza alla domandasui tempi di
discesa dell’inflazione del carrello.
C’é chi dice I'estate piena e chi addirit-
tura indica la fine del 2023. Ma per i
motivi di cui sopra non ce lo possiamo
permettere, il fuoco sta covando sotto
la cenere. E la contrazione dei consu-
mi che colpisce i prodotti-base della
dieta mediterranea indica che a com-
prare di meno sono le famiglie a piu
bassoreddito e, infatti, un’ulteriore ri-
prova viene dalle carni di pollo che
vanno in controtendenza e fanno se-
gnare un considerevole incremento
delle vendite.

La fenomenologia degli aumenti di
prezzo del carrello & semplice: se in
una primissima fase di salita dell’in-
flazione la filiera industria-distribu-
zione era riuscita a contenere e assor-
bire la tendenza, successivamente si e
generato un movimento che si potreb-
be catalogare sub specie “liberi tutti”.
I listini dell’industria sono stati ag-
giornati e i supermercati hanno trasla-
to quasi tutto I'incremento sul consu-
matore finale. Risultato: i fatturati del-
la grande distribuzione sono saliti ma
la marginalita ovviamente non ha se-
guito lo stesso itinerario (anzi) e molte
catene stanno accusando il colpo fino
a chiudere numerosi punti vendita.
Secondo Mario Sassi, esperto della
grande distribuzione (gdo) e blogger di
successo, tutto cio avviene anche per
la rigidita dei meccanismi di governo
dei prezzi. “Le diverse componenti
della filiera si siedono attorno al tavo-
lo con cadenza annuale o al massimo
semestrale e le decisioni che prendo-
no diventano vincolanti per un perio-
do troppo lungo rispetto alle oscilla-
zioni dell’inflazione e soprattutto alla
necessita di farla scendere con suffi-
ciente velocita. Una volta alzati i listi-
ni il treno va e non si ferma”. Di questo

Ppasso ci vorranno mesi per rallentare
il convoglio e da qui le pessimistiche
previsioni di un carrello bollente an-
cora per tutto il 2023. Ma si puo gestire
una materia cosi delicata con modelli
di funzionamento cosi rigidi? Sassi so-
stiene di no, le negoziazioni industria-
gdo dovrebbero essere piu ritmate e
comunque il governo non puo chiude-
re gli occhi su quanto sta accadendo.
Potrebbe quantomeno prendere l'ini-
ziativa e stimolare le parti a rivedere
I’anacronistica governance dell’infla-
zione. Ma per ora il gabinetto Meloni
sembra avere in testa un altro schema
di priorita.

Sepoi dalle modalita di gestione dei
listini volessimo allargarci e capirne
di piu sul funzionamento della filiera
agro-alimentare dovremmo misurarci
con una mappa non facile da decifra-
re. Dipende molto dalle politiche di
acquisto dell’energia e delle materie
prime implementate dalle varie azien-
de. Chi ha comprato a prezzi altissimi
lo stagno e si occupa di packaging ten-
dera a coprire la spesa fatta con politi-
che di prezzo pil sostenute. Chi ha
riempito i magazzini di prodotti legati
alla stagionalitd in un momento in cui
il prezzo del gas era alle stelle si com-
porteranella stessamaniera. E’ quello
che Fedele De Novellis, partner di Ref
Ricerche chiama “lagtemporale” e ov-
viamente ci racconta anche di compor-
tamenti assai differenti tra grandi
aziende dotate di un energy manager,
ad esempio, e Pmi piu garibaldine e
meno lungimiranti nelle politiche di
approvvigionamento. Quindi dentro la
filiera del food é difficile operare una
reductio ad unum e poter dire con sicu-
rezza che le aziende industriali mano-
vrano con mano fermai listini. Trovia-
mo invece imprese che hanno saputo
tenere una buona marginalitd con
aziende decisamente in perdita e ma-
gari prossime a passare di mano.

Due ultime considerazioni riguar-
dano le politiche di concorrenza e i ri-
flessi sociali del carrello rigido. Per
oratranne registrare chei discount se
la passano meglio dei supermercati
tradizionalic’e poco da aggiungere: al-

la fine del 2021 alcune insegne aveva-
no lanciato il cuore oltre ’ostacolo co-
municando ai clienti campagne “con-
troil carovitama, vistalabruscavirata
a cui sono state costrette, prima di ri-
mettere in onda lo stesso copione ci
stanno pensando piu di due volte. Ri-
schierebbero di minare la credibilita
-merce rara -nei confronti del consu-
matore. Se ci fosse pero nelle prossi-
me settimane un’ulteriore e vistosa
contrazione della domanda potrebbe-
ro spuntare iniziative di “primo pez-
z0” lanciate per intercettare i clienti
piu scettici. Per ora specie nell’ali-
mentare assistiamo a deviazioni di
percorso, come quella gia citata del
boom del pollo, ovvero 'individuazio-
ne di prodotti meno pregiati e piu a
buon mercato. Il food al contrario del-
la bolletta energetica consente questi
shift.

Quanto al sociale & abbastanza evi-
dente che linflazione dei prodotti
food e anti egualitaria, colpisce so-
prattuttoicetiche stannoin bassonel-
la piramide dei redditi e che soprat-
tutto non hanno avuto la possibilita di
accumulare extra-risparmio durante
la pandemia (e quindi non hanno una
riserva a cui attingere adesso). L'uni-
co sollievo, sottolinea De Novellis,
viene dal mercato del lavoro che pre-
sentandosi decisamente ricettivo per-
mette a chi ha bisogno di lavorare di
trovare un’occupazione, seppur mal
remunerata, e quindi di sostenere per
questa via i bilanci famigliari e di li-
mitare la contrazione dei consumi. Ma
la polarizzazione sociale generata
dall’inflazione merita un’indagine a
sé visto che nei prossimi giorni di Pa-
squa leggeremo da tutte le localita tu-
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ristiche del Paese di un flusso consi-
derevole di italiani in gita e ci doman-
deramo ancora una volta comiz ¢onvi-
ve questa grande disponibilita a inve-
stire in mobilita & divertimento con i
carrelli della spesa pieni solo fino a
meta.
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