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Per il carrello della spesa +12,7%
e\ e ] a @
Ancora giu i volumi di vendita
De Carne (NielseniQ): settimana & sostituita daacquisti pit1 InunanotaFederdistribuzioneri-

«l prezzi inizieranno a
calare in estate per
arrivare aunainflazione
al 4-5% verso fine anno»

Consumi

A marzo per NielsenIQ
i prezzi sugli scaffali vedono
un +16% su base annua

Enrico Netti

L’inflazione del carrello della spesa,
secondo i dati diffusi ieri dall’Istat, a
marzo resta stabile al 12,7%, 5 punti
percentualisoprail tasso d'inflazione.
Perlerilevazioni diNielsenIQ, invece,
iprezzialloscaffale negliultimii2 me-
sivedonounaumentointornoal 16%
¢ per il momento non si vedono se-
gnali diunraffreddamento. Infattidal
settembre 2022 si assiste a una co-
stante flessione deivolumidivendita
nellaGdoacuifadacontraltarelacre-
scita del valore delle vendite spinta
dall'inflazione. «<A marzocisiattende
un rallentamento della crescita dei
fatturati di vendita della Gdo, diretta
conseguenzadel calodei volumi degli
acquistidelle famiglie - avverte Nicola
De Carne, Retail customer successlea-
der di NielsenIQ -. Dallo scorso set-
tembrele famiglie stannorazionaliz-
zandoiloroacquisti,ilmododifarela
spesa con una maggiore attenzione
nelle scelte diacquisto per contenere
le conseguenze dell'inflazione».
Caro energia, il cambiamento cli-
maticoel’emergenzasiccita,irincari
fannodiventareil carrellodellaspesa
pitleggero:le famiglie, unasucinque
¢in condizione di poverta,acquistano
prodottidiqualitainferiore rispettoal
passato, in quantita minore e sce-
gliendo quei prodotti freschi prossimi
allascadenzavendutia prezziribassa-
ti. Cambiano anche le modalita d’ac-
quisto. La grande spesa fatta nel fine

frequenti nel corso della settimana
per ridurre gli sprechi e conservare
una certa liquidita.
Soprattuttocalanoivolumi, lafles-
sione ¢ intorno al 5% e questo € un
trend in aumento, in tutti i canali di
venditainclusiiconvenientidiscount
chenegliultimi trimestrihannoregi-
stratoun forte aumentodelle vendite.
Imaggioricalidivolume amarzo, se-
condo le rilevazioni di NielsenlQ, ri-
guardanolapasta,leconserveeideri-
vati del pomodoro, l'clio e I'aceto, gli
ingredientidibase comelafarinaelo
zucchero, lafruttaconfezionataealla
carne dibovinoe manzosipreferisco-
nolepiuiconvenienti carnidipollo che
segnanoungrandeaumentodeivolu-
mi. Inaumento, anche per effettodel
rialzo delle temperature, le vendite di
snack, di spumante e prosecco, di
energy drink e quellia base di the.
Nell'analisi deidati 2023 del carrel-
lorispettoaquellidel 2022 pesalava-
riabile guerra, Conl’attaccodella Rus-
siaall’'Ucrainagliitaliani, amarzo del-
10 scorso anno, spinti dal timore di
fortiaumentidei prezzidelle materie
primeavevano fattoscorte di prodotti
a lunga conservazione. Sui prodotti
freschi invece pesa il cambiamento
climatico che porta, secondo
Coldiretti, perl’'ortofruttaaumentidel
9,4% mentre un terzo delle aziende
agricole lavora in perdita.
Quandosiraffredderannoiprezzi
divendita? Secondo De Carne «forse
sidovraattenderel'arrivo dell’estate
perarrivare versofineannoaunlivel-
lodiinflazione del carrellointornoal
4-5%». Secondo Giorgio Santambro-
gio,ad di VéGé: «C'e unadistonia tem-
porale trail trend dell’ inflazione ge-
neraleeil carrellodellaspesa, dovuto
all'inerzia dei continui aumenti dei
prezzidilistino dell'industria, chesia-
mo costrettia trasferire, sebbene par-
zialmente, suiconsumatori. [lnostro
auspicio e che nei prossimi mesiilisti-
niindustrialisi raffreddino e diconse-
guenza anche i prezziallo scaffale».

cordachequasiunitalianosuduenon
puo piu permettere alcuni acquisti
mentre pesal’aumentodei costi fissi
tra cui i mutui. «La contrazione dei
consumimettearischiononsololate-
nutaeconomicadelleimprese distri-
butivee produttive maanche quelladi
moltefiliere di eccellenza, in partico-
laredi tuttii prodotti deIMadeinItaly
che sono emblema delle tipicita del
nostro sistema agroalimentare» se-
gnala Carlo Alberto Buttarelli, Presi-
dente di Federdistribuzione.

1l rallentamento dei prezzi regi-
strato dall'Istatlasciabensperarema
Confesercentiricordacome «I'anda-
mentodeiprezzi alimentari influisce
in modo determinante sulla spesa
delle famiglie. Per questo la priorita
assolutadeve essere, inquestafase,la
riduzione delle tasse per cittadini ed
imprese - anche conuninterventodi
armonizzazione Ivache puntiaduna
riduzione complessivadelleimposte
suiconsumi - per scongiurare effetti
depressivisulla propensioneallaspe-
sa, sostenere il recupero del potere
d’acquisto e dunque la tenuta del-
Peconomia». Per quanto riguarda il
futuro, secondo il Global state of the
consumer tracker di Deloitte, e in cre-
scita, al 59%, laquotadicolorochete-
mono «che i prezzi degli articoli che
acquista di piti continuerannoa cre-
scere». Unulteriore campanello dal-
l'allarme mail reportevidenzialacre-
scita, al 33% dal 30% difebbraio, della
quotadicoloro cheritengonoche«nel
prossimo annola propria situazione
finanziaria migliorera».
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