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Lidl, il discount non vuole
fare il supermercato

«Non vogliamo fare i supermercati», ha risposto in
modo netto al Grocery Forum Europe Massimiliano
Silvestri, presidente di Lidl Italia, alla domanda sul-
la convergenza progressiva tra il format del super-
mercato e quello dei discount, in uno scenario in cui
i supermercati tengono ma i discount crescono an-
chenel 2023, dopo aver raggiunto una quota di mer-
cato di quasi il 22% dal 5% del 2009. Non vogliono fa-
re i super anche perché «noi abbiamo i nostri for-
mat di vendita ormai riconoscibili», ha motivato Sil-
vestri. <Abbiamo rinnovato i punti vendita, che non
sono piu quelli bui dell’inizio. Abbiamo arricchito il
nostro assortimento, inizialmente basico, compren-
dendo oggi pure il fresco e la panetteria. Non & vero
che il costo del personale & al 5%, bensi intorno al
10%». In sintesi, emerge tutto 'orgoglio di un canale
di vendita che ha saputo farsi strada in Italia e, nel
caso di Lidl, garantisce anche il servizio ecommer-
ce, con Everli, presso 130 store. Il prossimo passo sa-
ra un assortimento non solo italiano ma locale, re-
gionale? <L’80% delle nostre referenze & gia made in
Italy», ha chiosato Silvestri. «<Poi, in casi come Sici-
lia e Puglia, spingiamo di pit1 sumarche localima in
un’ottica di distribuzione nazionale».

——8 Riproduzioneriservata—ll

(& Marl:;ting
& LT G

Superficie 11 %

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 6901 - L.1747 - T.1747



