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A Cibus, lafiera che apre domani a Parma, tante novita di un’industria che fattura 176 mld

Alimentare, innovativo e griffato

Blockchain per proteggere il settore dalla contraffazione

DI CARLO VALENTINI

L cibo griffato. Piti controlla-
to e pill sano, soprattutto
se deve sottostare a disci-
plinari e controlli di consor-
zied entidi varianatura. Ean-
che un modo per rispondere a
un consumo che soffre del ca-
ro-prezzi, perd chi acquista
non e disposto a transigere sul-
la qualita e sulla sicurezza. In-
somma, a difendersi meglio so-
noiprodotti con unaloro preci-
sa identita. Per questo arrive-
ranno in forze da giovedi a Par-
ma, in occasione della fiera Ci-
bus, i produttori del «pomodo-
ro pelato Napoli» per sollecita-
re il riconoscimento Igp (indi-
cazione geografica protetta).
Come spiega Giovanni De
Angelis, direttore di Anicav,
Associazione industriali con-
serve vegetali, «l riconosci-
mento di una Igp per il pomo-
doro pelato potra spingere ver-
$0 una crescita dei consumi e
una ripresa del mercato, por-
tando vantaggi non solo alla
parte industriale ma anche a
chi coltiva pomodoro lungo da
industria. La denominazione
“Napoli” & 'unica a possedere
il requisito della storicita, ma
non & da intendersi come citta,
bensi come simbolo del Mezzo-
giorno: infatti oltre che in
Campaniail prodotto pud esse-
re trasformato in Abruzzo, Ba-
silicata, Molise e Puglia».

Cibus ¢ la principale fie-
raitaliana dedicata ai prodot-
ti alimentari (due giorni: 29 e
30 marzo, 500 espositori, atte-
si 20 mila visitatori da 90 pae-
si) e annuncia, nonostante il
periodo periglioso per colpa
dei prezzi e della guerra, cento
prodotti innovativi negli
stand. Tra essi: il Pizzattone,

panettone farcito con pomodo-
ro, mozzarella e origano; i po-
modori ciliegini arancioni, la-
vati e confezionati in acqua e
sale sotto vetro; la meringata
al caramello salato; il biscotti-
no da té integrale, con doppia
farcitura di amarena e mela-
grana; 'Esagonotto, una nuo-
va trafila di pasta corta arti-
gianale, concepita come un
pennone liscio a base esagona-
le peresaltare laruvidita; il ca-
vialedel Centa, una spalmabi-
le abase di acciughe, capperie
olive taggiasche che ricorda il
prezioso prodotto, una soluzio-
nein bustina monodose per di-
gerire il lattosio anche in pre-
senza diintolleranze; il delica-
toolio di semi d’uva, buono per
fritture o condimenti leggeri.

A Cibus si festeggia inol-
tre un singolare gemellaggio,
quellotra Asprocarne Piemon-
te (associazione di 500 alleva-
tori di bovini da carne) e Fran-
ce Blonde d’Aquitaine Sélect-
ion (associazione francese che
alleva questo tipo di razza).
«Al fine di supplire alla richie-
sta italiana di carne, superio-
re alle risorse interne», com-
menta Franco Martini, pre-
sidente di Asprocarne, «<nume-
rosi capi di razza Blonde
d’Aquitaine vengono importa-
ti dalla Francia e allevati poi
nelle aziende del Belpaese se-
guendo un’alimentazione con-
trollata: due nazioni dalla ric-
chissima tradizione gastrono-
mica trovano in questa eccel-
lenza agroalimentare un pun-
to d’incontro».

E presente in fiera anche il
marchio Parma Food Valley,
per valorizzare i prodotti del
territorio a cominciare dal par-
migiano-reggiano, che festeg-

giaiquasi 3 miliardi di euro di
fatturato (+6,9% sul 2021), ol-
trela meta dall’export.

Obiettivo: fare business.
«Nemmeno le crisi internazio-
nali e la pandemia sono riusci-
te a frenare il trend in cresci-
ta», sottolinea Paolo Masca-
rino, presidente di Federali-
mentare, «i dati evidenziano
infatti livelli da record per le
nostre esportazioni che dal
2000 al 2022 segnano quasi
un +300%, mentre se guardia-
mo il solo export del 2022, ve-
diamo che & arrivato intorno
ai 50 miliardi, +19% rispetto
all'anno precedente. 11 2022 si
échiuso per'industria alimen-
tare con un fatturato di 176 mi-
liardi».

«attenzione & rivolta alla
blockchain, un sistema di trac-
ciabilita che attraverso l'utiliz-
zo dinuove tecnologie garanti-
sce il consumatore sulla quali-
ta e la provenienza del prodot-
to, certificandone la filiera»,
aggiunge Matteo Zoppas,
presidente dell’Ice. «In questo
modo & anche possibile proteg-
gereil Made in Italy dalla con-
traffazione all’estero».

Infine, dopo la Nutella, ecco
la crema di noccioline, tutta
italiana, a partire dalla tosta-
tura. L’azienda Fiorentini,
100 milioni di fatturato, lea-
der nella produzione di snack
e gallette, si era trasferita in
una nuova sede a Trofarello
(Torino). Ora ha deciso di ri-
mettere in funzione il vecchio
stabilimento di Torino per pro-
durvi (1.500 chilogrammi
P’ora) la crema di arachidi con
una ricetta brevettata (senza
zuccheri aggiunti e senza glu-
tine) e andare alla conquista
del mondo.
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