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1l calo dei prezzi dell’energia lima 'inflazione al 9,1%

‘ Trail 2017 eil 2021
gli utili cumulati
di Eurospin raggiungono
i 1.286 milioni di euro
con Esselunga a 1 195

Consuml

Rallenta il dato generale
ma corre (+12,7%)
il carrello della spesa

Mediobanca: piu ricavi
per la Gdo maun’insegna
su due ha margini negativi

Enrico Netti

Subase mensile afebbraiol’inflazio-
ne e cresciuta didue decimi di punto
edelg,1% subaseannuacontroil10%
del mese precedente.
Unrallentamento, segnalal’lstat,
legato soprattutto al calo dei beni
energeticiregolamentati e nonrego-
lamentati mentre restano tensioni sui
listini dei beni alimentari. Quellilavo-
rati segnano un +15,5% dal 14,9% di
gennaioequellinonlavoratiun+8,7%
dall’8%. Aumenti anche per i prezzi
deiserviziricreativi, culturalie perla
curadellapersona(da+5,5%a+6,1%)
e dei servizi relativi ai trasporti (da
+5,9% a +6,4%). Cosl l'inflazione di
fondoalnetto degli energeticie degli
alimentari freschi, acceleradal +6,0%
al +6,3%, quella al netto dei soli beni
energeticida+6,2%a +6,4%.
«Simantengonolespintealrialzo
dei prezzi nel comparto deibeni ali-
mentari, lavoratie non, deitabacchie
dei servizi, quasi tuttiin accelerazione
tendenziale - spiega la nota diffusa
dall’Istituto -. Come conseguenza di
taliandamenti, siaccentualacrescita
su base annua della componente di
fondo(+6,3%)e quelladel cosiddetto
“carrello della spesa”, che risale al
+12,7%, dopoil rallentamento osser-
vato a gennaio». Il paniere dei beni
alimentari, perla curadelle casaedel-
la persona a febbraio ha visto I'au-
mento disette decimidipuntomen-
tre i prezzi dei prodotti ad alta fre-
quenzad’acquisto rimangono stabili.
I rincari dei listini del carrello
della spesa sono iniziati nel 2022 e
hannofatto crescere del 6,7% il fat-
turatodeigruppidella Gdoitaliana
che, pernonfare crollareivolumi di
vendita, non hanno trasferito ai
consumatori tutti gliaumenti decisi
dall’industriaalimentare e dellargo

consumo confezionato. Una scelta
che pesa sulla marginalita delle ca-
tene che accusano la limatura del-
I'Ebit all'1.4% dal 2,4% del 2021.
Difattosolounainsegnasudueha
i margini in area positiva. E quanto
emerge dall’Osservatorio sulla Gdo
italiana e internazionaleaprevalenza
alimentare dell’Area Studi di Medio-

bancacheaggregaidatieconomicie

finanziari di130aziende nazionalinel
periodo2017-2021 llreportevidenzia
I’exploit dei prodotti con il marchio
dei distributore (Mdd) con vendite per
12,8 miliardi(+9,4% sul 2021) e il suc-
cessodeidiscountlacuiquotadimer-
cato superail 22% dal 17,4% del 2017.
Rallentano anche le promozioniche
nelsettembre 2022 eranoal 22,4%dal
28,3% del 2019 mentrelaspesaonline
vedeun +10,5% conunaquota dimer-
cato pari al 3% delle vendite totali.
Un mercato difficile in cui si affer-
mano i discount e tra tutti Md (fami-
glia Podini) grazie aunacrescitame-
diaannua delle vendite del 9,7% trail
2017¢eil2021. Seguono Lidl italia (+8%)
eAgorz‘a (+7,67) Eurospin(+6,9%), Co-
nad (+6,7%) e Selex(+5,2%). Nell'ulti-
mo anno le migliori performance so-
nodiAgoraed Eurospin (+7,7%inen-
trambi i casi) davanti a Lidl Italia
(+6,7%) e Finiper Canova(Iper-Unes)
(+6,6%). Sul fronte della redditivita i
discount sembranoinavvicinabili: sut
podio Eurospinconil18,2%, seguitada
Md (15,1%) e Lidl (11,3%). Eurospin si
affermaregina di utili cumulati tra il
2017¢eil2021:1.286 milioni, superando
Esselunga (1.195 milioni). A poca di-
stanzaecco VéGéa1.078 milionie Se-
lex(1.056 milioni). Carrefour, sempre
secondoidatiMediobanca, hacumu-
lato perdite per 766 milioni, Coop per
1o milionie Penny Market per 43 mi-
Honi. Coop Alleanza 3.0 élamaggiore
cooperativa italiana con vendite nel
2021 paria 4.301milioni, seguita Pac
2000A(Gruppo Conad)a 3.921 milioni
eConad Nord Ovesta2.671milioniche
precede Unicoop Firenze a 2.349 mi-
lioni. Analizzati i conti delle insegne
conricavioltreisoo milioni. Tra tutti
spicca il Gruppo Unicomm (Famila,
A&O)con 2.413 milionie Migross con
509 milioni. Il Gruppo Arena (VéGé)

presenta il Roi migliore nel 2021, pari

al 23,4%. Il maggiore incremento di
fatturatonel 2021 éstatorealizzatoda
Abbi Holding (+34,1%), che distanzia
iSupermercati Tosano Cerea, in cre-
scitadel14,9%,laMega Holding (Me-
gamark), del 12,2%, e la Retail Evolu-

tion Holding (Iperal) dell’11,2%.
enrico.netti@ilsole24ore.com
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Carrello della spesa.
A febbraio l'inflazione del carrello della
spesahatoccatoil 12,7%
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