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GIOVANI E LAVORO
Accelerail cale
delle imprese
di under 35:
dal 2019 perse

36mila aziende

Casadei, Dell’Oste,
Finizio —apag 3

Sempre meno
le aziende
di under 35:

-6,67% sul 2019

Il trend. Perse 36mila attivita in tre anni, 185mila
dal 2011. A Macerata -19,6% e a Bolzano +13,4%
Pesano la demografia e i costi troppo elevati

Marta Casadei
MichelaFinizio

Eunadiscesaripida, chenonaccennaa
fermarsi, quelladelleimprese giovanili
inItalia:al 30 settembre 2022, infatti, le
aziende conlamaggioranzadeititolari
osocientroi3sannirilevate daInfoca-
mere-Unioncamere erano511.996,0l-
tre 36mila in menorispettoal periodo
prepandemia(-6,6%sull 2019). Uncalo
pitiveloce diquelloregistrato, in paral-
lelo, per motivi demografici, dalla po-
polazione giovanile tra i 18 e 35 anni
(-0,3%neitreanni)edaltotale delleim-
preseregistrate (-0,8%). Insomma, tut-
tocalamaleimprese under 35 di pit..

Inumeri :
Inparticolare, trail 2019¢eil 2020 sono
scomparse o “invecchiate” (e mairim-
piazzate)circa 2omilaimprese, men-
tre - dopounsostanziaie congeiamen-
todovutoallaprimaondatadiCovid -
tra il 2021 e il settembre 2022 questo
spopolamento ha riguardato 12.792
realta imprenditoriali.
Ilfenomeno,aognimodo, nonéun
effetto dellapandemia, maha radicipiu
lunghe. I dati raccolti dal Sole 24 Ore,
pubblicatiall'internodell’indagine del-
laQualita dellavita, confermanoil de-
clino dell'imprenditorialita giovanile,
untrendincorsodacircaundecennio.

Basta pensare che nel 2011 erano
697mila le attivita con piu della meta
dellacompagine sociale sottoi 35 anni.
TInimnrecaaidieci allora Mentrenooi
Un'impresasudiedi, allora Mentreoggi
leimprese giovanilisonosolol'8,4%del
totale. Conunaperdita, trail2011e2022
dioltre 185mila unita.

Lecauseelemisure

Leragionidel calosono duplici:'invec-
chiamento della popolazione che af-
fligge il Paese, ma anche il sempre
complesso ricambio generazionale
nelleaziendeitaliane, molte delle quali
sono medie o piccole imprese a pro-
prieta familiare. Piu difficile incidere,
poi, sul calo della propensione all’au-
toimprenditorialita, a fronte dicostie
bollette sempre pit elevati.

1170% delleimprese giovanili sono
ditte individuali, oltre il 25% operanel
commercio, il 12% nelle costruzioni,
I'i1% nella ristorazione e il 10% nel-
Iagricolturae cosivia. Eproprioil com-
merciotrail 2011 eil 2020 haregistrato
unodei calipitisignificativinel numero
diimpreseunder 35(-25%): «Eunset-
toreincuileaggregazionielapresenza
di piattaforme globali hanno creato
vantaggi competitivispessoinsupera-
bili per un giovane che entra nel mer-
cato», spiega Andrea Colzani, presi-
dente dei Giovaniimprenditoridi Con-
fcommercio. La pandemia, pero, po-

trebbeaver innescato uncambiamento
positivo, «ridandovalore al commer-
ciodiprossimita e spingendoipiccoli
ausareilwebpercrescere, Intercettare
inuovitrend conlegiuste competenze
éunagrande occasione perigiovani»,
continua Colzani. Che conclude: «C’¢
tantavoglia diimprenditorialitanelle
nuove generazioni».

Trala voglia di imprenditorialita e
Peffettiva fattibilita di un progetto en-
tranoincampoisostegnimessiincam-
podal Governo. Che, in primis, hanno
cercato di rendere piti snelle le nuove
aperture: dopo lo stop dato lo scorso

annodal Consiglio di Statoallavviodi
startupsenzal’intervento del notaio, il
Dm Mise 155/2022 pubblicato sulla
«Gazzetta» del 210ttobrescorsohadato
ilvialiberaall’aperturadellaSrsempli-
ficatainvideoconferenzaonline, sulla
nuova piattaforma dei notai.
Acercarediinvertirelarotta, poi, ci

Superficie 58 %
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pensanodiverse misure gestite daIn-
vitalia: «Sipossonocreare opportuni-
ta con un forte impatto economico,
soprattuttonellearee particolarmente
disagiate del Paese», afferma Luigi
Gallo, responsabile Incentivi e Inno-
vazione dell’Agenzia. E questoobiet-
tivo, ad esempio di Restoal Sud, nato
pervalorizzarele competenze dei gio-
vani, aitandoliadiventareimprendi-
tori nella loro terra d’origine: tra il
2018 e il 2021, secondo un’analisi di
Itacamp, l'incentivo (50% di contribu-
to a fondo perduto; 50% di finanzia-
mento bancario garantito dal Fondo
diGaranzia perle Pmi)hasupportato
la nascita di7.366 imprese, che coin-
volgonoil 68%diimprenditoriunder
35.Inizialmentelamisura erarivolta
proprioaloro, malasogliadietaéesta-
taprogressivamente innalzata finoad
arrivare agli attuali 55 anni.
Unaltroincentivoe «On-Oltre, Nuo-
veimpreseatassozero», rivoltoaigio-
vani e alle donne: prevede un mix di fi-

ILTREND

Imprese giovanili dimunuite del 6,6%

trail2019eil 2022, Un calo piu

veloce di quello della popolazione tra

i 18 e 35anni (-0,3% nello stesso
periodo) e del totale delle imprese
registrate (-0,8%) (elab. su dati
Unioncamere-Infocamere e Istat).

nanziamentoatassozeroecontributoa
fondo perduto per progetti d'impresa
con spese fino a 3 milioni di euro. Dal
lanciodellanuovamisura(maggio2021)
sonostatipresentatioltre 4milaprogetti
(perils3%dagiovanidonne), perunim-
portorichiestosuperiorealladotazione
finanziaria. Gia finanziate 500 nuove
iniziative. «Negli ultimi anni abbiamo
intensificatoleattivitadiorientamento
ed educazione imprenditoriale presso
scuole, universita, incubatoriealtriluo-
ghi dell'innovazione. Diventare im-
prenditori diventaunasceltapercepita

come alternativa concreta allavoro di-
nendenten, conclude Gallo,

).
PRt iiit?, LU LT Gy,

Lageografia

Gliimprenditoriunder 35 scarseggiano
in tutta Italia, ma il calo € concentrato
soprattuttoinalcunearee del Paese.Le
cinque province conlaperdita pittmar-
catadi imprese giovanili trail 2019 e il
2022 sonoquasitutteal Centro-Sud.La
maglia nera vaa Macerata (-19,6% nel

-007%

IMPRESE GIOVANILI 2019-22
Al 30 settembre 2022 le impre-
se con la maggioranza di soci/ti-
tolari entro i 35 anni secondo
Infocamere-Unioncamere erano
511.996. La discesa & piu veloce
rispetto a quella del calo della
popolazione giovane e della
flessione delle imprese registra-
te nel periodo 2019-22

Variazione % 2022/2019

TOTALE IMPRESE
Q

= =08

Imprese giovanili

triennio, -12,2% sul 2021), seguita da
dueprovincemolisane:Iserniae Cam-
pobasso, chehannoregistratouncalo
rispettivamente del 15,8% e del 15,7%
nei tre anni. Secondo le rilevazioni di
Infocamere-Unioncamere, le Marche
trail2zon eil2020hannopersocircaun
terzo(-33%)delleaziende giovanili. In
questatopsnegativac’eancheRovigo,
territorio che registra una particolare
difficoltasul piano demografico:al calo
di residenti che si riscontra in molte
areeinternedel Paese, siaggiungonole
fugheall’estero(laprovinciaéseconda,
dietro Mantova, con una crescita del
39,7% di iscritti all’Aire tra il 2019 e il
2023),comeraccontatosul Sole 24 Ore
del6febbraioscorso.Nonmancanope-
ro province pit dinamiche, in contro-
tendenza rispetto al’andamento na-
zionale, che hanno registrato un au-
mentodelleimprese “nelle mani” degli
under 35: Bolzano, Trieste, Piacenza,
Monzae Brianza e Torino.

@RIPRODUZIONE RISERVATA

Popolazione 18-25
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La fotografia aggiornata

LE IMPRESE GIOVANILI
Il trend delle imprese giovanili (> 50% di soci o quote under 35) registrate al 30 settembre
Dati dal 2019 al 2022 per provincia, numero assoluto e trend %
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Fonte: elab. su dati InfoCamere-Unioncamere, Movimprese

LE PARTITE IVA
Le partite lva aperte dagli under 35 per tipo di attivita
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Fonte: Osservatorio partite Iva, dipartimento Finanze
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