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Iprodottitricolorivenduti dalla catena nelmondo crescono del40% a 1,1 miliardi di euro

Carrefour,nel carrello piultalia

Il formato discount arrivera in tutti gli Iper e in 80 Market

no in cui Carrefour ha toccato I1 formato discount Maxi,
DUMARIA MARCOTRIGIANO quota 1.500 puntivenditanel- nato per contrastare la forte
prodotti made in Italy con- la Penisola. Lo scorso annola  inflazione e il calo del potere
tinuano ad arricchire gli catena ha proseguito la pro- di acquisto dei consumatori,
scaffali della catena Carre- priastrategia dirilanciodegli  puntaa garantire prodotti fre-
four mentre continuail pia- store fisici anche grazie schieamarchio aprezzi com-
no di crescita dei negozi fisici allespansione petitivi. Attualmente ’azien-
e sul digitale. Solo nel 2022, il del franchising  dahagia convertito 9ipermer-
valore dei prodotti italiani e al retail di  cati,malobiettivo &ditrasfor-
venduti negli store Carrefour prossimita, mare il 100% degli Iper entro
in tutto il mondo & aumentato una formula lafine del 2024, Dal lato Mar-
del 40% (1,1 miliardi di euro), che assicurala  ket, invece, il progetto & stato
superando gli 800 milioni di presenza capil-  introdotto in 15 supermercati
euro del 2021. Tra le categorie lare del mar-  djretti e uno in franchising e,
merceologiche su cui I’azien- chio nel paese.  per il 2023, il gruppo punta a
da ha investito maggiormen- Infatti, Carre-  convertire altri 50 punti ven-
te per l'export ci sono l'orto- four Italia ha  djta diretti e circa 30 in fran-
frutta, verso la Francia, Bel- inaugurato 83  chising, una ottantina di sto-
gio, Polonia, Romania e Du- nuoveaperture  rein totale.
bai, ivini, prove- in franchising
nienti dalle re- e, 0ggi, sono ol- Altro obiettivo per la ca-
gioni  vinicole tre1.200glisto-  tena & di diventare la prima
piil conosciute, e regestitidaim-  (djigital retail company. Il grup-
iprodotti freschi prenditori ter-  po ha aumentato di circa il
e confezionati zi su tutto il territorio italia-  50% i suoi investimenti nel di-
Terre d’Ttalia, la no. . gitale, con un piano dedicato
linea che valoriz- «Nonostantesiastatoun §; 3 miliardi di euro trail 2022
za le eccellenze anno sfidante, specialmen- ¢ ] 2026. Negli ultimi due an-
regionali, gestiti te per l'impatto dei costi delle 1 ; J\vo00 ha estesoil servizio
da CarrefourIta- materie prime e dellinflazio- (/o ie anche in 100 nego-
lia e distribuiti ne, siamoriuscitiaraggiunge- ;4 franchising.
attraverso una reinostri ob1ej;t1v1 di mlghora- In generale il 2022 di Car-
piattaforma logi- mento. Possiamo guardare g s ohinso con un fattu-
stica centralizza- con rinnovata fiducia al futu- 4 yopae pari a 4,4 miliardi
tain Francia. rodi Carrefourinltaliaepun- ;o111 "con una crescita delle
Parallelamen- tare a un’ulteriore crescita, fa- vendite a parita di perimetro
te la marca pri- cendo leva sul forte ed esteso del +4.9%
vata nel 2022 ha superato il  radicamento del nostro brand I risultati del 2022 dimo-

30% dei prodotti venduti nel ~ sulterritorionazionaleesulla .0, 0"y " consolidamento in
comparto food. Durante lo nostracapacitadivalorizzare ;v di tutti gli indicatori
scorso anno 'insegna ha lan- il made.m Italy», ha dichiara- finanziari», ha commentato
ciato 180 nuovi prodotti, spe- {0 Christophe Rabatel, ceo .. Mammola, cfodi Carre-
cialmente articoli dedicati di Carrefour Italia. Nel2023 g, 1120 "7 avoreremo ulte-
all'uso quotidiano e a marchio il nostro primo ObletPIVO Sara  piormente sullottimizzazione
Simpl. Per quest’anno, inve- ~ tutelare il potere d'acquisto ge;nogtri processie sul poten-
ce,&prevista ancoralintrodu- ~ degli italiani, offrendo oltre  ,izmento della nostra offerta,
zione di piu1 di 300 nuovi pro- 500 prodotti di marca privata ey trasformare Carrefour Ita-
dotti, dall'ortofrutta a salumi ~ aprezzibassituttiigiorni.An-  |j, jn yn’azienda sempre pilt

e pesce, la maggior parte pro-  che la trasformazione deino-  jgile, moderna e competiti-
venienti dall’Italia. stri Iper e Market nel metodo va.
convenienza Maxi va in que- o Riprodusione riservate—1

112022 & stato anchel’an-  stadirezione».
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I prodotti a marchio superano il 30% delle vendite nel comparto food
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