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E 1a carta il materiale

per oli alimenti

in maggiore crescita

Packaging. Nellimballaggio dei cibi sempre meno plastica. Per le bottiglie
le aziende, spinte dalla Ue, puntano su riuso e resa dei vuoti piti che sul riciclo

Da Levissima a Fonte
Margherita fino alla
start up Bevy, tutte
organizzano servizi
per ritirare i vuoti
Maria Teresa Manuelli

®

| apropostadiriformadel packa-
gingdellaCommissione Uepre-
sentata a fine novembre e che
puntasuriusoe vuotoarendere
rbottiglie diplasticaelattine
inalluminiometteindiscussionelafilie-
radelricicloitaliana. L'obiettivoeuropeo
éridurreirifiuti di imballaggio del 15%
pro capite per ogni Paese entroil 2040.
Secondolapropostadiregolamento,en-
troil2030il20% dellevenditedibevande
take-away dovraessereservitoinimbal-
Iaggiriutilizzabiliousandoicontenitori
deiclienti, perarrivareall’'80%nel2040.
«Nonaccettiamolospostamentodi
paradigmadelnuovoregolamentoeu-
ropeodalricicloal riuso. Eunapproccio
non suffragato da dati scientifici. Un
esempio: il massivo uso di acqua per
permettereilriutilizzo», hacommentato
MarcoRavazzolo(Confindustria - Politi-

VI VUG VQLLUIU LA I Ao AR ™ T

chemdusmaheperlasostenibﬂna)mun
recenteconvegnoorganizzatodaAma-
plaste Ucima.

Del resto I'Italia & uno dei Paesi piu1
virtuosi perquantoriguardailriciclo.Nel
20z1ilricdidoeilrecuperodegliimballag-
gichefacapoaConaihageneratounmi-
liardo e 525 milioni di euro di benefici
ambientali, secondo il Rapporto di So-
stenibilitapubblicatoanovembre. «dlrici-
clo - afferma il presidente Conai Luca
Ruini—permettedirisparmiarenonsolo
materia prima, ma anche energia pri-
mariaeCO2.LTtaliaégialeaderalivello
europeoinquestosettoredell'economia
circolare:siamoil primofraigrandiPae-

siperricicloprocapitedegliimballaggi».

Vuoto arendere

Sulfronte del vuotoarendere, comun-
que, sisonomosse alcuneaziende. Or-
mai dal 2020 l'acqua Levissima pro-
muoveilcanale didistribuzione portaa

porta, rifornendo le famiglie diretta-
menteacasadicasse d’acquaconritiro
gratuito del vuoto. Pili recente, invece,
T'accordotralaveneta Fonte Margherita
e il gruppo belga Va.s.co. per offrire il
servizio di vuoto a rendere in Belgio e
Lussemburgo sulle bottiglie in vetro.
Mentrelastart up di beverage delivery
Bevylohaattivatosu tuttoilsegmento

acmiamaniintaa diventaralanri _
acquamapuntaadiventarcia primare-

altain Italia a offrire questo servizio su
altre categorie dibevande.

Cosane pensanoi consumatori
Iproblemadellasostenibilitadelle con-
fezioni, perod, nonriguardasolobottiglie
elattine, matuttele confezionialimen-
tari. «llgreen packaging definisce sem-
pre di pit1 le scelte di acquisto food -
commentaSilviaZucconi, responsabile
marketintelligence &businessinforma-
tiondiNomisma - tantochenegliultimi
12 mesiil 65% delle famiglie italiane ha
inseritonelpropriocarrellounprodotto
perchéavevaunaconfezionepilisoste-
nibile. Eiligzzhasmessodiacquistareun
prodotto perché il packaging non era
considerato sostenibile».
Elaricidabilita {peril 56%), assieme
adassenzadioverpacking(58%)ealleri-
dottequantitadiplastica(47)e traleca-
ratteristiche pit1 importanti che per gli
italianidovrebbeavereil packagingdiun
prodotto alimentare, secondoI'ulimo
aggiornamento  dell'Osservatorio
Packagingdel LargoConsumocuratoda
Nomisma. Considerando i materiali, il
cartone risulta essere maggiormente
percepitocomesostenibile nellebevan-
de (59%). Quando si tratta di prodotti
confezionatié inveceil vetroilmateriale
ritenuto pill green (67 per cento).

Lacarta & il materiale preferito

Cartaecartonestannoquindiprenden-
dopiede nonsolonellebevande, main
tuttol’alimentare, dall’'ortofruttaaisur-
gelati. Tonitto1939,aziendaligure dige-
Iati, hadichiaratochenel2023il50%dei
sorbettisaraincartoncino certificato Fsc
(Forest Stewardship Council)conunari-

duzione del 75% delle emissioni di gas
serra. Mentre i nuovi packaging degli
ovoprodottile Naturelle, brand di Grup-
po Eurovo, saranno privi di alluminio,
CarbonNeutralerealizzatiperil73%con
materiali da fonti rinnovabili, che per-
mettonodicompensareognianno750
tonnellate di CO2. NaturaNuova, trale
primeinltaliaalanciarebrike confezioni
ecosostenibilie certificati Fsc,loscorso
anno ha cambiato anche gliimballi se-
condari, permettendounariduzionedel
30%dicartoneutilizzato. Il materialesi
staaffermandoancheinunsettore deli-
cato come il delivery del vetro. Il team
dellastartupbresciana The GinWay, per
esempio, hapresoladecisionediadotta-
re il cartone Eco-Self Seal Cardboard,
appositamente ideato per proteggere i
prodottidiformacilindrica. Realizzato
in cartone ondulato e rivestito da una
collaautoadesivain lattice naturale.

Riduzione della plastica
Lariduzioneol'eliminazionedellapla-
stica e il fine comune quando si parla
packagingalimentare. Coca-ColaHcbeé
statariconosciuta dal DowJones Sustai-
nability Index 2022 come la pit1 attiva.
Tragliobiettiviraggiuntinegliultimiio
annic'elariduzionedagliimballaggidel
20%diPet,del 28%divetro,del15%dial-
luminio, oltrealladiminuzionedell'uso
diplasticavergineperl'imbottigliamen-
to,grazieallebottigliein100% diPetrici-
clato (Rpet). Un’altra introduzione im-
portantesonoi“Tethered Caps”,ovvero
itappiunitiallabottiglia.

Unaltrobig dell’alimentare, comeil
GruppoNestlé,alivelloeuropeoharag-
giunto'85% diriciclabiliti peri packa-

Superficie 36 %

-T.1615

-L.1721

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 3041



Sole 24 Ore Food 24

Settimanale - Dir. Resp.: Fabio Tamburini
Tiratura: N.D. Diffusione: N.D. Lettori: 715000 (0003041)

L) DATA STAMPA

www.datastampa.it

25-FEB-2023
dapag. 16/ foglio2/2

ginginplasticaeharidottodel14%'uti-
lizzodi plastica vergine peripropriim-
ballaggi.Inltalia, doveéstatogiaconse-
guitoil traguardo del 97% di packaging
riciclabile, proseguel'impegnoanchea
investirenellacreazionediinfrastruttu-
reperilriciclodegliimballaggi.
Cepoichitrovasoluzioniinnovative,
come Apepak, progetto vincitore del-
I’'Oscar Green 2023 - Coldiretti Giovani
Impresa, pensato per avvolgere gli in-
saccatidel maialenerodiCalabria Dop,
garantendostabilita del prodotto, pro-
teggendolodallemuffe, conservandone
alungoisaporieriuscendopersinoaes-
sere riutilizzato. E un fazzolettodilino,
imbevutodicerad’apiioo%naturale,la-
vabile, riutilizzabile, sostenibileed eco-
logico. Apepacksostituiscelaplasticaeil
sottovuotogarantendoun’ottimacon-
servazioneanche fuoridal frigo. Tessuto
ancheperil delivery Cosaporto.itche,ol-
treautilizzare soloimballibiodegrada-
bili, scegliele borse in cotonericiclatoe
riutilizzabilial postodelle classichebox.
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Plastica addio.

La start up bresciana The Gin Way ha
adottato il cartone Eco-Self Seal Car-
dboard ideato per proteggere i prodotti
diforma cilindrica
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