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L’Italia del food
sbarca a Dubai
in occasione

di Gulfood 2023

Agenzialce

Nel mercato degli Emirati
nei primi 11 mesi del 2022
esportazioni salite del 46%

L’Italia del food sbarca negli Emirati
Arabi Uniti. Guidata dal Ministro
dell'Agricoltura, della Sovranitaali-
mentare e delle Foreste, Francesco
Lollobrigida, larappresentanzaita-
liana approdaa Gulfood 2023,lama-
nifestazione fieristica dedicata al
settore alimentare pilt importante
della regione del Golfo e di tutto il
medio oriente.

All'interno di questa manifesta-
zione sono presenti cosi18o aziende
italiane disettore, alcune delle quali
partecipano con iloro prodotti alle
attivita di promozionerealizzateda
Agenzia Ice, I’obiettivo e quello di
arrivare a proporre l’eccellenza
agroalimentare italiana in un mer-
catoincrescitavorticosa—anovem-
brel’exportsubaseannuahasegna-
to un +46% con valore record di 381
milioni di euro - che assorbe dal
mondo pit del 90% del suo fabbiso-
gno di prodotti alimentari.

In questo quadro I'agenzialceha

organizzato presso la fiera I'Italian
Food Lab, inaugurato dal Ministro
Lollobrigida e dal presidente del-
I'Agenzialce, Matteo Zoppas. [l tutto
all'interno diun’area che ospitama-
sterclasssull’eccellenza dell’autenti-
coMadeinItaly e cooking showsrea-
lizzati anche grazie all’ausilio e al-
I’esperienza di chef stellati.
Inprogrammac’einoltre'avvio di
una settimana di promozione icedel
fooditaliano presso catene Gdolocali.
L’obiettivo di tuttaquesta operazione
éin definitiva quella di promuovere
I'immagine del made in Italy,inmodo
tale dafacilitare almassimoicontatti
commerciali con gli operatori locali.
L’obiettico cui si mira e quello di in-
crementare il piti possibile le oppor-
tunita dibusiness perle aziende ita-
liane in un settore che mantiene ampi
margini di crescita ed essercita un
forte appeal nei confronti dei mercati
oltreconfine. «Gulfood con i suoi
5000 espositori e diventato ormai un
evento dirilievoglobale ed occasione
per confermarela centralitadel ruolo
dell’Italia peril settore agroalimenta-

re», hacommentato il presidente del-
P'Agenzia Ice Matteo Zoppas.
—R.LT.
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